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Meloni, 1000 marchi storici made in Italy, celebriamo quello che sappiamo
fare meglio

Traguardo che ci rende orgogliosi (ANSA) - ROMA, 15 APR - "E una giornata
per noi particolarmente significativa, la giornata nazionale del made in Italy. Oggi
celebriamo quello che sappiamo fare meglio, quello che ci rende amati e
apprezzati nel mondo, quello che rende l'ltalia la nazione dell'ingegno, della
creativita e della bellezza. E lo facciamo tagliando un traguardo che ci rende
orgogliosi: i 1000 marchi storici di interesse nazionale, iscritti nel registro del
Ministero delle imprese del Made in Italy". Lo afferma la presidente del
Consiglio, Giorgia Meloni, in un videomessaggio durante l'evento al Mimit per
Giornata nazionale del Made in Italy. (ANSA).

15 aprile 2026
Urso, 1000 marchi storici, ci rendono orgogliosi di essere italiani

Sono un grande motore economico per il nostro paese (ANSA) - ROMA, 15 APR
- "Raggiungere i 1.000 marchi storici di Interesse Nazionale & un traguardo
straordinario per il sistema del Paese". Lo afferma il ministro delle Imprese,
Adolfo Urso, al Mimit per la Giornata nazionale del Made in Italy. "Mille aziende
- aggiunge Urso - che hanno radici solide nel nostro paese e che ogni giorno ci
rendono orgogliosi di essere italiani. Mille imprese che sono un grande motore
economico per il nostro paese", aggiunge Urso.

15 aprile 2026
Mimit, dai mille marchi storici fatturato di oltre 93 miliardi

La Lombardia prima regione, da Esselunga a Trussardi (ANSA) - ROMA, 15
APR - Il registro speciale dei marchi storici di Interesse nazionale ha raggiunto
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il traguardo dei 1000 marchi storici iscritti: un ecosistema composto da 780
imprese titolari che generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di
euro e garantiscono l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal
rapporto "L'ltalia dei 1000 marchi storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori
e prospettive di un patrimonio industriale del Made in Italy”, presentato oggi a
Palazzo Piacentini in occasione della giornata del Made in Italy. Le quattro A del
Made in Italy agroalimentare, automazione, abbigliamento, arredo da sole
valgono 76,1 miliardi di euro (I'81,3% del totale economico rilevato), con una
netta prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 miliardi). La distribuzione
regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord: la Lombardia guida
la classifica per fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), con marchi che
vanno da Esselunga a Chicco, Rio Mare e Trussardi, seguita da Veneto (14,2%
da Coin a Santa Margherita e Dainese) e Piemonte (12,9% con, tra gli altri,
Pininfarina, Loro Piana e Pernigotti)). Sotto il profilo settoriale, 1'88% delle
imprese opera nel manifatturiero, dove l'agroalimentare (44% del totale) e
l'automazione-meccanica (25%) mantengono il ruolo di pilastri economici e
numerici. L'80% delle imprese assegna al marchio storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul
packaging. (ANSA).

15 aprile 2026
>>>ANSA/ Made in Italy, 1000 i marchi storici, fatturano 93 miliardi

La premier: 'Congiuntura tra le piu complesse da decenni, ma ltalia dara il
meglio' (ANSA) - ROMA, 15 APR - Novecentonovantotto,
novecentonovantanove, mille. Con Prenatal, I'occhialeria Luxol e le penne
Aurora, i marchi storici italiani con almeno 50 anni iscritti al registro speciale del
ministero delle Imprese e del Made in Italy raggiungono il traguardo delle quattro
cifre. Un patrimonio industriale ed economico che vale oltre 93 miliardi di euro
di fatturato e genera piu di 363mila posti di lavoro. "Oggi celebriamo la forza
delle nostre imprese”, ha detto la presidente del Consiglio, Giorgia Meloni, "in
una fase complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi
decenni, ma con una consapevolezza: nei momenti piu difficili abbiamo sempre
dato il meglio di noi stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo”, ha affermato
in un videomessaggio per la Giornata nazionale del made in Italy. L'88% delle
imprese titolari di marchi storici opera nella manifattura, a partire dai settori
classici delle quattro A 8 agroalimentare, automazione, abbigliamento e arredo
0 che da soli generano 76,1 miliardi. La filiera agroalimentare € di gran lunga
la piu rappresentata, con un giro daffari di 53,7 miliardi. La distribuzione
regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord: la Lombardia guida
per fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), con realta che vanno da
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Esselunga a Chicco, Rio Mare e Trussardi. Seguono Veneto (14,2%), con
marchi come Coin, Santa Margherita e Dainese, e Piemonte (12,9%), tra cui
Pininfarina, Loro Piana e Pernigotti. Il traguardo dei mille marchi storici, secondo
il ministro delle Imprese Adolfo Urso, va oltre il valore simbolico e "conferma la
vitalita del nostro patrimonio industriale e manifatturiero, dimostrando come la
storia produttiva italiana non sia un retaggio del passato ma una leva strategica
per affrontare le sfide di un contesto globale sempre piu complesso”. |l
presidente dell'associazione marchi storici d'ltalia, Massimo Caputi, ha avvertito
che, in un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi di libero scambio,
come quello tra Ue e Mercosur, "i marchi storici sono tra gli asset piu esposti:
senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino
l'autenticita, rischiamo un'erosione della nostra identita e del valore del Made in
Italy". Caputi ha sottolineato inoltre l'importanza della riforma del Fondo
Salvaguardia Imprese, introdotta dalla legge annuale sulle Pmi 2025, che
consente alle aziende titolari di marchi storici di partecipare, attraverso il fondo,
ad operazioni di acquisizione di imprese in difficolta della stessa filiera,
favorendo "la nascita di poli di marchi storici solidi e competitivi®. (ANSA).

15 aprile 2026
Mimit, dai mille marchi storici fatturato di oltre 93 miliardi (2)

ROMA, 15 APR - "Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che
hanno contribuito a costruire l'identita economica e manifatturiera del nostro
Paesee", ha dichiarato il ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso
ch ha definito la storia produttiva italiana "non un retaggio del passato, ma una
leva strategica per affrontare le sfide di un contesto globale sempre piu
complesso”. "Il traguardo dei 1000 marchi storici di interesse nazionale
rappresenta un risultato di grande valore per il sistema produttivo italiano. Non
e solo un numero, ma il riconoscimento concreto di un patrimonio industriale
che continua a generare occupazione, competitivita e identita per il Paese”, ha
commentato il presidente dell'associazione marchi storici d'ltalia, Massimo
Caputi. "In un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali
come il Mercosur", ha aggiunto, "i marchi storici sono tra gli asset piu esposti:
senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino
l'autenticita, rischiamo un'erosione della nostra identita e del valore del Made in
Italy". In questa direzione, secondo l'associazione, la nascita del nuovo
strumento finanziario che favorisce la crescita dei marchi storici segna "un
cambio di paradigma, trasformandosi da strumento difensivo in leva di sviluppo
industriale”. "Grazie alla possibilita di co-investire per acquisizioni intra-filiera",
ha detto Caputi, "favoriamo la nascita di poli di marchi storici solidi e competitivi,
capaci di rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al territorio”.
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MADE IN ITALY: MELONI, 'MARCHI STORICI PEZZO FONDAMENTALE
NOSTRA IDENTITA"

15 aprile 2026

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - "Oggi celebriamo i MARCHI STORICI, un pezzo
fondamentale di quell'identita che ci viene riconosciuta nel mondo: la Patria del
bello, del buono, del ben fatto. Perché questo € quello che siamo, e che
dobbiamo essere in grado di valorizzare, promuovere e sostenere sempre di
pil. E l'obiettivo che questo Governo si & posto fin dal suo insediamento,
portando avanti una strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza".
Lo dice la premier Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per l'evento
"Mille MARCHI STORICI per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo
Piacentini a Roma dal Ministero delle Imprese e del Made in lItaly e
dall'Associazione MARCHI STORICI d'ltalia. (Ant/Adnkronos)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'FASE COMPLESSA, ITALIA PUO' DIMOSTRARE
DI CHE PASTA E' FATTA™

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - "Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con una consapevolezza: che ['ltalia puo dimostrare ancora una volta di che
pasta e fatta, € in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perché e la nostra storia
che parla per noi: nei momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi
stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo”. Lo dice la premier Giorgia Meloni,
nel videomessaggio realizzato per lI'evento "Mille Marchi Storici per il futuro del
Made in ltaly" promosso a Palazzo Piacentini a Roma dal Ministero delle
Imprese e del Made in Italy e dall'Associazione Marchi Storici d'ltalia.
(Ant/Adnkronos)
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15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI A IMPRENDITORI, 'CREDETE NELL'ITALIA, NOI
AL VOSTRO FIANCO'

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - "Voglio ripetere ai nostri imprenditori e ai nostri
lavoratori un messaggio tanto semplice quanto, credo, potente: credete
nell'ltalia, credete in cido che siamo, credete nelle nostre e nelle vostre
potenzialita. Cogliete ogni occasione e trasformatela in opportunita, come
nessun altro sa fare. Noi ci siamo e saremo sempre al vostro fianco. E non ci
stancheremo di fare la nostra parte, per costruire un'ltalia piu forte, solida e
prospera. Ma, soprattutto, piu fiera e orgogliosa di sé stessa". Lo dice la premier
Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per I'evento "Mille Marchi Storici
per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo Piacentini a Roma dal
Ministero delle Imprese e del Made in Italy e dall'Associazione Marchi Storici
d'ltalia. (Ant/Adnkronos)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'ITALIA NAZIONE DELL'INGEGNO, DA MARCHI
STORICI 100 MLD FATTURATO'

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio,
guello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende ['ltalia la
Nazione dell'ingegno, della creativita, della bellezza. E lo facciamo tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i mille MARCHI STORICI di interesse
nazionale, iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in Italy".
Cosi la premier Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per I'evento "Mille
MARCHI STORICI per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo Piacentini
a Roma dal Ministero delle Imprese e del Made in Italy e dall'Associazione
MARCHI STORICI d'ltalia. "E un traguardo - sottolinea Meloni - che racconta
tanti aspetti della nostra identita, e di quello che ci caratterizza come italiani. Ci
parla del talento dei nostri imprenditori, della vitalita delle nostre imprese,
dell'eccellenza industriale dei nostri produttori. E di un tessuto dinamico e solido,
come quello dei MARCHI STORICI, che genera quasi 100 miliardi di fatturato e
da lavoro a oltre 350 mila persone. Ci racconta, in altre parole, un'ltalia che non
si € mai accontentata e che ha sempre sognato in grande. Che non si € arresa
alle mediocrita, che non si € fermata alla prima difficolta, ma che ha sempre
osato e ha avuto il coraggio di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi".
(Ant/Adnkronos)
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15 aprile 2026

MADE IN ITALY: RAGGIUNTI 100 MARCHI STORICI, FATTURATO DA
QUASI 94 MLD

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - Il Registro Speciale dei MARCHI STORICI di
Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 MARCHI STORICI
iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che generano un volume
d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono l'occupazione di
363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto 'L'ltalia dei 1000 MARCHI
STORICI di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio
industriale del Made in Italy', presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione
della giornata del Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso. L'evento
e stato anche I'occasione per illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto
con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova strategia
della crescita e del consolidamento delle imprese Marchio Storico di Interesse
Nazionale. "Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno
contribuito a costruire l'identita economica e manifatturiera del nostro Paese. Un
traguardo significativo aver raggiunto i Mille MARCHI STORICI di Interesse
Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a ridosso della Giornata nazionale
del Made in Italy 2026 e ne rafforza il valore", ha dichiarato il ministro Adolfo
Urso. "Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre il valore simbolico e
conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e manifatturiero, capace di
coniugare tradizione, qualita, innovazione e competitivita, dimostrando come la
storia produttiva italiana non sia un retaggio del passato, ma una leva strategica
per affrontare le sfide di un contesto globale sempre piu complesso”. (segue)
(Rgt/Adnkronos)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: RAGGIUNTI 100 MARCHI STORICI, FATTURATO DA
QUASI 94 MLD (2)

(Adnkronos) - "Il traguardo dei 1000 MARCHI STORICI di Interesse Nazionale
rappresenta un risultato di grande valore per il sistema produttivo italiano. Non
e solo un numero, ma il riconoscimento concreto di un patrimonio industriale
che continua a generare occupazione, competitivita e identita per il Paese", ha
commentato Massimo Caputi, presidente dell’Associazione MARCHI STORICI
d'ltalia. "In un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali
come il Mercosur, i MARCHI STORICI sono tra gli asset piu esposti: senza
adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino
l'autenticita, rischiamo un'erosione della nostra identita e del valore del Made in
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Italy. In questa direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario che
favorisce la crescita dei MARCHI STORICI segna un cambio di paradigma,
trasformandosi da strumento difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla
possibilita di co-investire per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli
di MARCHI STORICI solidi e competitivi, capaci di rafforzare le filiere e
mantenere il valore ancorato al territorio." Il cuore pulsante di questo sistema e
rappresentato dalle "4 A" del Made in Italy (Agroalimentare, Automazione,
Abbigliamento, Arredo), che da sole valgono 76,1 miliardi di euro (I'81,3% del
totale economico rilevato), con una netta prevalenza della filiera agroalimentare
(53,7 mld euro). "ll Rapporto evidenzia con chiarezza che i MARCHI STORICI
non sono solo un patrimonio identitario, ma una componente strutturale
dell'economia italiana. Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di
generare valore economico e occupazione e di presidiare le principali filiere del
Made in Italy”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere vicepresidente
dell'Associazione MARCHI STORICI d'talia. "Allo stesso tempo, emerge
I'esigenza di accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di sviluppo: le
imprese chiedono maggiore visibilita, strumenti di valorizzazione condivisi e una
piti forte capacita di fare sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo
passaggio che si gioca la competitivita futura dei MARCHI STORICI". (segue)
(Rgt/Adnkronos)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: RAGGIUNTI 100 MARCHI STORICI, FATTURATO DA
QUASI 94 MLD (3)

(Adnkronos) - La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri
del Nord: la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%) e numero di
MARCHI (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%). Emerge
tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese, con sistemi regionali come
I'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano un‘incidenza delle "4 A"
vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una natura
strutturalmente industriale: '88% delle imprese opera nel manifatturiero, dove
'Agroalimentare (44% del totale) e [|'Automazione-Meccanica (25%)
mantengono il ruolo di pilastri economici e numerici. L'80% delle imprese
assegna al Marchio Storico un valore strategico elevatissimo. Il 70% lo integra
nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul packaging. Nonostante |'uso
della versione internazionale "Italian Historical Trademark" sia ancora limitato al
25%, quasi la meta delle imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro,
segnalando una forte volonta di crescita sui mercati globali come strumento di
contrasto all'ltalian Sounding. "Guardiamo al futuro dei MARCHI STORICI nel
mondo: dobbiamo preservare una tradizione e allo stesso tempo renderla
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attuale", conclude Armando De Nigris, vicepresidente vicario dell’Associazione
MARCHI STORICI d'ltalia e presidente gruppo giovani dei MARCHI STORICI.
"Siamo fiduciosi sull'adozione sempre piu diffusa dell'ltalian Historical
Trademark cosi come auspichiamo un sempre maggior ricambio generazionale
che valorizzi I'neritage. | giovani imprenditori e manager hanno oggi la
responsabilita di trasformare il patrimonio industriale italiano in una leva di
sviluppo, con nuove competenze, nuovi linguaggi e una maggiore apertura
internazionale. E cosi che i MARCHI STORICI possono continuare a essere
protagonisti anche nei prossimi decenni”. (Rgt/Adnkronos)

15 aprile 2026
NOTIZIE FLASH: 1/A EDIZIONE - L'ECONOMIA (6) =

1/A EDIZIONE - L'ECONOMIA (6) = (Adnkronos) - Roma. Il Registro Speciale
dei Marchi Storici di Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000
Marchi Storici iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che
generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono
l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto 'L'ltalia dei 1000
Marchi Storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un
patrimonio industriale del Made in Italy’, presentato oggi a Palazzo Piacentini in
occasione della giornata del Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo
Urso. L'evento e stato anche l'occasione per illustrare il nuovo strumento
finanziario introdotto con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese, pilastro
della nuova strategia della crescita e del consolidamento delle imprese Marchio
Storico di Interesse Nazionale. (Redazione/Adnkronos)
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adnkronos
labitalia

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'MARCHI STORICI PEZZO FONDAMENTALE
NOSTRA IDENTITA"

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Oggi celebriamo i MARCHI STORICI, un pezzo
fondamentale di quell'identita che ci viene riconosciuta nel mondo: la Patria del
bello, del buono, del ben fatto. Perché questo & quello che siamo, e che
dobbiamo essere in grado di valorizzare, promuovere e sostenere sempre di
pil. E l'obiettivo che questo Governo si & posto fin dal suo insediamento,
portando avanti una strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza".
Lo dice la premier Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per l'evento
"Mille MARCHI STORICI per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo
Piacentini a Roma dal Ministero delle Imprese e del Made in lItaly e
dall'Associazione MARCHI STORICI d'ltalia. (Red-Lab/Labitalia)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'FASE COMPLESSA, ITALIA PUO' DIMOSTRARE
DI CHE PASTA E' FATTA'

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con una consapevolezza: che ['ltalia puo dimostrare ancora una volta di che
pasta e fatta, € in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perché e la nostra storia
che parla per noi: nei momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi
stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo”. Lo dice la premier Giorgia Meloni,
nel videomessaggio realizzato per lI'evento "Mille Marchi Storici per il futuro del
Made in ltaly" promosso a Palazzo Piacentini a Roma dal Ministero delle
Imprese e del Made in Italy e dall'Associazione Marchi Storici d'ltalia. (Red-
Lab/Labitalia)
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15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'ITALIA NAZIONE DELL'INGEGNO, DA MARCHI
STORICI 100 MLD FATTURATO'

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio,
guello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende ['ltalia la
Nazione dell'ingegno, della creativita, della bellezza. E lo facciamo tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i mille MARCHI STORICI di interesse
nazionale, iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in Italy".
Cosi la premier Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per I'evento "Mille
MARCHI STORICI per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo Piacentini
a Roma dal Ministero delle Imprese e del Made in Italy e dall’Associazione
MARCHI STORICI d'ltalia. "E un traguardo - sottolinea Meloni - che racconta
tanti aspetti della nostra identita, e di quello che ci caratterizza come italiani. Ci
parla del talento dei nostri imprenditori, della vitalita delle nostre imprese,
dell'eccellenza industriale dei nostri produttori. E di un tessuto dinamico e solido,
come quello dei MARCHI STORICI, che genera quasi 100 miliardi di fatturato e
da lavoro a oltre 350 mila persone. Ci racconta, in altre parole, un'ltalia che non
si € mai accontentata e che ha sempre sognato in grande. Che non si & arresa
alle mediocrita, che non si e fermata alla prima difficolta, ma che ha sempre
osato e ha avuto il coraggio di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi"

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'MARCHI STORICI PEZZO FONDAMENTALE
NOSTRA IDENTITA"

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Oggi celebriamo i MARCHI STORICI, un pezzo
fondamentale di quell'identita che ci viene riconosciuta nel mondo: la Patria del
bello, del buono, del ben fatto. Perché questo € quello che siamo, e che
dobbiamo essere in grado di valorizzare, promuovere e sostenere sempre di
pil. E l'obiettivo che questo Governo si & posto fin dal suo insediamento,
portando avanti una strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza".
Lo dice la premier Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per I'evento
"Mille MARCHI STORICI per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo
Piacentini a Roma dal Ministero delle Imprese e del Made in Italy e
dall’Associazione MARCHI STORICI d'ltalia. (Red-Lab/Labitalia)
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15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'FASE COMPLESSA, ITALIA PUO' DIMOSTRARE
DI CHE PASTA E' FATTA'

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con una consapevolezza: che ['ltalia puo dimostrare ancora una volta di che
pasta é fatta, € in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perché e la nostra storia
che parla per noi: nei momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi
stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo". Lo dice la premier Giorgia Meloni,
nel videomessaggio realizzato per I'evento "Mille Marchi Storici per il futuro del
Made in ltaly" promosso a Palazzo Piacentini a Roma dal Ministero delle
Imprese e del Made in Italy e dall'Associazione Marchi Storici d'ltalia. (Red-
Lab/Labitalia)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI A IMPRENDITORI, 'CREDETE NELL'ITALIA, NOI
AL VOSTRO FIANCO'

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Voglio ripetere ai nostri imprenditori e ai nostri
lavoratori un messaggio tanto semplice quanto, credo, potente: credete
nell'ltalia, credete in cido che siamo, credete nelle nostre e nelle vostre
potenzialita. Cogliete ogni occasione e trasformatela in opportunita, come
nessun altro sa fare. Noi ci siamo e saremo sempre al vostro fianco. E non ci
stancheremo di fare la nostra parte, per costruire un'ltalia piu forte, solida e
prospera. Ma, soprattutto, piu fiera e orgogliosa di sé stessa". Lo dice la premier
Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per I'evento "Mille Marchi Storici
per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo Piacentini a Roma dal
Ministero delle Imprese e del Made in Italy e dall’Associazione Marchi Storici
d'ltalia. (Red-Lab/Labitalia)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: MELONI, 'ITALIA NAZIONE DELL'INGEGNO, DA MARCHI
STORICI 100 MLD FATTURATO'

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio,
guello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende l'ltalia la
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Nazione dell'ingegno, della creativita, della bellezza. E lo facciamo tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i mille MARCHI STORICI di interesse
nazionale, iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in Italy".
Cosi la premier Giorgia Meloni, nel videomessaggio realizzato per I'evento "Mille
MARCHI STORICI per il futuro del Made in Italy" promosso a Palazzo Piacentini
a Roma dal Ministero delle Imprese e del Made in ltaly e dall'Associazione
MARCHI| STORICI d'ltalia. "E un traguardo - sottolinea Meloni - che racconta
tanti aspetti della nostra identita, e di quello che ci caratterizza come italiani. Ci
parla del talento dei nostri imprenditori, della vitalita delle nostre imprese,
dell'eccellenza industriale dei nostri produttori. E di un tessuto dinamico e solido,
come quello dei MARCHI STORICI, che genera quasi 100 miliardi di fatturato e
da lavoro a oltre 350 mila persone. Ci racconta, in altre parole, un'ltalia che non
si € mai accontentata e che ha sempre sognato in grande. Che non si € arresa
alle mediocrita, che non si e fermata alla prima difficoltd, ma che ha sempre
osato e ha avuto il coraggio di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi". (Red-
Lab/Labitalia)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY: RAGGIUNTI 100 MARCHI STORICI, FATTURATO DA
QUASI 94 MLD

Roma, 15 apr. (Labitalia) - 1l Registro Speciale dei MARCHI STORICI di
Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 MARCHI STORICI
iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che generano un volume
d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono l'occupazione di
363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto 'L'ltalia dei 1000 MARCHI
STORICI di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio
industriale del Made in Italy’, presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione
della giornata del Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso. L'evento
e stato anche l'occasione per illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto
con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova strategia
della crescita e del consolidamento delle imprese Marchio Storico di Interesse
Nazionale. "Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno
contribuito a costruire l'identita economica e manifatturiera del nostro Paese. Un
traguardo significativo aver raggiunto i Mille MARCHI STORICI di Interesse
Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a ridosso della Giornata nazionale
del Made in Italy 2026 e ne rafforza il valore", ha dichiarato il ministro Adolfo
Urso. "Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre il valore simbolico e
conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e manifatturiero, capace di
coniugare tradizione, qualita, innovazione e competitivita, dimostrando come la
storia produttiva italiana non sia un retaggio del passato, ma una leva strategica
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per affrontare le sfide di un contesto globale sempre piu complesso”. "l
traguardo dei 1000 MARCHI STORICI di Interesse Nazionale rappresenta un
risultato di grande valore per il sistema produttivo italiano. Non € solo un
numero, ma il riconoscimento concreto di un patrimonio industriale che continua
a generare occupazione, competitivita e identita per il Paese", ha commentato
Massimo Caputi, presidente dell'Associazione MARCHI STORICI d'ltalia. "In un
contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali come |l
Mercosur, i MARCHI STORICI sono tra gli asset piu esposti: senza adeguate
clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino l'autenticita,
rischiamo un'erosione della nostra identita e del valore del Made in Italy. In
guesta direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario che favorisce la
crescita dei MARCHI STORICI segna un cambio di paradigma, trasformandosi
da strumento difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla possibilita di
co-investire per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli di MARCHI
STORICI solidi e competitivi, capaci di rafforzare le filiere e mantenere il valore
ancorato al territorio." Il cuore pulsante di questo sistema & rappresentato dalle
"4 A" del Made in Italy (Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo),
che da sole valgono 76,1 miliardi di euro (I'81,3% del totale economico rilevato),
con una netta prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 mid euro). "Il
Rapporto evidenzia con chiarezza che i MARCHI STORICI non sono solo un
patrimonio identitario, ma una componente strutturale dell'economia italiana.
Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di generare valore economico
e occupazione e di presidiare le principali filiere del Made in Italy”, ha aggiunto,
Gianluca Brozzetti, consigliere vicepresidente dell'Associazione MARCHI
STORICI d'ltalia. "Allo stesso tempo, emerge l'esigenza di accompagnare
guesto patrimonio in una nuova fase di sviluppo: le imprese chiedono maggiore
visibilita, strumenti di valorizzazione condivisi e una piu forte capacita di fare
sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo passaggio che si gioca la
competitivita futura dei MARCHI STORICI". La distribuzione regionale conferma
la forza dei poli manifatturieri del Nord: la Lombardia guida la classifica per
fatturato (49,1%) e numero di MARCHI (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e
Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese,
con sistemi regionali come I'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che
mostrano un'incidenza delle "4 A" vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo
settoriale, il Registro ha una natura strutturalmente industriale: 1'88% delle
imprese opera nel manifatturiero, dove I'Agroalimentare (44% del totale) e
I'’Automazione-Meccanica (25%) mantengono il ruolo di pilastri economici e
numerici. L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul
packaging. Nonostante I'uso della versione internazionale "ltalian Historical
Trademark" sia ancora limitato al 25%, quasi la meta delle imprese (46%) ne
prevede un utilizzo futuro, segnalando una forte volonta di crescita sui mercati
globali come strumento di contrasto all'ltalian Sounding. "Guardiamo al futuro
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dei MARCHI STORICI nel mondo: dobbiamo preservare una tradizione e allo
stesso tempo renderla attuale", conclude Armando De Nigris, vicepresidente
vicario dell'Associazione MARCHI STORICI d'ltalia e presidente gruppo giovani
dei MARCHI STORICI. "Siamo fiduciosi sull'adozione sempre piu diffusa
dell'ltalian Historical Trademark cosi come auspichiamo un sempre maggior
ricambio generazionale che valorizzi I'heritage. | giovani imprenditori e manager
hanno oggi la responsabilita di trasformare il patrimonio industriale italiano in
una leva di sviluppo, con nuove competenze, nuovi linguaggi e una maggiore
apertura internazionale. E cosi che i MARCHI STORICI possono continuare a
essere protagonisti anche nei prossimi decenni”. (Red-Lab/Labitalia)

15 aprile 2026
PIRELLI: URSO, 'CON GOLDEN POWER E' RIMASTA SU MERCATO USA'

Roma, 15 apr. (Labitalia) - "Quello che e importante per tutti gli azionisti di Pirelli,
per i lavoratori di Pirelli e per I'azienda e che hanno potuto preservare la loro
azione nel mercato piu promettente, quello degli Stati Uniti, e quindi di
competere al meglio con una tecnologia assolutamente all’avanguardia nella
competizione globale". Lo ha detto il ministro delle Imprese e del Made in Italy,
Adolfo Urso, in merito anche all'esercizio del Golden power su Pirelli a margine
dell'iniziativa '1000 marchi storici' organizzata dal Mimit, in collaborazione con
I'Ufficio Italiano Brevetti e marchi e I'Associazione marchi storici d'ltalia. In
generale "I'esercizio del Golden power non ha affatto scoraggiato gli investitori
stranieri, ma anzi li ha incoraggiati a investire considerando un Paese sempre
piu affidabile, stabile, con la capacita di guardare lontano", ha osservato il
ministro . "Abbiamo esercitato con responsabilita i poteri di golden power in
guesti ormai oltre tre anni, quasi sempre utilizzando i poteri della prescrizione
che ci consentono di tutelare la sicurezza economica, tecnologica e scientifica
nel nostro Paese", ha sottolineato ancora Urso, ricordando che ['ltalia "ha
scalato sette posizioni globali nell'indice di attrattivita, nel 2022 eravamo al
ventitreesimo posto, lo scorso anno siamo saliti al sedicesimo posto”. (Red-
Lab/Labitalia)
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Radiocor

15 aprile 2026

Made in Italy: Urso, 800 eventi per Giornata 2026, formazione e
competenze al centro  -2-

(I Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 15 apr - «ll Made in Italy poggia su solide
filiere, le 5A tradizionali: alimentazione, abbigliamento, arredo, automotive,
automazione. E si amplia con settori a piu elevato valore aggiunto, come
abbiamo indicato anche nel Libro bianco Made in Italy 2030, I'economia della
salute, lo spazio e la difesa, I'economia blu, turismo e industria culturale e
creative. Questi comparti crescenti rafforzano la presenza internazionale delle
nostre imprese e sostengono la crescita delle esportazioni», ha continuato Urso,
sottolineando che «oggi siamo diventati accanto al Giappone il quarto
esportatore a livello mondiale».

Tornando al tema di quest'anno, Urso ha specificato che «la forza del Made in
Italy risiede nelle competenze e nella capacita di saper trasmettere i saperi. In
guesto contesto abbiamo rivisto il sistema dell'apprendistato, istituito il liceo del
Made in ltaly, reso piu efficaci gli Its e valorizzato le accademie. Vogliamo
costruire un'infrastruttura del sapere che tuteli e valorizzi le eccellenze
produttive, anche attraverso il passaggio generazionale delle competenze nelle
aziende che abbiamo consentito con recente disegno di legge sulle piccole e
medie imprese e il mondo dell'artigianato». In questo orizzonte, ha continuato,
«assume ruolo fondamentale la Fondazione Imprese e Competenze per il Made
in Italy, ora pienamente operativa, nata proprio per interpretare le vocazioni dei
territori e per trasformarle in attivita economica, cosi da favorire il raccordo
stabile e operativo tra imprese e formazione». Inoltre, ha proseguito Urso, «con
orgoglio condivido con voi il raggiungimento di un traguardo simbolico e molto
significativo: mille marchi storici iscritti nel registro speciale dell'Ufficio italiano
brevetti e marchi. Mille testimoni di identita, memoria e tradizione, eccellenze e
qualita. Ma anche mille storie industriali caratterizzate dalla capacita di
innovazione e di rinnovarsi. Radici che custodiscono un patrimonio mentre le
nuove generazioni, cosi da rafforzare insieme la competitivita nazionale».
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15 aprile 2026

Made in Italy: Meloni, celebriamo marchi storici in congiuntura difficile
"Nei momenti piu’ difficili sempre dato il meglio”

(I Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 15 apr - "Oggi celebriamo la diversificazione
produttiva delle nostre imprese, in una fase complessa, probabilmente la piu’
difficile congiuntura degli ultimi decenni”. Lo ha detto Giorgia Meloni, presidente
del Consiglio, in un videomessaggio alla celebrazione dei marchi storici in corso
al Mimit nel corso dell'evento "1000 marchi storici per il futuro del Made in Italy".

"Oggi - ha aggiunto - celebriamo i marchi storici, noi siamo la patria del bello,
del buono, del ben fatto. Dobbiamo essere in grado di valorizzare e promuovere
una strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza". Parlando
dell'attuale congiuntura, Meloni ha sottolineato come "nei momenti piu' difficili
abbiamo sempre dato il meglio di noi stessi".

15 aprile 2026

Made in Italy: Urso, Marchi Storici motore Paese, export cresce in fase
difficile

(I Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 15 apr - | Marchi Storici sono un "grande
motore economico del nostro Paese, ci hanno reso nel mondo riconoscibili,
unici, invidiati, contraffatti talvolta". Lo ha detto Adolfo Urso, ministro delle
Imprese e Made in Italy, aprendo la celebrazione dei Marchi Storici nell'evento
"1000 Marchi Storici per il futuro del Made in Italy" in corso al Mimit. "In un
contesto cosi' difficile, forse il piu' difficile da affrontare” mentre "la nostra Europa
e assediata da guerre commerciali e conflitti armati”, ha sottolineato il ministro,
"cresce I'export italiano del 3,3% lo scorso anno. Cresce negli Usa malgrado i
dazi. Crescono gli investimenti esteri nelle imprese italiane, nei titoli di Stato
Italiani. Crescono gli investimenti esteri nelle imprese italiane, le imprese
straniere che investono in Italia".
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15 aprile 2026

Made in Italy: sono 780 le imprese con Marchio Storico per 93,6 mid di
fatturato

(Il' Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 15 apr - A marzo 2026 risultano 780 le imprese
titolari di Marchio Storico, le quali generano un fatturato pari a 93,6 miliardi di
euro. Sono i risultati dell'elaborazione, presentata oggi al Mimit,
del |l 6Associ aziSdma i Mardhbl talia sui

imprese per le quali risultano disponibili informazioni economiche. La copertura

dat i C

informativa del dato, prosegue il rapport

iscritte al R e gjuesta perionetro,Aelinipi@se midoreducibiloalled4i
A del Made in lItaly, ovvero Agroalimentare-Vini, Automazione-Meccanica,

Abbigliamento-Moda, Arredo-Ca s a , rappresentano | 6asse p

Contano 76,1 miliardi di euro di fatturato e rappresentano 1'81,3% del totale
economico rilevato. Si nota una prevalenza marcata della filiera agroalimentare
(53,7 miliardi di euro). Rispetto alla precedente rilevazione (ottobre 2024 su dati
economici 2023), si registra un incremento significativo della dimensione

economica aggregat a, |l egato sia all déampl.i
iscritte sia alla crescita dei fatturati delle aziende gia presenti nel Registro. La
distribuzione regionale evidenzia una forte concentrazione nei principali poli
manifatturieri del Paese: Lombardia (49,1% del fatturato nazionale); Veneto
(18,6%); Emilia-Romagna (18%).

15 aprile 2026
Made in Italy: Meloni, celebriamo marchi storici in congiuntura difficile -2-
(I Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 15 apr - "Oggi - ha aggiunto Meloni -
celebriamo quello che sappiamo fare meglio, quello che ci rende amati e
apprezzat.i nel mondo, guell o che rende |

creativita, della bellezza. E lo facciamo tagliando un traguardo che ci rende
orgogliosi: i mille marchi storici di interesse nazionale, iscritti nel registro del
ministero delle Imprese e del Made in Italy. E' un traguardo che racconta tanti
aspetti della nostra identita’, e di quello che ci caratterizza come italiani. Ci parla
del talento dei nostri imprenditori, della vitalita delle nostre imprese,
del |l 6eccell enza industriale dei nost
come quello dei marchi storici, che genera quasi 100 miliardi di fatturato e da
lavoro a oltre 350 mila persone”.

Oggi, ha aggiunto, "celebriamo la forza, il protagonismo, la diversificazione
produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase complessa,

ri pr
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probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma con una
consapevol ezza: che | o6l talia pu, di mostr
fatta, € in grado di raggiungere nuovi traguardi”.

Rivolgendosi a imprenditori e lavoratori Meloni lancia infine un messaggio:
"credete nelldéltalia, credete in ci, che
potenzialita. Cogliete ogni occasione e trasformatela in opportunita, come
nessun altro sa fare. Noi ci siamo e saremo sempre al vostro fianco. E non ci
stancheremo di fare la nostra parte, per costruire un'ltalia piu forte, solida e

prospera. Ma, soprattutto, piu fiera e orgogliosa di sé stessa".
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AGI

== Meloni, congiuntura difficile ma Italia dimostra suo orgoglio =

15 aprile 2026

(AGIl) - Roma, 15 apr. - "Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu' difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con una consapevolezza: che ['ltalia puo' dimostrare ancora una volta di che
pasta e' fatta, e' in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perche' e' la nostra
storia che parla per noi: nei momenti piu’ difficili abbiamo sempre dato il meglio
di noi stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo". Giorgia Meloni lo dice nel
videomessaggio per I'evento 'Mille Marchi Storici per il futuro del Made in Italy’
promosso a Palazzo Piacentini dal ministero delle Imprese e del Made in Italy e
dall'Associazione Marchi Storici d'ltalia. A imprenditori e lavoratori il presidente
del Consiglio rivolge allora "un messaggio tanto semplice quanto, credo,
potente: credete nell'ltalia, credete in cio' che siamo, credete nelle nostre e nelle
vostre potenzialita'. Cogliete ogni occasione e trasformatela in opportunita’,
come nessun altro sa fare". "Noi ci siamo e saremo sempre al vostro fianco. E
non ci stancheremo di fare la nostra parte, per costruire un'ltalia piu' forte, solida
e prospera. Ma, soprattutto, piu' fiera e orgogliosa di se stessa", ribadisce
Meloni. (AGI)

15 aprile 2026
== Meloni, congiuntura difficile ma Italia dimostra suo orgoglio (2)=

(AGI) - Roma, 15 apr. - "Oggi - ricorda allora Meloni - celebriamo quello che
sappiamo fare meglio, quello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello
che rende l'ltalia la nazione dell'ingegno, della creativita', della bellezza. E lo
facciamo tagliando un traguardo che ci rende orgogliosi: i mille Marchi storici di
interesse nazionale, iscritti nel registro del ministero delle Imprese e del Made
in Italy. E' un traguardo che racconta tanti aspetti della nostra identita’, e di quello
che ci caratterizza come italiani". "Ci parla - riprende - del talento dei nostri
imprenditori, della vitalita' delle nostre imprese, dell'eccellenza industriale dei
nostri produttori. E di un tessuto dinamico e solido, come quello dei Marchi
storici, che genera quasi 100 miliardi di fatturato e da' lavoro a oltre 350 mila
persone. Ci racconta, in altre parole, un'ltalia che non si ' mai accontentata e
che ha sempre sognato in grande. Che non si €' arresa alle mediocrita’, che non
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si e' fermata alla prima difficolta’, ma che ha sempre osato e ha avuto il coraggio
di fissare obiettivi sempre piu' ambiziosi". "Oggi - dice ancora la premier -
celebriamo i Marchi storici, un pezzo fondamentale di quell'identita’ che ci viene
riconosciuta nel mondo: la Patria del bello, del buono, del ben fatto. Perche'
guesto e' quello che siamo, e che dobbiamo essere in grado di valorizzare,
promuovere e sostenere sempre di piu'. E' I'obiettivo che questo governo si €'
posto fin dal suo insediamento, portando avanti una strategia chiara capace di
valorizzare i nostri punti di forza. Penso alla legge sul Made in Iltaly, al
provvedimento annuale sulle piccole e medie imprese, agli investimenti sulla
formazione e sulla trasmissione delle competenze, ai tanti e diversificati
interventi per aiutare le nostre imprese a consolidare la propria posizione e a
raggiungere nuovi mercati". "E' un impegno che ha contribuito a far crescere
I'export tricolore, permettendo all'ltalia di piazzarsi al quinto posto al mondo tra
le nazioni esportatrici, superando la Corea del Sud e insidiando il quarto posto
del Giappone", rivendica ancora Meloni. (AGI)

15 aprile 2026
== AGI: LE NOTIZIE DEL GIORNO (ORE 11:30) =

(AGI) - Roma, 15 apr. - = MELONI, "CONGIUNTURA PIU' DIFFICILE DEGLI
ULTIMI DECENNI MA L'ITALIA DIMOSTRA IL SUO ORGOGLIO" Per I'evento
‘Mille Marchi Storici per il futuro del Made in Italy' videomessaggio della premier
che celebra "la forza, il protagonismo, la diversificazione produttiva delle
imprese italiane. La nostra e' la nazione dell'ingegno, della creativita', della
bellezza". = IRAN: TRUMP, "POSSIBILE UN ACCORDO ENTRO LA FINE DEL
MESE. LORO SONO STATI DURAMENTE COLPITI". PEZESHKIAN, "APERTI
AL DIALOGO MA NO AD ALCUNA SOTTOMISSIONE" Il presidente americano
ha sottolineato che il conflitto ' "molto vicino alla fine" e non ha escluso che si
arrivi a una intesa con Teheran nelle prossime due settimane con la mediazione
del Pakistan: "Potrebbe finire bene o male, ma penso che un accordo sia meglio
perche' poi loro potranno ricostruire”. |l presidente iraniano: "Non cerchiamo la
guerra ma qualsiasi tentativo dei nemici di imporre la loro volonta’ fallira™. * Il
presidente Usa: "Deluso da Meloni". La premier, "da me parole chiare". Ciriani:
"Resteremo amici degli Stati Uniti e di Israele” = CINA-RUSSIA: Xl RICEVE
LAVROV, FOCUS SULLA GUERRA IN MEDIO ORIENTE E SUL BLOCCO DElI
PORTI Il ministro degli Esteri russo: "Mosca e' pronta a colmare il gap
energetico dei Paesi partner”. = UCRAINA: ZELENSKY A ROMA, INCONTRI
CON MELONI E MATTARELLA leri il leader di Kiev era in Germania e in
Norvegia. = PAPA LEONE XIV: "DIO STRAZIATO DALLE GUERRE E DALLE
MENZOGNE". OGGI LA VISITA IN CAMERUN Dopo I'Algeria secondo tappa
del viaggio apostolico del Pontefice in un Paese flagellato da una guerra civile.
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= INTERNET: VON DER LEYEN, PRONTA L'APP PER LA VERIFICA
DELL'ETA'" ONLINE La presidente della Commissione europea: "Dobbiamo
proteggere i nostri minori*. = OMICIDIO-SUICIDIO A BISCEGLIE, COPPIA
MUORE PRECIPITANDO DA UN BALCONE L'uomo, di 61 anni, avrebbe
lanciato la donna, di 55, da un'altezza di circa tre metri, e poi si e' buttato anche
lui. = CRIMINALITA": 13 ARRESTI A ROMA PER SPACCIO DI DROGA, IN
CARCERE ANCHE STORICO ESPONENTE DELLA BANDA DELLA
MAGLIANA In manette Raffaele Pernasetti, ritenuto vicino a esponenti del clan
Senese e a una cosca della 'ndrangheta. = KATY PERRY INDAGATA IN
AUSTRALIA PER VIOLENZA SESSUALE Al DANNI DI UN'ATTRICE Ruby
Rose ha denunciato alla polizia di essere stata aggredita dalla pop star
americana in una discoteca di Melbourne nel 2010. La replica: "Le accuse sono
solo sconsiderate menzogne". * Cinema: sotto inchiesta in Belgio I'attore Patrick
Bruel per violenza sessuale = CHAMPIONS: STASERA BAYERN-REAL
MADRID E ARSENAL-SPORTING Psg e Atletico Madrid sono in semifinale.
(AGI)

15 aprile 2026
Made in Italy: 780 imprese Marchio Storico, 93,6 mid fatturato =

(AGI) - Roma, 15 apr. - A marzo 2026 sono 780 le imprese titolari di Marchio
Storico, le quali generano un fatturato complessivo pari a 93,6 miliardi di euro.
Sono i risultati dell'elaborazione dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia sui dati
di bilancio pubblicati dalle imprese per le quali risultano disponibili informazioni
economiche. La copertura informativa del dato supera 1'82% del totale delle
imprese iscritte al Registro. Allinterno di questo perimetro, le imprese
riconducibili alle 4 A del Made in Italy - Agroalimentare-Vini, Automazione-
Meccanica, Abbigliamento-Moda, Arredo-Casa - rappresentano I'asse portante
del sistema: 76,1 miliardi di euro di fatturato; 81,3% del totale economico
rilevato; prevalenza marcata della filiera agroalimentare (53,7 miliardi). Rispetto
alla precedente rilevazione (ottobre 2024 - dati economici 2023), si registra un
incremento significativo della dimensione economica aggregata, legato sia
all'ampliamento del perimetro delle imprese iscritte sia alla crescita dei fatturati
delle aziende gia' presenti nel Registro. Cio' €' evidente in particolare modo in
riferimento al dato economico delle imprese riconducibili alle 4 A del Made in
Italy (62,4 miliardi ad ottobre 2024 - dati economici 2023). (AGI)
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15 aprile 2026
Made in Italy: 780 imprese Marchio Storico, 93,6 mld fatturato (2)=

(AGIl) - Roma, 15 apr. - La distribuzione regionale evidenzia una forte
concentrazione nei principali poli manifatturieri del Paese: Lombardia (49,1%
del fatturato nazionale); Veneto (18,6% del fatturato nazionale); Emilia-
Romagna (18,0% del fatturato nazionale). Accanto a questi poli, emergono
sistemi regionali ad alta incidenza delle 4 A, come Emilia-Romagna (89,3%),
Veneto (88,5%) e Toscana (79,5%), a conferma del radicamento produttivo
delle filiere tradizionali. Il quadro restituisce un'ltalia industriale a geometria
variabile, in cui grandi regioni trainanti convivono con territori caratterizzati da
specializzazioni identitarie e filiere di nicchia. Il sistema dei Marchi Storici €'
composto per I'88% da imprese manifatturiere, a conferma della natura
produttiva del Registro. Il comparto non manifatturiero - che include energia,
telecomunicazioni, media, turismo, servizi e finanza - rappresenta una quota
minoritaria ma economicamente rilevante, contribuendo alla solidita’
complessiva del sistema. All'interno della manifattura, le 4 A continuano a
rappresentare il nucleo identitario del Made in Italy, ma si affiancano comparti
industriali ad alta intensita’ tecnologica (chimica, meccatronica, infrastrutture),
che rafforzano la dimensione evolutiva del patrimonio industriale nazionale.
(AGI)



COMIN

&PARTNERS

LAPRESSE,

WHERE THE NEWS IS

15 aprile 2026
Imprese: Meloni, fase complessa, congiuntura piu difficile ultimi decenni

Imprese: Meloni, fase complessa, congiuntura piu difficile ultimi decenni Roma,
15 apr. (LaPresse) - "Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con una consapevolezza: che 1 o6l taldi
pasta e fatta, € in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perché e la nostra storia
che parla per noi: nei momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi
stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo”. Cosi la presidente del Consiglio,

a

p u 5

Gi orgia Meloni, nel messaggio inviato al

del Made in Italy’' promosso a Palazzo Piacentini a Roma dal ministero delle
| mprese e del Made in Italy e dal/l
perché voglio ripetere ai nostri imprenditori e ai nostri lavoratori un messaggio

tanto semplice quanto, credo, potente:

siamo, credete nelle nostre e nelle vostre potenzialita - ha aggiunto la premier -
.Cogliete ogni occasione e trasformatela in opportunita, come nessun altro sa
fare. Noi ci siamo e saremo sempre al vostro fianco. E non ci stancheremo di
fare la nostra parte, per costruire un'ltalia piu forte, solida e prospera. Ma,
soprattutto, piu fiera e orgogliosa di se stessa".(Segue).

15 aprile 2026

Imprese: Meloni, fase complessa, congiuntura piu difficile ultimi decenni -
2-

Imprese: Meloni, fase complessa, congiuntura piu difficile ultimi decenni-2-
Roma, 15 apr. (LaPresse) - Nel suo messaggio Meloni ha sottolienato che "oggi
celebriamo quello che sappiamo fare meglio, quello che ci rende amati e
apprezzati nel mondo, quelloche rende | 6l talia | a
creativita, della bellezza. E lo facciamo tagliando un traguardo che ci rende
orgogliosi: i mille Marchi storici di interesse nazionale, iscritti nel registro del
ministero delle Imprese e del Made in Italy. E un traguardo che racconta tanti
aspetti della nostra identita, e di quello che ci caratterizza come italiani. Ci parla
del talento dei nostri imprenditori, della vitalita delle nostre imprese,

nazi
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del | 6eccell enza industriale dei nostri pr .

come quello dei Marchi storici, che genera quasi 100 miliardi di fatturato e da
|l avoro a oltre 350 mila persone. Ci
€ mai accontentata e che ha sempre sognato in grande. Che non si € arresa
alle mediocrita, che non si e fermata alla prima difficolta, ma che ha sempre
osato e ha avuto il coraggio di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi". "Oggi
celebriamo i Marchi storicbunpezzo fondamentale di
riconosciuta nel mondo: la Patria del bello, del buono, del ben fatto.Perché
guesto & quello che siamo, e che dobbiamo essere in grado di valorizzare,

promuovere e sostenere sempre di piu”, ha aggiunto Meloni, ricordando che "e

| 6obi ettivo che qgquesto Governo si
avanti una strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza. Penso
alla legge sul Made in Italy, al provvedimento annuale sulle piccole e medie
imprese, agli investimenti sulla formazione e sulla trasmissione delle
competenze, ai tanti e diversificati interventi per aiutare le nostre imprese a
consolidare la propria posizione e a raggiungere nuovi mercati. E un impegno
che ha contribuito a far cr escer e | 6export tricol
piazzarsi al quinto posto al mondo tra le Nazioni esportatrici, superando la Corea
del Sud e insidiando il quarto posto del Giappone".

racco

qguel I ¢
post
or e,
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askenewJs

15 aprile 2026
Made in Italy, Urso: marchi storici motore del nostro Paese

Urso: marchi storici motore del nostro Paese Export a +3,3% nonostante le crisi
Roma, 15 apr. (askanews) - "Oggi presentiamo le mille aziende che hanno avuto
il riconoscimento di marchi storici, che hanno radici salde nel nostro Paese e
che ogni giorno ci rendono orgogliosi di essere italiani”. Cosi il ministro delle
Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso, ha aperto al Mimit le celebrazioni per
la Giornata Nazionale del Made in Italy, definendo queste imprese un "grande
motore economico perché con i loro marchi ci hanno reso nel mondo
riconoscibili, unici, invidiabili e talvolta anche contraffatti". Il ministro ha
sottolineato la capacita del sistema produttivo di restare resiliente nonostante
I'Europa sia "assediata da guerre commerciali e conflitti armati”. Urso ha parlato
della crescita dell'esportazione italiana, "salita del 3,3% complessivo e del 7,2%
negli Stati Uniti lo scorso anno”, accompagnata da una crescita "impetuosa”
degli investimenti esteri nel Paese. "La forza del Made in Italy appare evidente",
ha proseguito Urso, rimarcando come "la diversificazione dei prodotti e dei
mercati" sia la chiave per reagire ai momenti di crisi. Urso ha infine concluso
ricordando che questa terza edizione della Giornata nazionale del Made in Italy
e dedicata "al tema della formazione e delle competenze”, celebrando quel
"saper fare" e quella "identita produttiva che tutto il mondo riconosce all'ltalia”.

15 aprile 2026
Made in Italy, sistema marchi storici vale 93,6 miliardi di euro

Made in Italy, sistema marchi storici vale 93,6 miliardi di euro Record 1000 iscritti
a Registro Speciale, con 780 imprese e 363mila posti Roma, 15 apr. (askanews)
- Il Registro Speciale dei marchi storici di Interesse Nazionale ha raggiunto |l
traguardo dei 1000 marchi storici iscritti: un ecosistema composto da 780
imprese titolari che generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di
euro e garantiscono l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal
rapporto "L'ltalia dei 2000 marchi storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori
e prospettive di un patrimonio industriale del Made in Italy”, presentato oggi a
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Palazzo Piacentini in occasione della Giornata del Made in Italy, alla presenza
del Ministro Adolfo Urso. L'evento é stato anche l'occasione per illustrare il
nuovo strumento finanziario introdotto con la riforma del Fondo Salvaguardia
Imprese, pilastro della nuova strategia della crescita e del consolidamento delle
imprese Marchio Storico di Interesse Nazionale. "Celebriamo oggi il lavoro di
generazioni di imprenditori che hanno contribuito a costruire l'identita economica
e manifatturiera del nostro Paese. Un traguardo significativo aver raggiunto i
mille marchi storici di Interesse Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a
ridosso della Giornata nazionale del Made in Italy 2026 e ne rafforza il valore”,
ha dichiarato Urso. "Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre il valore
simbolico e conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e manifatturiero,
capace di coniugare tradizione, qualita, innovazione e competitivita,
dimostrando come la storia produttiva italiana non sia un retaggio del passato,
ma una leva strategica per affrontare le sfide di un contesto globale sempre piu
complesso”, ha aggiunto il ministro. "Il traguardo dei 1000 marchi storici di
Interesse Nazionale rappresenta un risultato di grande valore per il sistema
produttivo italiano. Non & solo un numero, ma il riconoscimento concreto di un
patrimonio industriale che continua a generare occupazione, competitivita e
identita per il Paese", ha commentato Massimo Caputi, presidente
dell'Associazione marchi storici d'ltalia. "In un contesto di tensioni
protezionistiche e nuovi accordi internazionali come il Mercosur, i marchi storici
sono tra gli asset piu esposti: senza adeguate clausole di salvaguardia nei
trattati europei che ne certifichino l'autenticita, rischiamo un'erosione della
nostra identita e del valore del Made in Italy. In questa direzione, la nascita del
nuovo Strumento Finanziario che favorisce la crescita dei marchi storici segna
un cambio di paradigma, trasformandosi da strumento difensivo in leva di
sviluppo industriale. Grazie alla possibilita di co-investire per acquisizioni intra-
filiera, favoriamo la nascita di poli di marchi storici solidi e competitivi, capaci di
rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al territorio", ha aggiunto. Il
cuore pulsante di questo sistema e rappresentato dalle "4 A" del Made in Italy
(Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo), che da sole valgono
76,1 miliardi di euro (I'81,3% del totale economico rilevato), con una netta
prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 mld euro).(Segue)

15 aprile 2026

Made in Italy, sistema marchi storici vale 93,6 miliardi di euro
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Record 1000 iscritti a Registro Speciale, con 780 imprese e 363mila posti Roma,
15 apr. (askanews) - Il Registro Speciale dei marchi storici di Interesse
Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 marchi storici iscritti: un ecosistema
composto da 780 imprese titolari che generano un volume d'affari complessivo
di 93,6 miliardi di euro e garantiscono I'occupazione di 363.201 addetti. E quanto
emerge dal rapporto "L'ltalia dei 1000 marchi storici di Interesse Nazionale.
Numeri, territori e prospettive di un patrimonio industriale del Made in Italy",
presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione della Giornata del Made in
Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso. L'evento e stato anche I'occasione
per illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto con la riforma del Fondo
Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova strategia della crescita e del
consolidamento delle imprese Marchio Storico di Interesse Nazionale.
"Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno contribuito a
costruire l'identita economica e manifatturiera del nostro Paese. Un traguardo
significativo aver raggiunto i mille marchi storici di Interesse Nazionale. Un
risultato che, peraltro, giunge a ridosso della Giornata nazionale del Made in
Italy 2026 e ne rafforza il valore", ha dichiarato Urso. "Parliamo, dunque, di un
traguardo che va oltre il valore simbolico e conferma la vitalita del nostro
patrimonio industriale e manifatturiero, capace di coniugare tradizione, qualita,
innovazione e competitivita, dimostrando come la storia produttiva italiana non
sia un retaggio del passato, ma una leva strategica per affrontare le sfide di un
contesto globale sempre piu complesso”, ha aggiunto il ministro. "Il traguardo
dei 1000 marchi storici di Interesse Nazionale rappresenta un risultato di grande
valore per il sistema produttivo italiano. Non €& solo un numero, ma Il
riconoscimento concreto di un patrimonio industriale che continua a generare
occupazione, competitivita e identita per il Paese", ha commentato Massimo
Caputi, presidente dell’Associazione marchi storici d'ltalia. "In un contesto di
tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali come il Mercosur, i
marchi storici sono tra gli asset piu esposti: senza adeguate clausole di
salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino l'autenticita, rischiamo
un'erosione della nostra identita e del valore del Made in Italy. In questa
direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario che favorisce la crescita
dei marchi storici segna un cambio di paradigma, trasformandosi da strumento
difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla possibilita di co-investire per
acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli di marchi storici solidi e
competitivi, capaci di rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al
territorio”, ha aggiunto. Il cuore pulsante di questo sistema é rappresentato dalle
"4 A" del Made in Italy (Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo),
che da sole valgono 76,1 miliardi di euro (I'81,3% del totale economico rilevato),
con una netta prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 mld euro).(Segue)
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15 aprile 2026
Made in Italy, sistema marchi storici vale 93,6 miliardi di euro -2-

Made in Italy, sistema marchi storici vale 93,6 miliardi di euro -2- Roma, 15 apr.
(askanews) - "Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i marchi storici non sono
solo un patrimonio identitario, ma una componente strutturale dell'economia
italiana. Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di generare valore
economico e occupazione e di presidiare le principali filiere del Made in Italy",
ha affermato Gianluca Brozzetti, consigliere vicepresidente dell’Associazione
marchi storici d'ltalia. "Allo stesso tempo, emerge I'esigenza di accompagnare
guesto patrimonio in una nuova fase di sviluppo: le imprese chiedono maggiore
visibilita, strumenti di valorizzazione condivisi e una piu forte capacita di fare
sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo passaggio che si gioca la
competitivitd futura dei marchi storici”. La distribuzione regionale conferma la
forza dei poli manifatturieri del Nord: la Lombardia guida la classifica per
fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e
Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese,
con sistemi regionali come |'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che
mostrano un'incidenza delle "4 A" vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo
settoriale, il Registro ha una natura strutturalmente industriale: '88% delle
imprese opera nel manifatturiero, dove I'Agroalimentare (44% del totale) e
I'’Automazione-Meccanica (25%) mantengono il ruolo di pilastri economici e
numerici. L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul
packaging. Nonostante l'uso della versione internazionale "ltalian Historical
Trademark" sia ancora limitato al 25%, quasi la meta delle imprese (46%) ne
prevede un utilizzo futuro, segnalando una forte volonta di crescita sui mercati
globali come strumento di contrasto all'ltalian Sounding. "Guardiamo al futuro
dei marchi storici nel mondo: dobbiamo preservare una tradizione e allo stesso
tempo renderla attuale”, ha commentato Armando De Nigris, vicepresidente
vicario dell’Associazione marchi storici d'ltalia e presidente Gruppo Giovani dei
marchi storici. "Siamo fiduciosi sull'adozione sempre piu diffusa dell'ltalian
Historical Trademark cosi come auspichiamo un sempre maggior ricambio
generazionale che valorizzi I'heritage. | giovani imprenditori e manager hanno
oggi la responsabilita di trasformare il patrimonio industriale italiano in una leva
di sviluppo, con nuove competenze, nuovi linguaggi e una maggiore apertura
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internazionale. E cosi che i marchi storici possono continuare a essere
protagonisti anche nei prossimi decenni”, ha concluso.
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DiRE

AGENZIA DI STAMPA NAZIONALE

15 aprile 2026

--MELONI: CONGIUNTURA DIFFICILE, MA IN QUESTI MOMENTI ITALIA SA
DARE MEGLIO DI SE STESSA

(DIRE) Roma, 15 apr. - "Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con una consapevolezza: che I'ltalia puo dimostrare ancora una volta di che
pasta é fatta, € in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perché e la nostra storia
che parla per noi: nei momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi
stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo”. Cosi la premier Giorgia Meloni nel
videomessaggio per lI'evento 'Mille Marchi Storici per il futuro del Made in Italy'
promosso a Palazzo Piacentini dal ministero delle Imprese e del Made in Italy e
dall'Associazione Marchi Storici d'ltalia.

15 aprile 2026

MADE IN ITALY. MELONI: ITALIA NAZIONE DELL'INGEGNO, CREATIVITA
E BELLEZZA /VIDEO

LA PATRIA DEL BELLO, DEL BUONO, DEL BEN FATTO (DIRE) Roma, 15 apr.
- "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio, quello che ci rende amati
e apprezzati nel mondo, quello che rende ['ltalia la Nazione dell'ingegno, della
creativita, della bellezza". Cosi la premier Giorgia Meloni nel videomessaggio
per I'evento 'Mille Marchi Storici per il futuro del Made in Italy' promosso a
Palazzo Piacentini dal ministero delle Imprese e del Made in ltaly e
dall’Associazione Marchi Storici d'ltalia. E lo facciamo, aggiunge, "tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i mille Marchi Storici di interesse nazionale,
iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in Italy. E un traguardo
che racconta tanti aspetti della nostra identita, e di quello che ci caratterizza
come italiani. Ci parla del talento dei nostri imprenditori, della vitalita delle nostre
imprese, dell'eccellenza industriale dei nostri produttori. E di un tessuto
dinamico e solido, come quello dei Marchi Storici, che genera quasi 100 miliardi
di fatturato e da lavoro a oltre 350 mila persone. Ci racconta, in altre parole,
un'ltalia che non si € mai accontentata e che ha sempre sognato in grande. Che
non si & arresa alle mediocrita, che non si &€ fermata alla prima difficolta, ma che
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ha sempre osato e ha avuto il coraggio di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi®.
Oggi, dice ancora, "celebriamo i Marchi Storici, un pezzo fondamentale di
guellidentita che ci viene riconosciuta nel mondo: la Patria del bello, del buono,
del ben fatto. Perché questo € quello che siamo, e che dobbiamo essere in
grado di valorizzare, promuovere e sostenere sempre di pil. E l'obiettivo che
questo Governo si e posto fin dal suo insediamento, portando avanti una
strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza. Penso alla legge sul
Made in ltaly, al provwvedimento annuale sulle piccole e medie imprese, agli
investimenti sulla formazione e sulla trasmissione delle competenze, ai tanti e
diversificati interventi per aiutare le nostre imprese a consolidare la propria
posizione e a raggiungere nuovi mercati. E un impegno che ha contribuito a far
crescere I'export tricolore, permettendo all'ltalia di piazzarsi al quinto posto al
mondo tra le Nazioni esportatrici, superando la Corea del Sud e insidiando |l
guarto posto del Giappone". (Vid/ Dire)

15 aprile 2026

IMPRESE. L'ITALIA RAGGIUNGE 1000 MARCHI STORICI, URSO: GRANDE
PAESE PRODUTTIVO

(DIRE) Roma, 15 apr. - L'ltalia raggiunge i 1000 MARCHI STORICI. Quelli con
almeno 50 anni di storia produttiva continuativa e che hanno acconsentito a
essere inseriti nel registro ufficiale nazionale. Questo I'annuncio dato stamani
dal ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso, in occasione della
giornata nazionale del made in Italy. | 1000 MARCHI STORICI, é stato spiegato
durante un convegno organizzato proprio al ministero, arrivano da 770 imprese
complessive e generano un volume d'affari di 93,6 miliardi di euro, garantendo
un lavoro a 363.201 addetti. L'80% di questi MARCHI é ospitato in sole 10
regioni. E i settori di appartenenza sono stati suddivisi secondo la regola delle
4 A: agroalimentare, abbigliamento e moda, automazione e meccanica e arredo
casa. La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del
Nord: la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%) e numero di
MARCHI (226), seguita da Veneto (110) e Piemonte (95). Emerge tuttavia un
radicamento in tutto il Paese, con sistemi regionali come I'Emilia-Romagna, il
Veneto e la Toscana che mostrano un'incidenza delle "4 A" vicina o superiore
all'80%. L'Emilia Romagna conta 89 MARCHI, la Toscana 58 e il Lazio 44. Sotto
il profilo settoriale, il registro ha una natura strutturalmente industriale: 1'88%
delle imprese opera nel manifatturiero, dove l'agroalimentare (44% del totale) e
automazione meccanica (25%) mantengono il ruolo di pilastri
economici.(SEGUE) (Zap/ Dire)
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15 aprile 2026

IMPRESE. L'ITALIA RAGGIUNGE 1000 MARCHI STORICI, URSO: GRANDE
PAESE PRODUTTIVO -2-

(DIRE) Roma, 15 apr. - "Celebrare la giornata nazionale del Made in Italy con
1000 MARCHI STORICI- ha commentato Urso- vuol dire aziende che hanno
profondi radici nel nostro Paese, cultura, identita e storia. Questi MARCHI sono
eccellenze di qualita, riconosciuti e sempre piu apprezzati nel mondo in
Occidente e oggi sempre piu anche in Oriente. E queste aziende hanno
dimostrato nei decenni di saper resistere nei momenti di crisi. E' la
dimostrazione di come questo Paese sia un sistema produttivo particolarmente
attrattivo e amato nel mondo, come dimostrano i dati che hanno stupito gli
osservatori internazionali, e talvolta anche i detrattori interni, sulla crescita delle
esportazioni nel 2025, con un +3,3% a livello globale, trainate anche dalla
crescita sorprendente negli Stati Uniti con un +7,2%". L'evento é stato anche
I'occasione per illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto con la riforma
del fondo Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova strategia della crescita e
del consolidamento delle imprese Marchio storico di interesse nazionale. (Zap/
Dire)
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15 aprile 2026

Made in Italy: Meloni, celebriamo cio' che ci rende nazione dell'ingegno,
creativita' e bellezza

NOVAO0136 3 ECO 1 NOV INT Made in Italy: Meloni, celebriamo cio' che cirende
nazione dell'ingegno, creativita' e bellezza Roma, 15 apr - (Agenzia_Nova) -
"Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio e ci rende amati e apprezzati
nel mondo e rende ['ltalia la nazione dell'ingegno, della creativita' e della
bellezza". Lo ha detto la presidente del Consiglio Giorgia Meloni in un
videomessaggio in occasione della Giornata nazionale del Made in Italy. Oggi
"tagliamo un traguardo che ci rende orgogliosi: i mille marchi storici di interesse
nazionale iscritti nel registro del ministero delle Imprese e del Made in Italy”, che
"ci parla del talento dei nostri imprenditori, della vitalita' delle nostre imprese e
dell'eccellenza industriale dei nostri produttori”, ha aggiunto. "Un tessuto solido
come quello dei marchi storici che genera quasi 100 miliardi di fatturato e da'
lavoro a oltre 350 mila persone”, ha aggiunto.

15 aprile 2026

Made in Italy: Meloni, marchi storici pezzo fondamentale della nostra
identita’

NOVAO0144 3 POL 1 NOV ECO INT Made in Italy: Meloni, marchi storici pezzo
fondamentale della nostra identita’ Roma, 15 apr - (Agenzia_Nova) - "Oggi
celebriamo i marchi storici, un pezzo fondamentale di quell'identita’ che ci viene
riconosciuta nel mondo: la patria del bello, buono e del ben fatto perche’ e’ quello
che siamo e che dobbiamo valorizzare, promuovere e sostenere sempre di piu™.
Lo ha detto la presidente del Consiglio Giorgia Meloni in un videomessaggio in
occasione della Giornata nazionale del Made in Italy. "E' I'obiettivo che questo
governo si e' posto, portando avanti una strategia chiara e capace di valorizzare
i nostri punti di forza. Un impegno che ha contribuito a far crescere |'export
italiano piazzandolo al quinto posto tra le nazioni esportatrici insidiando il quarto
posto del Giappone", ha concluso la premier. (Rin)
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15 aprile 2026
Made in Italy: Urso, marchi storici motore economico dell'ltalia

Roma, 15 apr - (Agenzia_Nova) - "Queste imprese sono un grande motore
economico per l'ltalia. Con i vostri marchi ci avete reso riconoscibili, unici e
invidiati nel mondo, oltre che, purtroppo, talvolta contraffatti". Lo ha detto il
ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso, durante le celebrazioni
dei "Mille marchi storici per il futuro del Made in Italy" in corso al ministero.
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Italpress

15 aprile 2026

MELONI "NEI MOMENTI DIFFICILI ITALIA DA MEGLIO DI SE, GOVERNO A
FIANCO IMPRESE"

ROMA (ITALPRESS) - "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio,
guello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende ['ltalia la
nazione dell'ingegno, della creativita, della bellezza, e lo facciamo tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i 1000 marchi storici di interesse nazionale
iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in ltaly". Lo afferma il
presidente del Consiglio, Giorgia Meloni, in un videomessaggio per la Giornata
del Made in ltaly. "E un traguardo che racconta tanti aspetti della nostra identita
e di quello che ci caratterizza come italiani. Ci parla del talento dei nostri
imprenditori, della vitalitd delle nostre imprese, dell'eccellenza industriale dei
nostri produttori, di un tessuto dinamico e solito come quello dei marchi storici
che genera quasi 100 miliardi di fatturato e da lavoro a oltre 350.000 persone -
prosegue -. Ci racconta in altre parole un'ltalia che non si € mai accontentata e
che ha sempre sognato in grande, che non si € arresa alla mediocrita, che non
si e fermata alla prima difficolta, ma che ha sempre osato e ha avuto il coraggio
di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi". (ITALPRESS) - (SEGUE).

15 aprile 2026

MELONI "NEI MOMENT!I DIFFICILI ITALIA DA MEGLIO DI SE, GOVERNO A
FIANCO IMPRESE" -2-

"Oggi celebriamo i marchi storici, un pezzo fondamentale di quell'identita che ci
viene riconosciuta nel mondo: la patria del bello, del buono e del ben fatto.
Questo e quello che siamo e che dobbiamo essere in grado di valorizzare,
promuovere e sostenere sempre di pill. E I'obiettivo che questo governo si &
posto fin dal suo insediamento, portando avanti una strategia chiara capace di
valorizzare i nostri punti di forza. Penso alla legge sul Made in Iltaly, al
provvedimento annuale sulle piccole e medie imprese, agli investimenti sulla
formazione e sulla trasmissione delle competenze, ai tanti e diversificati
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interventi per aiutare le nostre imprese a consolidare la propria posizione e a
raggiungere nuovi mercati - sottolinea Meloni -. Un impegno che ha contribuito
a far crescere I'export tricolore, permettendo all'ltalia di piazzarsi al quinto posto
al mondo tra le nazioni esportatrici, superando la Corea del Sud e insidiando |l
guarto posto del Giappone. Oggi celebriamo la forza, il protagonismo, la
diversificazione produttiva delle nostre imprese. Lo facciamo in una fase
complessa, probabilmente la piu difficile congiuntura degli ultimi decenni, ma
con la consapevolezza che I'ltalia pud dimostrare ancora una volta di che pasta
e fatta. E la nostra storia che parla per noi". (ITALPRESS) - (SEGUE).

15 aprile 2026

Made in Italy, Meloni "Dal Governo impegno per sostenere crescita
dell'export”

ROMA (ITALPRESS) - "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio,
qguello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende ['ltalia la
nazione dell'ingegno, della creativita, della bellezza, e lo facciamo tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i 1000 marchi storici di interesse nazionale
iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in Italy". Lo afferma il
presidente del Consiglio, Giorgia Meloni, in un videomessaggio per la Giornata
del Made in Italy. sat/gtr (Fonte video: Palazzo Chigi) Visualizza il video:
https://video.italpress.com/player/7BE1

(ITALPRESS)
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15 aprile 2026
Made in Italy, Meloni: Marchi Storici patrimonio da 100 mlid

Made in Italy, Meloni: Marchi Storici patrimonio da 100 mld Roma, 15 apr (GEA)
- "Desidero ringraziare |'Associazione Marchi Storici d'ltalia e tutti i titolari
presenti oggi a Palazzo Piacentini per aver promosso questa giornata
celebrativa. Oggi celebriamo l'eccellenza che ci rende apprezzati nel mondo,
tagliando un traguardo che ci rende orgogliosi: il raggiungimento dei mille Marchi
Storici di interesse nazionale iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del
Made in Italy". Cosi la premier Giorgia Meloni, in un videomessaggio inviato al
Mimit per la Giornata del Made in Italy durante le celebrazioni dei '‘Mille Marchi
Storici per il futuro del Made in Italy'. "Questo risultato - sottolinea Meloni -
racconta la nostra identita e il talento dei nostri imprenditori, all'interno di un
tessuto industriale solido che genera quasi 100 miliardi di fatturato e da lavoro

a oltre 350.000 persone". (Segue)

15 aprile 2026
Made in Italy, Meloni: Marchi Storici patrimonio da 100 mlid -2-

Made in Italy, Meloni: Marchi Storici patrimonio da 100 mld-2- Roma, 15 apr
(GEA) - "L'lItalia - continua la premier - & una nazione che non si arrende alla
mediocrita e che ha il coraggio di fissare obiettivi sempre piu ambiziosi.
Celebriamo la patria del "bello, del buono e del ben fatto”, un valore che questo
Governo si e impegnato a sostenere fin dal suo insediamento attraverso la legge
sul Made in Italy il provvedimento annuale sulle PMI investimenti sulla
formazione e sulla trasmissione delle competenze e strategie per I'export che
hanno permesso all'ltalia di diventare la quinta nazione esportatrice al mondo,
superando la Corea del Sud e insidiando il quarto posto del Giappone".
"Nonostante la complessa congiuntura economica attuale - conclude - I'ltalia
puo dimostrare ancora una volta il suo valore. La nostra storia insegna che nei
momenti difficili sappiamo dare il meglio di noi stessi. Concludo con un
messaggio ai nostri imprenditori e lavoratori: credete nell'ltalia e nelle vostre
potenzialita. Noi saremo sempre al vostro fianco per costruire un Paese piu
forte, solido e fiero di se stesso".
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15 aprile 2026
Made in Italy, Urso: Marchi storici motore economico e simbolo resilienza

Made in Italy, Urso: Marchi storici motore economico e simbolo resilienza Roma,
15 apr (GEA) - "Queste imprese sono un grande motore economico per l'ltalia.
Con i vostri Marchi ci avete reso riconoscibili, unici e invidiati nel mondo, oltre
che, purtroppo, talvolta contraffatti". Cosi il ministro delle Imprese e del Made in
Italy, Adolfo Urso, intervenendo al ministero durante le celebrazioni dei 'Mille
Marchi storici per il futuro del Made in Italy'. "La vostra attivita e le vostre aziende
hanno radici lontane: storia, cultura, spesso arte e certamente identita. Questo
ci rende riconoscibili e ammirevoli agli occhi del mondo, rendendoci
particolarmente attrattivi. Allo stesso tempo, questa eredita vi rende
estremamente resilienti nell'affrontare i momenti difficili, compresi quelli attuali
in cui la nostra Europa e assediata da guerre commerciali e conflitti armati”,
termina il ministro.

15 aprile 2026
Made in Italy, Urso: Crescita impetuosa investimenti esteri

Roma, 15 apr (GEA) - "Sono veramente significativi gli investimenti esteri nelle
imprese italiane, nella Borsa e nei titoli di Stato, che registrano una crescita
impetuosa in controtendenza rispetto a quanto accade in altre parti d'Europa”.
Cosi il ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso, intervenendo al
ministero durante le celebrazioni dei 'Mille Marchi Storici per il futuro del Made
in Italy". "Crescono gli investimenti esteri nelle nostre aziende - sottolinea - e
crescono le imprese straniere che scelgono di investire in Italia. Questo significa
che il nostro Paese, in un mondo che si chiude e si frammenta, appare piu
resiliente grazie alla peculiarita del sistema produttivo che voi interpretate
meglio di chiunque altro. Siete stati capaci di persistere, mantenendo le
posizioni nei mercati che si chiudono e accrescendole in quelli che si aprono”,
conclude Urso.

15 aprile 2026

Made in Italy, Urso: Sistema piu diversificato al mondo, dalle 5 A allo
Spazio

Roma, 15 apr (GEA) - "In un report che abbiamo presentato in occasione della
Giornata Nazionale del Made in lItaly, la forza del nostro sistema appare



COMIN

&PARTNERS

evidente: abbiamo il sistema produttivo piu diversificato tra i grandi Paesi
industriali, con oltre mille aziende, marchi e prodotti che sono ai vertici delle
classifiche mondiali”. Cosi il ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo
Urso, intervenendo al ministero durante le celebrazioni dei 'Mille marchi Storici
per il futuro del Made in Italy'. "Questa diversificazione si accresce e si completa
ogni giorno di piu, passando dalle '5 A' tradizionali del Made in Italy a nuovi
comparti in forte espansione: dall'economia della salute allo Spazio, dalla
cantieristica alla nautica. Cresce la diversificazione dei comparti, dei prodotti e

dei mercati”, conclude Urso.

15 aprile 2026
Made in Italy, Urso: Oltre 800 eventi per la Giornata nazionale  -2-

Roma, 15 apr (GEA) - "La forza del Made in Italy risiede infatti nelle competenze
e nella capacita di saper trasmettere i saperi - ha proseguito Urso -. In questo
contesto abbiamo rivisto il sistema dell'apprendistato, istituito il liceo del Made
in Italy, reso piu efficaci gli ITS e valorizzato le accademie. Vogliamo costruire
un'infrastruttura del sapere che tuteli e valorizzi le eccellenze produttive, anche
attraverso il passaggio generazionale delle competenze nelle aziende che
abbiamo consentito con recente disegno di legge sulle piccole e medie imprese
e il mondo dell'artigianato. In questo orizzonte assume ruolo fondamentale la
Fondazione Imprese e Competenze per il Made in Italy, ora pienamente
operativa, nata proprio per interpretare le vocazioni dei territori e per
trasformarle in attivita economica, cosi da favorire il raccordo stabile e operativo
tra imprese e formazione. Con orgoglio condivido con voi il raggiungimento di
un traguardo simbolico e molto significativo. Mille marchi storici iscritti nel
registro speciale dell'Ufficio italiano brevetti e marchi. Mille testimoni di identita,
memoria e tradizione, eccellenze e qualita. Ma anche mille storie industriali
caratterizzate dalla capacita di innovazione e di rinnovarsi - ha continuato |l
responsabile del Mimit -. Radici che custodiscono un patrimonio mentre le nuove
generazioni, cosi da rafforzare insieme la competitivita nazionale. Auguro a tutti
una buona Giornata nazionale del Made in Italy e una preziosa ricorrenza per
celebrare le nostre eccellenze, le imprese e il genio italiano, che ogni giorno
rafforzano identita, la prosperita e la grandezza della nostra nazione", ha
concluso Urso.

15 aprile 2026
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Made in Italy, Caputi: Marchi storici leva di crescita per futuro sistema
produttivo

Roma, 15 apr (GEA) - | Marchi storici rappresentano "non solo il passato e il
presente, ma soprattutto il "futuro” del sistema produttivo italiano”. A dirlo
Massimo Caputi, Presidente dell'Associazione Marchi storici d'ltalia,
intervenendo al ministero durante le celebrazioni dei ‘Mille Marchi storici per il
futuro del Made in Italy'. Caputi ha ringraziato il Mimit per il supporto tecnico
caratterizzato da "rigore, decisione e tempismo", e per la recente riforma che ha
trasformato lo strumento da semplice mezzo di recupero a vera "leva di
crescita”. Questa evoluzione normativa permette oggi ai Marchi storici "di
acquisire aziende in difficolta, favorendo il rafforzamento dimensionale e la
competitivita per uscire dal nanismo delle nostre imprese”. Il presidente ha
ricordato che [l'ltalia &€ stata l'ultima nazione europea a istituire un registro
dedicato, ma vanta una presenza massiccia in settori chiave come
l'agroalimentare e l'abbigliamento, dove il "Made in Italy & considerato il nostro
"vero petrolio”. L'obiettivo finale e tutelare gli asset industriali nazionali, evitare
la dispersione di competenze e sostenere |'occupazione, promuovendo il
marchio storico come un elemento di certificazione insostituibile in un mondo
complesso dove l'eccellenza italiana € una "merce non scambiabile".

15 aprile 2026

FOCUS Made in Italy, marchi storici generano 93 mid e 363mila posti
lavoro. Urso: Motore economico

Roma, 15 apr (GEA) - Di Federico SorrentinoMille nomi che hanno fatto la storia,
0ggi messi nero su bianco. Il Registro Speciale dei marchi storici taglia il
traguardo a tre zeri: 780 imprese che muovono 93,6 miliardi di euro e danno
lavoro a oltre 363mila persone. Numeri presentati questa mattina al Mimit, per
|l a Giornata del Made in Italy, che fotogr
fatturato.ll ministro Adolfo Urso € chiaro: "Queste imprese sono un grande
motore economico per ['ltalia. Con i vostri marchi ci avete reso riconoscibili, unici
e invidiati nel mondo". Per il titolare del Mimit non e solo questione di etichette
ma di una forza che resiste agli scossoni geopolitici: "Questa eredita vi rende
estremamente resilienti nell'affrontare i momenti difficili, compresi quelli attuali
in cui la nostra Europa e assediata da guerre commerciali e conflitti armati”. Un
patrimonio che, aggiunge, "coniuga tradizione e innovazione, dimostrando che
la nostra storia non € un retaggio, ma una leva strategica".La geografia del
prestigio vede la Lombardia in fuga: da sola si prende il 28,3% dei marchi e
qguasi meta del fatturato totale. Seguono a ruota Veneto e Piemonte. Ma é
I'agroalimentare il vero re del Registro, con 53,7 miliardi di euro. E il cuore delle
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famose "4 A" (alimentare, automazione, abbigliamento, arredo) che blindano
I'80% dell'economia di settoreeMassi mo Caputi, Presi
mar c hi storici doltalia, guarda ol t
globale: "In un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi come |l

Mercosur, i marchi storici sono gli asset piu esposti". Senza clausole europee

che ne certifichino | dautenticit ™,
Per evitarlo, arriva il nuovo Fondo Salvaguardia Imprese, che cambia pelle. "Si
trasforma da strumento difensivo in leva di sviluppo”, spiega Caputi, puntando
su co-investimenti per creare poli industriali solidi e competitivi.Le aziende ci
credono: 1'80% considera il marchio un asset strategico vitale. Eppure, c'e
ancora da lavorare sulla proiezione internazionale. Se oggi solo una su quattro
usa il logo 'ltalian Historical Trademark’, quasi la meta € pronta a farlo a breve
per rispondere all'ltalian Sounding. Gianluca Brozzetti, Vicepresidente
dell'Associazione, sottolinea come queste realta siano "una componente
strutturale dell'economia”, ma ammette che serve "maggiore visibilita e capacita
di fare sistema sui mercati esteri".
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AGENZIA GIORNALISTICA

15 aprile 2026
IMPRESE, URSO: IN MONDO CHE SI CHIUDE ITALIA RESILIENTE

(9Colonne) Roma, 15 apr - L'Europa "é assediata da guerre commerciate e
conflitti armati" e "in questo contesto, forse tra i piu difficili che abbiamo dovuto
affrontare in tutta la Repubblica”, I'export italiano e cresciuto, ha detto il ministro
delle Imprese e del Made in Italy Adolfo Urso all'evento "1000 marchi storici"
oggi a Palazzo Piacentini, Roma. Punto di forza del sistema italiano € la
diversificazione produttiva e dei mercati, ha continuato Urso: "In un mondo che
si chiude e si lacera, grazie alle peculiarita del sistema produttivo italiano" il
nostro Paese "appare piu resiliente", ha sottolineato.

15 aprile 2026

MADE IN ITALY, MELONI: OGGI CELEBRIAMO FORZA IMPRESE IN
CONGIUNTURA PIU DIFFICILE

(9Colonne) Roma, 15 apr - Con il raggiungimento del traguardo del 1.000 marchi
iscritti al Registro Speciale dei marchi Storici di Interesse Nazionale "celebriamo
la forza, il protagonismo e la diversificazione produttiva delle nostre imprese”,
che operano oggi in una "fase complessa, probabilmente la piu difficile
congiuntura degli ultimi decenni”. Cosi ha detto la presidente del Consiglio
Giorgia Meloni in un videomessaggio inviato all'evento "1000 marchi Storici"
0ggi a Palazzo Piacentini, a Roma. "Nei momenti piu difficili abbiamo sempre
dato il meglio di noi stessi", ha dichiarato in seguito per poi rivolgersi a
imprenditori e lavoratori: "Credete nell'ltalia, in ci0 che siamo, nelle nostre e
vostre potenzialita".

15 aprile 2026

PIRELLI, URSO: GOLDEN POWER HA INCORAGGIATO INVESTIMENTI
STRANIERI

(9Colonne) Roma, 15 apr - "Sono nettamente aumentati gli investimenti
stranieri” in Italia, di "quasi il 20% in tre anni", ha detto il ministro delle Imprese
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e del Made in Italy Adolfo Urso a margine dell'evento "1000 marchi storici" oggi
a Palazzo Piacentini, a Roma. "Sono aumentati gli investimenti stranieri sui titoli
di Stato italiani e sulla Borsa italiana”, ha continuato, spiegando che ['ltalia "ha
scalato sette posizioni globali nell'indice di attrattivita: nel 2022 eravamo al 23°
posto, lo scorso anno siamo saliti al 16°". Quindi, ha aggiunto, "anche I'esercizio
del golden power", che e stato applicato alla Pirelli dal governo, "non ha
scoraggiato gli investitori stranieri, anzi, li ha incoraggiati a investire nel nostro
Paese, considerato sempre piu affidabile e stabile".

15 aprile 2026

MADE IN ITALY, ASSOCIAZIONE MARCHI STORICI: DEIl 1.000
REGISTRATI 226 SONO IN LOMBARDIA

(9Colonne) Roma, 15 apr - | 1.000 MARCHI iscritti al Registro Speciale dei
MARCHI STORICI di Interesse Nazionale sono posseduti da 780 aziende, con
una distribuzione regionale tale per cui dieci regioni italiane detengono '89% di
guesti. Cosi ha affermato il consigliere vicepresidente Associazione MARCHI
STORICI d'ltalia Gianluca Brozzetti, citando il rapporto "L'ltalia dei 1000
MARCHI STORICI di interesse nazionale" oggi a Palazzo Piacentini, a Roma. Il
maggior numero di queste imprese si trovano in Lombardia e sono 226: seguono
le regioni Veneto (110), Piemonte (95), Emilia-Romagna (89) e Toscana (58).

15 aprile 2026

GIORNATA MADE IN ITALY, MELONI: MARCHI STORICI VALORE
IDENTITARIO E MOTORE ECONOMICO / VIDEO

(9Colonne) Roma, 15 apr - Il presidente del Consiglio, Giorgia Meloni, &
intervenuta con un videomessaggio all'evento "Mille MARCHI STORICI per |l
futuro del Made in Italy", promosso a Palazzo Piacentini dal Ministero delle
Imprese e del Made in Italy e dall'Associazione MARCHI STORICI d'ltalia, nel
contesto delle iniziative legate alla Giornata nazionale del Made in Italy che si
celebra oggi. "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio, quello che ci
rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende [l'ltalia la Nazione
dellingegno, della creativita, della bellezza", ha detto il presidente del Consiglio,
soffermandosi sul traguardo raggiunto dal registro dei MARCHI STORICI. "E un
traguardo che racconta tanti aspetti della nostra identita, e di quello che ci
caratterizza come italiani. Ci parla del talento dei nostri imprenditori, della vitalita
delle nostre imprese, dell'eccellenza industriale dei nostri produttori”. Nel
messaggio viene evidenziato anche il peso economico del comparto: "Un
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tessuto dinamico e solido, come quello dei MARCHI STORICI, che genera quasi
100 miliardi di fatturato e da lavoro a oltre 350 mila persone”. Meloni richiama
quindi l'azione del governo a sostegno del sistema produttivo: "E I'obiettivo che
guesto Governo si e posto fin dal suo insediamento, portando avanti una
strategia chiara capace di valorizzare i nostri punti di forza", citando le misure
su Made in Italy, PMI, formazione e internazionalizzazione, e collegandole alla
crescita dell'export italiano e al posizionamento tra le principali economie
esportatrici. Nel passaggio conclusivo, il presidente del Consiglio si rivolge a
imprese e lavoratori: "Credete nell'ltalia, credete in cio che siamo, credete nelle
nostre e nelle vostre potenzialita. Cogliete ogni occasione e trasformatela in
opportunita, come nessun altro sa fare. Noi ci siamo e saremo sempre al vostro
fianco". (alp)

https://www.youtube.com/embed/AyXk9twHmEc

15 aprile 2026

MADE IN ITALY, 1.000 MARCHI STORICI GENERANO 93,6 MLD. MELONI:
ORGOGLIOSI (RIEPILOGO) (1)

(9Colonne) Roma, 15 apr - "Oggi celebriamo quello che sappiamo fare meglio,
qguello che ci rende amati e apprezzati nel mondo, quello che rende ['ltalia la
Nazione dell'ingegno, della creativita, della bellezza. E lo facciamo tagliando un
traguardo che ci rende orgogliosi: i mille MARCHI STORICI di interesse
nazionale, iscritti nel registro del Ministero delle Imprese e del Made in Italy".
Cosi la presidente del Consiglio Giorgia Meloni ha dichiarato in un
videomessaggio che ha aperto I'evento "1000 MARCHI STORICI" che si e
tenuto questa mattina a Palazzo Piacentini, a Roma, nel giorno della terza
Giornata Nazionale del Made in Italy. "Un traguardo che va oltre il valore
simbolico” e che "conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e
manifatturiero”, rappresentato da aziende che hanno saputo resistere a crisi,
l'ultima delle quali € “forse la piu difficile mai vista in tutta la Repubblica”, ha
affermato il ministro delle Imprese e del Made in Italy Adolfo Urso, che si & posto
sulla stessa linea della premier, che nel suo messaggio ha sostenuto: "Nei
momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi stessi. Lo abbiamo
fatto e possiamo rifarlo”. In un mondo "che si chiude e si lacera, grazie alle
peculiarita del sistema produttivo italiano”, il nostro Paese "appare piu
resiliente”, ha sottolineato il ministro, che ha ricordato come I'export italiano sia
cresciuto lo scorso anno del 3,3% e del 7,2% solo negli Stati Uniti: "Una crescita
impetuosa in contrasto con quanto accade negli altri Paesi europei”’, ha
proseguito. | 1.000 MARCHI STORICI fanno parte di un ecosistema composto
da 780 imprese titolari che generano un volume d'affari complessivo di 93,6
miliardi di euro e garantiscono l'occupazione di 363.201 addetti, come rivela il


https://www.youtube.com/embed/AyXk9twHmEc
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report "L'ltalia dei 1000 MARCHI STORICI di Interesse Nazionale. Numeri,
territori e prospettive di un patrimonio industriale del Made in Italy", presentato

0ggi. (segue)

15 aprile 2026

MADE IN ITALY, 1.000 MARCHI STORICI GENERANO 93,6 MLD. MELONI:
ORGOGLIOSI (RIEPILOGO) (2)

(9Colonne) Roma, 15 apr - La distribuzione regionale di queste imprese é
sbilanciata verso il Nord: la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%)
e numero di MARCHI (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%).
Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese, con sistemi regionali
come I'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano un'incidenza delle
"4 A" vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo settoriale il Registro ha una
natura strutturalmente industriale: 1'88% delle imprese opera nel manifatturiero,
dove ['Agroalimentare (44% del totale) e I'Automazione-Meccanica (25%)
mantengono il ruolo di pilastri economici e numerici. L'80% delle imprese
assegna al Marchio Storico un valore strategico elevatissimo, il 70% lo integra
nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul packaging. Nonostante |'uso
della versione internazionale "Italian Historical Trademark" sia ancora limitato al
25%, quasi la meta delle imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro,
segnalando una forte volonta di crescita sui mercati globali come strumento di
contrasto all'ltalian Sounding. La Giornata del Made in lItaly quest'anno si
celebra in un momento che vede uno degli STORICI protagonisti dell'industria
italiana, I'ex llva di Taranto, in una nuova fase di stallo, dopo che il sindaco della
citta Piero Bitetti ha annunciato lo stop della centrale elettrica dello stabilimento:
"Non un buon segnale"”, ha affermato in merito Urso a margine dell'evento di

0ggi.
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Insieme |l ministro Adolfo Urso con alcuni capi del marchi storici italiani

[ marchi storici a quota mille

I marchi storici italiani iscritti al registro del ministero
delle Imprese e del made in Italy raggiungono quota 1.000,
superando 93 miliardi di fatturato e 363 mila occupati. La
premier Giorgia Meloni celebra la forza delle imprese nella
Giornata del Made in Italy. Il traguardo, secondo il ministro
delle Imprese Adolfo Urso, va oltre il valore simbolico e
«conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e
manifatturiero». L'88% delle aziende opera nella
manifattura, trainata dai settori delle «quattro A»: questi
comparti generano complessivamente 76,1 miliardi, di cui
l'agroalimentare ¢ il pil1 rilevante (53,7 miliardi).

16 aprile 2026
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la Repubblica

13 aprile 2026

L’ASSOCIAZIONE

“Un bollino blu

per la difesa
dei nostri
marchi storici”
Caputi: “Piu tutele
nelle intese europee”

[1 Fondo salvaguardia
si apre allo shopping
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] n un contesto di forti
« tensioni protezionistiche,

i Marchi Storici

rappresentano I'asset pitt
esposto del nostro sistema
produttivo. Accordi complessi come
il Mercosur o I'aggiornamento delle
intese con il Messico, uniti allo
spettro dei dazi americani, rischiano
di comprimere il valore delle nostre
eccellenze se non accompagnati da
tutele specifiche. L’Europa deve
inserire nei trattati clausole di
salvaguardia che riconoscano
I'autenticita certificata dal Registro
nazionale: senza questo scudo, il
rischio non & solo una perdita di
quote di mercato, ma un’erosione
dell'identita stessa del Made in Italy».
Nei giorni della celebrazione del
“fattoin Italia”, il presidente
dell’Associazione Marchi Storici,
Massimo Caputi, rivendica la difesa
dei brand di tradizione come pilastro
contro l'italian sounding, 'imitazione
dei nostri prodotti che vale oltre 120
miliardi, quasi il doppio delle
esportazioni tricolori. Traguardata
quota mille marchi storici registrati al
Mimit, non mancano le sfide. Le

imprese - emerge

4 " daunasurvey-
giudicanoil
marchio storico
utile, lousano in
larga parte (70%)
nei materiali
istituzionali, sui
canali digitali (64%)
enel packaging
(46%). Ampi
imargini di
miglioramento
nella versione
esteradel
“trademark”,
limitataa un
quartodelle
imprese ma con
grande interesse.
Trale ultime novita, la legge Pmi
haallargato il raggio d’azione del Fondc
salvaguardia imprese: dall'intervento
di salvataggio delle aziende titolari
di marchi storici si passa alla possibilita
di co-investire con le aziende titolari
che ne vogliono acquisire di nuovi,
per creare poli del settore.
«Da uno strumento puramente
difensivo a una leva di sviluppo
industriale e di protezione dei nostri
asset strategici dalle mire dei capitali
esteri», dice Caputi. Restano i paletti

MASSIMO

CAPUTI

Presidente

Associazione

Marchi Storici
o, B
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(partecipazioni di minoranza,

tetto di 30 milioni e orizzonte di 5
anni) ma «I’elemento di rottura &

la finalita: favorire il consolidamento
dimensionale». Quali, a questo punto,
le ulteriori esigenze? «Primo - elenca
Caputi - rafforzare la riconoscibilita
del Registro nazionale, affinché
diventi un ‘bollino blu’ dell’eccellenza
italiana nel mondo; secondo,
potenziare le tutele legali;

terzo, consolidare il Marchio Storico
come asset strategico». - ra.ri
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Mille marchi storici
del Made in Italy
valgono 94 miliardi

» [eri la terza giornata nazionale con oltre 800 eventi anche all'estero
La premier Meloni: «Celebriamo quello che sappiamo fare meglio»

L'EVENTD

ROMA Oitre 800 eventi in Italia e
all'estero, 150 imprese e laboratori
aperti, 350 appuntamenti pubbli-
ci, 50 mostre e 65 occasioni di for-
mazione. Sono | numeri, da record,
della Giormata nazionale del Made
in Italy, celebrata ieri. In serata, la
facciata di Palazzo Chigi si illumi-
nata fino a mezzanotte con i colori
della bandiera italiana.

IL MESSAGGIO
«Celebriamo quello che sappiamo
fare meglio e che ci rende amati ¢
apprezzati nel mondo, quello che
rende I'ltalia la Nazione dell'inge-
gno,dellacreativita, della bellezza -
ha detto Giorgia Meloni in un vi-
deo-

complessa, probabilmente la pii
difficile congiuntura degli ultimi
decenni ma con una consapevolez-
za: che I'Ttalia pud dimostrare an-
coraunavoltadiche pasta é fatta, &
in grado di raggiungere nuovi tra-
guardi: nei momenti piti difficili ab-

16 aprile 2026
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biamo sempre dato il meglio di noi
stessi: loabbiamo fatto, e possiamo
rifario».

A Palazzo Piacentini, sede del
ministero delle Imprese e del Ma-
de in Italy, si & celebrato ieri matti-
na proprio il traguardo dei 1000
m’i\ ) |F| ISCHL al wm

solido, che genera quasi 100 miliar-
di di fatturato ¢ da lavoro a oltre
350 mila persone». Un ecosistema
composto da 780 imprese titolari
che generano un volume d'affari

di 93,6 miliardi di eu-

ro e che garantiscono I'occupazio-

ne di 363.201 addetti. «Un

do straordinario per il sistema del
Paese», hacommentato il ministro
delle Imprese, Adolfo Urso.

regionale dei
e conkeria 1a forza
dei poli manifatturieri del Nord: la
Lombardia guida la classifica
(49.1%) e numero
(28,3%), seguita da Veneto
(14,2%) e Piemonte (12,.9%). Il cuore
pulsante di questo sistema & rap-
presentato dalle “4 A" del Made in
Italy- entare, automazio-
e arredo - che,
dasolc.valgmo?&.lnﬂllardidim—
ro (I'81,3% del totale economico ri-
levato), con una netta prevalenza
della filiera agroalimentare (aquo-
ta 53,7 miliardi di fatturato).
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Secondo il rapporto “LTtalia dei

1000 Marchi Storici di Interesse

Nazionale. Numeri, territori e pro-
di un patrimonio indu-

striale del Made in ltaly”, I'80% del-

le imprese assegna al marchio sto-
rico un valore strategico elevatissi-

ra limitato al 25%, quasi la meta
delle imprese (il 46%) ne prevede
un utilizzo futuro per crescere sui
mercati globali e proteggersi dall'i-

VOno una turistica comples-
siva di 139 miliardi di euro, di cui
3.3 miliardi generati nel solo seg-
mentodel lusso.

La Giornata nazionale del Made
in Italy & stata istituita nel 2024, Si
celebra il 15 aprile non per casac €l

in cui ¢ nato Leonardo da
Il calendario degli eventi di
terza edizione, inaugurata

20 marzo, si snodera fino al 10
maggio, in Italia e all'estero. Nella
sola giornata di leri, si sono svolte
oltre 100 iniziative internazionali
in 64 citta di 38 Paesi tra cui Svezia,
Francia e Belgio.

Francesco Bisozzi
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A PALAZZO PIACENTINI
L'EVENTO DEDICATO

A UN ECOSISTEMA

DI 780 IMPRESE

CHE DANNO LAVORO

A 363 MILA ADDETTI
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Marchi storici, dalla Lombardia
arriva meta del fatturato

Made in Italy. Nel 2025, il giro daffari delle imprese titolari di'Marchiolstoricolé arrivato a 93,6 miliardi
Forte prevalenza del manifatturiero, in particolare dell’agroalimentare, con un volume di 53,7 miliardi

Lorenzo Pace
ROMA

Il valore delle imprese storiche ita-
liane continua acrescere,anchesea
velocita diverse nel Paese. Il fattura-
to complessivo ha raggiunto 93,6
miliardi di euro nel 2025, con la
Lombardia che ha coperto il 49,1%
del totale, cioé 46 miliardi. Significa
nove volteil dato di tuttoil Sud (Isole
comprese), chesi fermaa 4,8 miliar-
di. O quasi cinquanta volte rispetto
aquellodel Lazio.
Si tratta delle aziende titolari di
g quindi daal-
meno 50 anni. Lo Scorso marzosono
diventate millee jeri,l'as-
sociazion "Italia ha
presentatoun rapporto conidettaghi
sulgirod'affari. Lagiornata, daltron-
de, era dedicata al Made in Italy, con

centinaia di eventi organizzati nel Pae-
se. NO «un pezzo
fondamentale di quell'identitacheci
viene riconosciuta nel mondo» perla
premier Giorgia Meloni - intervenuta
invideomessaggio - e sono «un gran-
demotore economico del Paese» per
il ministrodelle Imprese Adolfo Urso.

In generale, il fenomeno & in cre-
scita. Dall'introduzione del Registro
del 2020, quasi 200 imprese hanno
presentato domanda ogni anno. Il
numerodioccupati, cosi, hasuperato
quota 363mila unita. Dallo studio
emerge la prevalenza del manifattu-
riero, che vale 1'88% delle imprese
storiche, ein particolare dell’agroali-
mentare, Leaziendedel settore han-
no fatturato 53,7 miliardi. La maggior
parte (il 61%) & arrivato da prodotti
agricoli e alimentari. Poi, un quarto
(circa13 miliardi)da vini e spiriti. Infi-

ne, il restoéstatodiviso traaziende di
caffé (8%) e diacqua e bevande (5%).

Ivolumi d'affari, perd, sono diversi
traiterritori. Non &solo unaquestio-
nediquantita:in Lombardiasono 226
leimprese storiche (con gruppicome
Esselunga) e il loro fatturato com-
plessivo éstatodi 46 miliardi. Nel La-
zio, le aziende sono 44, mail girod'af-
fari ha superato appena il miliardo.
‘Tradotto: il fatturato medio per im-
presa & stato di 204 milioni in Lom-
bardia e di 23 milioni nel Lazio.

11 podio & completato daaltre Re-
gioni del Nord, cio¢ il Veneto (17,4

®

miliardi) e 'Emilia-Romagna (16,8
miliardi). Al Sud ¢’ la Campania in
testa: il giro d’affari ha raggiunto 2,5
miliardi grazie a 27aziende storiche
(lamedia perimpresa, quindi, & sta-
ta di 93 milioni).

Nlquadro nazionale dei Marchi sto-
rici, comunque, potra cambiare nei
prossimianni. [l motivo & legato alla
riforma del Fondo Salvaguardia Im-
prese, aggiornato con la legge sulle
Pmi, che consente ai titolari di Marchi
storici di partecipare, con il fondo, a
operazioni di acquisizione di imprese
incrisi nella stessa filiera. «Un cambio

di rafforzare le filiere e mantenere il
valore ancorato al territorion.

© RIROOUDONS HSIRVATA



COMIN

C

PARTNERS

ItaliaOggi

16 aprile 2026

Toccano quotamille quellicertificati. Enonriguardano soloisettorifamosi del made in ltaly

Marchistoricida94 miliardidi €

Dai clienti al pack, ancora poche aziende li comunicano

R P

DI MARCO A. CAPISANI
isono i pit noti Sam-

Divellaelecarteda gio-
co Modiano, ma non mancano i

ulhche) AnmmoSada & Figh
(packaging e trasformazione

canowmm)e()unhah(mawhx~
ne professionali per il caflR). In

Ambrosoli, Santa Rosa, Vismara, Cirlo e Do Cecco: alcuni francobolll celebrativi dei marchi storicl

delle imprese ne prevede un
ul.ilizw l'uturo‘ ln purticolu

tuttoarry latradizione industrialetricolo-  sulla soglia dell'11% i vantaggi
umnllemu:duswnuxulum reci 30n0 realta di settori diffe-  asupportodi brand e comunica-
certificati nel Registro renti, risp lle 4 A, spazi i al 10% quel-
dei marchi storici di i dodalla chimica alla i hperm:glmmln

ionale. R 780 ialisti dall'editoria  da parte dei clienti. Per il re-
imprese e muovono un girod'af- all'energia fino ai servizi avan-  stante 7%, non ci sano benefici.
&nmplecnvoda%smxhar- zati (comparti che, peraltro, la

didi euro, offrend

recente ind, di Brand Fi-

a 363 201 addetti. Come emer-

pmapethvedmnpummuom-
dunnale del Mnde in haly-,

ieriin
h Giornata del made in Italy,
nella sede del ministero delle

nance indica come possibile ul-

teriore volano di sviluppo per il

made in Italy, vedere
15/4/2026).

Ma a cosa serve, in concre-
to, un marchio storico? Se-
emdoﬂmppoﬁo.vmuuhm

Insomma, Putilith dei
marchi storici ha ancora
margini di maggior impiego
nel diretto ¢ quoud.\a
no col consumatore
ndmochelmamhulonclhm
no raggiunto quota mille, «l
Registro pud rafforzare il pro-
prio ruolo come strumento di

nnne muumom.le (70%), nei

delle politiche industriali e di

testo inter

le che vede il ritorno di barrie-
re tariffarie, tra cui i dazi, e
V'apertura di nuove prospetti-
ve del commercio internazio-
nale, come nel caso degli accor-
di Ue con Mercosur e Austra-

ali.

s P

da una generazione all'altrax,
facendo cosl

riferimentoaunal-
tro passaggio delicato nella vi-
tadelle aziende che & quello del

pau’wo di testimone conf
nuando a valorizzare lcn:dlm

aziendale. Inoltre, la riforma
del Fondo salvaguardia impre-
se, introdotta con la legge an-
nuale sulle pmi 2025 (in vij

dal 7 aprile 2026 con la pul
cazione in Gazzetta Ufficiale n.
68del 23 marzo 2026 della Leg-
ge 11 marzo 2026, n. 34), favo-
risce la crescita dei marchi sto-
ridi, i da stru-
mento difensivo in leva di svi-
luppo. Grazie alla possibilita di
co-investire per acquisizioni in-
tra-filiera, infatti, si incentiva
lanascita di poli di marchi stori-
ci capaci di rafforzare le filiere e
mantenere il valore ancorato al
wmwno-',x'ha uggmnlnm

CI'“I mldmw

Marchi storici d'Ita-

no si fonda su filiere tradizio-
nali e innovative, al centro del-

la nuova strategia delineata
nel Libro bianco made in Italy
2030, che mira a costruire

mit), dominano le imprese ma- canali digitali delle imprese valonzuzlone della cultura un'Italia produttiva pil fortes,
nifatturiere (88%)ein particola-  (64%) e solo un pin si legge ha ricordato Adolfo Urso, mi-
reled A tricolori (agroalimenta-  46% delle imp loevidenzia  nelle del rnypom nistro delle imprese e del made
re-Vini, su prodi ‘., fezioni, Dicon- Di sicuro, ulteriori azioni di in Italy. «] marchi storici rap-
bbigh t a io delle stes- tricolore pr che in quest

do-casa). Que-u:ulhmevdgo— neu.wnde.xp i benefici e.uervepmmﬁa sulpianoin- testo un pnradigma: sanno
nodaaolexl 76%dunuelealue rncnnuaummecm.mmnclh ternazionale visto l'uso della  aprirsi a nuovi orizzonti pur

valor loro storia  versione Italian historical tra-  mantenendo un saldo Iugamc

) 1L istitu-

di76,1 mﬁam.d.m, gr
101.470 occupati, Tuttavia, nel-

45% i
zionale (26%) mentre scendono

demark che si ferma al 26%
del campione, anche se il 46%

passato, grazie al “saper
fare” custodito e tramandato

lia.

Dove si trovano in Italia i
marchi storici? Lungo tutta
1a Penisola ma la top ten regio-
nale & guidata da Lombardia
i casi), Veneto
(14.2%)e Piemonte (12,9%), se-

Emilia-Romagna

da
(10 NLW(&7%)leo
(5,8%). Chiudono il
Campania (3,7%), Friuli-Vene-
zia Giulia (3,2%), Marche
(3,2%) e Puglia (2,2%).

& Mo urera v — B
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MADE IN ITALY

[ 780 Marchi!Stori
d’Ttalia che resistono
e da tutelare; fatturato
da oltre 93 miliardi

Icuni, come Olivetti, la Standa, Innocenti

non d sono pitl, nonostante abbiano fatto

"industria del nostro Paese. Altri si sono tra-
sformati, Fiat & diventata Stellantis, mentre molti
- oltre 400 negli ultimi anni - sono passati in ma-
ni straniere, da Fendi a Gucci, da Acqua di Parma
a Bulgari. Eppure, nonostante i continui choc dal-
la pandemia al conflitto in Ucraina fino ai super-
dazi, il registro speciale dei Marchi Storici di Inte-
resse Nazionale ha tagliato il traguardo dei mille
iscritti. Un dato che emerge dal rapporto “IItalia
dei 1.000 Marchi Storici” presentato in occasione
della Giornata del Made in Italy. Un numero sim-
bolico che si “traduce” in 780 imprese titolari del
marchio (occorrono almeno cinquant’anni di at-
tivita continuativa per averlo) che generano un
fatturato di 93,6 miliardi di euro e impiegano oltre
363.000 lavoratori. Come ha detto la premier Gior-
gia Meloni, «i marchi storici sono un patrimonio
identitario e motore del made in Italy» e vanno tu-
telati ancora di pilt in «questa fase complessa, pro-
babilmente la pit: difficile congiuntura degli ulti-
midecenni». Se guardiamo dentro questo “dub dei
mille’, si scopre che 1'88% dei marchi appartiene
al comparto manifatturiero. C'¢ l'agroalimentare,
con 53,7 miliardi di euro, 'automazione, 'abbi-

16 aprile 2026
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gliamento, l'arredo: le famose “4A" dominano il
registro e fanno di Lombardia, Veneto ed Emilia-
Romagnail triangolo d'oro dellalongevita produt-
tiva. Solo la Lombardia genera quasi la meta del-
laricchezza, per numero di imprese (28,3%) e, so-
prattutto, per impatto economico, concentrando
i149,1% del fatturato nazionale (46 miliardi). Atten-
zione, perd, 'iscrizione al registro non & una me-
daglia da appendere al muro. '80% delle aziende
lo considera un asset strategico. La sfidaora & 'in-
termazionalizzazione: sebbene oggi solo il 25% del-
le imprese utilizzi il logo “Italian Historical Trade-
mark; quasi la meta & pronta a farlo. Il futuro pas-
sa anche per nuovi strumenti finanziari. La rifor-
madel Fondo Salvaguardia Imprese permette ora
alle aziende titolari di marchio storico di acquisi-
reimprese in difficolta della stessa filiera. Come sot-
Storici, Massimo Caputi, lo strumento si trasfor-
ma cosl da semplice salvataggio a leva di consoli-
damento industriale e tutela del patrimonio.
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I Messanacro
15 aprile 2026

https://www.ilmessaggero.it/ultimissime adn/made in italy raggiunti 100 ma
rchi storici fatturato da quasi 94 mld-20260415185744.html

Made in Italy, raggiunti 100 marchi
storici: fatturato da quasi 94 mid

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - Il Registro Speciale dei Marchi Storici di
Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 Marchi Storici
iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che
generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e
garantiscono 'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal
rapporto ‘L'ltalia dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale.
Numeri, territori e prospettive di un patrimonio industriale del Made
in Italy’, presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione della
giornata del Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso.
L'evento & stato anche l'occasione per illustrare il nuovo strumento
finanziario introdotto con la riforma del Fondo Salvaguardia
Imprese, pilastro della nuova strategia della crescita e del
consolidamento delle imprese Marchio Storico di Interesse
Nazionale.

‘Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno
contribuito a costruire l'identita economica e manifatturiera del
nostro Paese. Un traguardo significativo aver raggiunto i Mille
Marchi Storici di Interesse Nazionale. Un risultato che, peraltro,
giunge a ridosso della Giornata nazionale del Made in Italy 2026 e
ne rafforza il valore”, ha dichiarato il ministro Adolfo Urso. "Parliamo,
dunque, di un traguardo che va oltre il valore simbolico e conferma
la vitalité del nostro patrimonio industriale e manifatturiero, capace
di coniugare tradizione, qualitd, innovazione e competitivitd,
dimostrando come la storia produttiva italiana non sia un retaggio
del passato, ma una leva strategica per affrontare le sfide di un
contesto globale sempre pit complesso”.


https://www.ilmessaggero.it/ultimissime_adn/made_in_italy_raggiunti_100_marchi_storici_fatturato_da_quasi_94_mld-20260415185744.html
https://www.ilmessaggero.it/ultimissime_adn/made_in_italy_raggiunti_100_marchi_storici_fatturato_da_quasi_94_mld-20260415185744.html
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“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale
rappresenta un risultato di grande valore per il sistemna produttivo
italiano. Non & solo un numero, ma il riconoscimento concreto di un
patrimonio industriale che continua a generare occupazione,
competitivita e identita per il Paese”, ha commentato Massimo
Caputi, presidente dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia. “In un
contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali
come il Mercosur, i Marchi Storici sono tra gli asset pit esposti:
senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne
certifichino I'autenticita, rischiamo un’erosione della nostra identitd
e del valore del Made in Italy. In questa direzione, la nascita del
nuovo Strumento Finanziario che favorisce la crescita dei Marchi
Storici segna un cambio di paradigma, trasformandosi da
strumento difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla
possibilita di co-investire per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la
nascita di poli di Marchi Storici solidi e competitivi, capaci di
rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al territorio.”

Il cuore pulsante di questo sistema é rappresentato dalle "4 A" del
Made in Italy (Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento,
Arredo), che da sole valgono 76,1 miliardi di euro ('81,3% del totale
economico rilevato), con una netta prevalenza della filiera
agroalimentare (53,7 mid euro).

“ll Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici non sono
solo un patrimonio identitario, ma una componente strutturale
dell'economia italiana.
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Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di generare valore
economico e occupazione e di presidiare le principali filiere del
Made in Italy”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere
vicepresidente dell’Associazione Marchi Storici d'Italia. “Allo stesso
tempo, emerge l'esigenza di accompagnare questo patrimonio in
una nuova fase di sviluppo: le imprese chiedono maggiore visibilitg,
strurmenti di valorizzazione condivisi e una piu forte capacita di fare
sisterna, anche sui mercati internazionali. E su questo passaggio
che si gioca la competitivita futura dei Marchi Storici”.

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri
del Nord: la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,%) e
numero di marchi (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e Piemonte
(12,9%). Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese,
con sistemi regionali come IEmilia-Romagna, il Veneto e la Toscana
che mostrano unincidenza delle "4 A" vicina o superiore all'80%.
Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una natura strutturalmente
industriale: '88% delle imprese opera nel manifatturiero, dove
I'Agroalimentare (44% del totale) e Automazione-Meccanica (25%)
mantengono il ruolo di pilastri economici e numerici.



COMIN

&PARTNERS

L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46%
direttamente sul packaging. Nonostante I'uso della versione
internazionale “ltalian Historical Trademark” sia ancora limitato al
25%, quasi la metd delle imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro,
segnalando una forte volonta di crescita sui mercati globali come
strumento di contrasto allltalian Sounding.

“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo: dobbiamo
preservare una tradizione e allo stesso tempo renderla attuale”,
conclude Armando De Nigris, vicepresidente vicario
dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia e presidente gruppo giovani
dei Marchi Storici. “Siamo fiduciosi sull’adozione sempre piu diffusa
dell'ltalian Historical Trademark cosi come auspichiamo un sempre
maggior ricambio generazionale che valorizzi I'heritage. | giovani
imprenditori e manager hanno oggi la responsabilita di trasformare
il patrimonio industriale italiano in una leva di sviluppo, con nuove
competenze, nuovi linguaggi e una maggiore apertura
internazionale. E cosi che i Marchi Storici possono continuare a
essere protagonisti anche nei prossimi decenni”.
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https://finanza.repubblica.it/mobile/News/2026/04/15/made in italy mille mar
chi storici generano 93 6 miliardi di euro-147/

Made in Italy: mille marchi storici
generano 93,6 miliardi di euro

In Lombardia il maggior numero di Marchi Storici
Nazionali (28,3%). Prevale in termini di fatturato la
filiera agroalimentare con 53,7 miliardi di euro

(Teleborsa) - Il Registro Speciale dei Marchi Storici di
Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000
Marchi Storici iscritti: un ecosistema composto da 780
imprese titolari che generano un volume d'affari
complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono
I'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal
rapporto "L'ltalia dei 1000 Marchi Storici di Interesse
Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio
industriale del Made in Italy", presentato oggi a Palazzo
Piacentini in occasione della Giornata del Made in ltaly, alla
presenza del ministro Adolfo Urso. L'evento & stato anche
I'occasione per illustrare il nuovo strumento finanziario
introdotto con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese,
pilastro della nuova strategia della crescita e del
consolidamento delle imprese Marchio Storico di Interesse
Nazionale.


https://finanza.repubblica.it/mobile/News/2026/04/15/made_in_italy_mille_marchi_storici_generano_93_6_miliardi_di_euro-147/
https://finanza.repubblica.it/mobile/News/2026/04/15/made_in_italy_mille_marchi_storici_generano_93_6_miliardi_di_euro-147/
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"Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che
hanno contribuito a costruire l'identita economica e
manifatturiera del nostro Paese. Un traguardo significativo
aver raggiunto i Mille Marchi Storici di Interesse Nazionale.
Un risultato che, peraltro, giunge a ridosso della Giornata
nazionale del Made in ltaly 2026 e ne rafforza il valore — ha
dichiarato Urso —. Parliamo, dunque, di un traguardo che va
oltre il valore simbolico e conferma la vitalita del nostro
patrimonio industriale e manifatturiero, capace di coniugare
tradizione, qualita, innovazione e competitivita, dimostrando
come la storia produttiva italiana non sia un retaggio del
passato, ma una leva strategica per affrontare le sfide di un
contesto globale sempre piu complesso”.

"Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale
rappresenta un risultato di grande valore per il sistema
produttivo italiano. Non & solo un numero, ma il
riconoscimento concreto di un patrimonio industriale che
continua a generare occupazione, competitivita e identita
per il Paese — ha commentato Massimo Caputi, presidente
dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia —. In un contesto di
tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali come
il Mercosur, i Marchi Storici sono tra gli asset pit esposti:
senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei
che ne certifichino l'autenticita, rischiamo un'erosione della
nostra identita e del valore del Made in Italy. In questa
direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario che
favorisce la crescita dei Marchi Storici segna un cambio di
paradigma, trasformandosi da strumento difensivo in leva di
sviluppo industriale. Grazie alla possibilita di co-investire per
acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli di
Marchi Storici solidi e competitivi, capaci di rafforzare le
filiere e mantenere il valore ancorato al territorio”.
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Il cuore pulsante di questo sistema & rappresentato dalle "4
A" del Made in Italy (Agroalimentare, Automazione,
Abbigliamento, Arredo), che da sole valgono 76,1 miliardi di
euro (I'81,3% del totale economico rilevato), con una netta
prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 mid €).

"Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici
non sono solo un patrimonio identitario, ma una
componente strutturale dell'economia italiana. Parliamo di
imprese radicate nei territori, capaci di generare valore
economico e occupazione e di presidiare le principali filiere
del Made in Italy — ha aggiunto, Gianluca Brozzetti,
consigliere vicepresidente dell'Associazione Marchi Storici
d'ltalia —. Allo stesso tempo, emerge l'esigenza di
accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di
sviluppo: le imprese chiedono maggiore visibilita, strumenti
di valorizzazione condivisi e una piu forte capacita di fare
sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo
passaggio che si gioca la competitivita futura dei Marchi
Storici".

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli
manifatturieri del Nord: la Lombardia guida la classifica per
fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), seguita da
Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia un
radicamento profondo in tutto il Paese, con sistemi regionali
come I'Emilia-Romagna, il Veneto e |la Toscana che
mostrano un'incidenza delle "4 A" vicina o superiore all'80%.
Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una natura
strutturalmente industriale: I'88% delle imprese opera nel
manifatturiero, dove I'Agroalimentare (44% del totale) e
I'Automazione-Meccanica (25%) mantengono il ruolo di
pilastri economici e numerici.
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L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore
strategico elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali
istituzionali e il 46% direttamente sul packaging. Nonostante
I'uso della versione internazionale "ltalian Historical
Trademark" sia ancora limitato al 25%, quasi la meta delle
imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro, segnalando
una forte volonta di crescita sui mercati globali come
strumento di contrasto all'ltalian Sounding.

"Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo:
dobbiamo preservare una tradizione e allo stesso tempo
renderla attuale —commenta Armando De Nigris,
vicepresidente Vicario dell'Associazione Marchi Storici
d'ltalia e Presidente Gruppo Giovani dei Marchi Storici —.
Siamo fiduciosi sull'adozione sempre piu diffusa dell'ltalian
Historical Trademark cosi come auspichiamo un sempre
maggior ricambio generazionale che valorizzi I'heritage. |
giovani imprenditori e manager hanno oggi la responsabilita
di trasformare il patrimonio industriale italiano in una leva di
sviluppo, con nuove competenze, nuovi linguaggi € una
maggiore apertura internazionale. E cosi che i Marchi Storici
possono continuare a essere protagonisti anche nei
prossimi decenni”.
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https://www.italiaoggi.it/marketing-e-media/marketing/marchi-storici-arrivano-a-
quota-1000-un-business-di-94-miliardi-di-euro-nipz5kqgv

Marchi storici, arrivano a quota 1.000. Un business di
94 miliardi di euro

Sammontana, Divella e Cassina: sono alcuni dei marchi storici creati e ancora oggi venduti da un tessuto di 780 imprese
italiane. Una tradizione che non riguarda solo i settori pill famosi del made in Italy

Ci sono i pit noti Sammontana, illy caffe, Buccellati e Cassina, Divella e le carte
da gioco Modiano, ma non mancano i jeans Rifle, Ferrosud (carpenteria ferroviaria
e lavorazioni metalliche), Antonio Sada & Figli (packaging e trasformazione
cartotecnica) e Cimbali (macchine professionali per il caffe). In tutto arrivano
questanno a quota mille i marchi storici italiani, certificati nel Registro speciale dei
marchi storici di interesse nazionale. Rappresentano 780 imprese e muovono un
giro d’affari complessivo di 93,6 miliardi di euro, offrendo occupazione a 363.201

addetti.
Dominano le 4 A tricolori...

Come emerge dal rapporto «L’Italia dei 1000 Marchi storici di interesse nazionale.
Numeri, territori e prospettive di un patrimonio industriale del Made in Italy»,
presentato il 15 aprile in occasione della Giornata del made in Italy, nella sede del
ministero delle imprese e del made in Italy (Mimit), dominano le imprese
manifatturiere (88%) e in particolare le 4 A tricolori (agroalimentare-Vini,
automazione-meccanica, abbigliamento-moda, arredo-casa). Queste ultime
valgono da sole il 76% di tutte le altre aziende e generano un business di 76,1

miliardi di euro, grazie a 101.470 occupati.


https://www.italiaoggi.it/marketing-e-media/marketing/marchi-storici-arrivano-a-quota-1000-un-business-di-94-miliardi-di-euro-nipz5kgv
https://www.italiaoggi.it/marketing-e-media/marketing/marchi-storici-arrivano-a-quota-1000-un-business-di-94-miliardi-di-euro-nipz5kgv
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...ma non sono gli unici protagonisti

Tuttavia, nella tradizione industriale tricolore ci sono realta di settori differenti,
rispetto alle 4 A, spaziando dalla chimica alla meccanica specialistica, dall'editoria

all'energia fino ai servizi avanzati (comparti che, peraltro, la recente indagine di

made in Italy).

| benefici? Ancora da sviluppare verso i clienti

Ma a cosa serve, in concreto, un marchio storico? Secondo il rapporto, viene
utilizzato soprattutto nella comunicazione istituzionale (70%), nei canali
digitali delle imprese (64%) e solo un pit contenuto 46% delle imprese lo
evidenzia su prodotti e confezioni. Di conseguenza, a giudizio delle stesse
aziende, i principali benefici riscontrati si concentrano nella valorizzazione della
loro storia (45%) e nella reputazione istituzionale (26%) mentre scendono sulla
soglia dell'11% i vantaggi a supporto di brand e comunicazione generalista e al 10%
quelli per migliorare la percezione da parte dei clienti. Per il restante 7%, non ci
sono benefici.

Insomma, l'utilita dei marchi storici ha ancora margini di maggior impiego nel
dialogo diretto e quotidiano col consumatore finale ma, adesso che i marchi storici
hanno raggiunto quota mille, «il Registro puo rafforzare il proprio ruolo come
strumento di conoscenza, di orientamento delle politiche industriali e di
valorizzazione della cultura d’impresa italiana», silegge nelle conclusioni del

rapporto.
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Margini di crescita anche all’estero

Di sicuro, ulteriori azioni di promozione tricolore possono essere pianificate sul
piano internazionale visto 'uso della versione Italian historical trademark che si
ferma al 25% del campione, anche se il 46% delle imprese ne prevede un utilizzo
futuro. In particolar modo pensando all’attuale contesto economico internazionale
che vede il ritorno di barriere tariffarie, tra cui i dazi, e 'apertura di nuove
prospettive del commercio internazionale, come nel caso degli accordi Ue con

Mercosur e Australia.

| nuovi orizzonti dei marchi storici

«ll sistema produttivo italiano si fonda su filiere tradizionali e innovative, al
centro della nuova strategia delineata nel Libro bianco made in Italy 2030, che mira
a costruire un’Italia produttiva piu forte», ha ricordato Adolfo Urso, ministro delle
imprese e del made in Italy. «I marchi storici rappresentano anche in questo
contesto un paradigma: sanno aprirsi a nuovi orizzonti pur mantenendo un saldo
legame con il passato, grazie al “saper fare” custodito e tramandato da una
generazione all’altra», facendo cosi riferimento a un altro passaggio delicato nella
vita delle aziende che & quello del passaggio di testimone continuando a valorizzare

leredita aziendale.
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Fondo salvaguardia imprese: da mezzo difensivo a leva di sviluppo

Inoltre, la riforma del Fondo salvaguardia imprese, introdotta con la legge annuale
sulle pmi 2025 (in vigore dal 7 aprile 2026 con la pubblicazione in Gazzetta
Ufficiale n. 68 del 23 marzo 2026 della Legge 11 marzo 2026, n. 34), «favorisce la
crescita dei marchi storici, trasformandosi da strumento difensivo in leva di
sviluppo. Grazie alla possibilita di co-investire per acquisizioni intra-filiera,
infatti, si incentiva la nascita di poli di marchi storici capaci di rafforzare le filiere e
mantenere il valore ancorato al territorio», ha aggiunto Massimo Caputi,

presidente dell’Associazione Marchi storici d'Italia.

Lungo lo Stivale: |la top 10 geografica

Dove si trovano i marchi storici? Lungo tutta la Penisola ma la top 10 é guidata da
Lombardia (28,3%), Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%), seguiti da Emilia-
Romagna (10,7%), Toscana (6,7%) e Lazio (5,8%). Chiudono il ranking Campania
(3,7%), Friuli-Venezia Giulia (3,2%), Marche (3,2%) e Puglia (2,2%).
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https://www.milanofinanza.it/news/giornata-del-made-in-italy-raggiunto-
traguardo-di-1-000-marchi-storici-sequestrati-dalla-gdf-81-milioni-
202604151231326045

Giornata del Made in Italy, raggiunto traguardo
di 1.000 marchi storici. Sequestrati dalla Gdf 81
milioni di prodotti contraffatti

La Guardia di Finanza ha condotto 9.044 interventi contro la contraffazione, denunciando 4.066 persone. Le 780
imprese titolari dei marchi storici generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi

La Guardia di Finanza & in prima linea nella tutela del «<Made in Italy» e nella lotta alla
contraffazione. Nel corso del 2025 sono stati 9.044 gli interventi complessivamente condotti,
con 4.066 soggetti denunciati. | numeri sono significativi: 81,3 milioni di prodotti contraffatti
sequestrati. Le tipologie di beni maggiormente contraffatte sono: giocattoli (31%), packaging
(27%) oggettistica religiosa (15%) e incisioni, stampe, litografie (9,5%). Per quanto attiene alla
tutela del Made in Italy sono stati sottoposti a sequestro in tutta Italia oltre 30 milioni di

prodotti.

Per il Giubileo 2025 sequestrati oltre 2,3 milioni di souvenir contraffatti (tra cui rosari,
pendagli, bracciali e medagliette) riportanti le effigi del Pontefice, immagini sacre e stemmi del
Vaticano. A rischiare sanzioni importanti non € solo chi vende, ma anche chi acquista: per il

consumatore la sanzione amministrativa oscilla trai 300 ei 7.000 euro.

Marchi storici: fatturato da quasi 94 miliardi di euro


https://www.milanofinanza.it/news/giornata-del-made-in-italy-raggiunto-traguardo-di-1-000-marchi-storici-sequestrati-dalla-gdf-81-milioni-202604151231326045
https://www.milanofinanza.it/news/giornata-del-made-in-italy-raggiunto-traguardo-di-1-000-marchi-storici-sequestrati-dalla-gdf-81-milioni-202604151231326045
https://www.milanofinanza.it/news/giornata-del-made-in-italy-raggiunto-traguardo-di-1-000-marchi-storici-sequestrati-dalla-gdf-81-milioni-202604151231326045
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A proposito di Made in Italy, il registro Speciale dei marchi storici di interesse nazionale ha
raggiunto il traguardo dei 1.000 iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che
generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono l'occupazione
di 363.201 addetti. Questa la fotografia scattata dal rapporto «Lltalia dei 1.000 marchi Storici
di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio industriale del Made

in Italy» presentato a Palazzo Piacentini in occasione della giornata del Made in Italy.

«Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre il valore simbolico e conferma la vitalita del
nostro patrimonio industriale e manifatturiero, capace di coniugare tradizione, qualita,
innovazione e competitivita, dimostrando come la storia produttiva italiana non sia un
retaggio del passato, ma una leva strategica per affrontare le sfide di un contesto globale
sempre pil complesso», ha sottolineato il ministro Adolfo Urso.

Il cuore pulsante di questo sistema € rappresentato dalle «4 A» del Made in Italy
(Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo), che da sole valgono 76,1 miliardi
di euro (I'81,3% del totale economico rilevato), con una netta prevalenza della filiera

agroalimentare (53,7 miliardi euro).

A livello territoriale, si conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord: la Lombardia guida
la classifica per fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e
Piemonte (12,9%).

Questi dati si inseriscono in una cornice «complessa, probabilmente la fase piu difficile
congiuntura degli ultimi decenni, ma con una consapevolezza: che ['ltalia pué dimostrare
ancora una volta di che pasta é fatta, & in grado di raggiungere nuovi traguardi. Perché & la
nostra storia che parla per noi: nei momenti piu difficili abbiamo sempre dato il meglio di noi
stessi. Lo abbiamo fatto, e possiamo rifarlo», ha dichiarato la presidente del Consiglio, Giorgia

Meloni, nel messaggio inviato all’evento. (riproduzione riservata)
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https://www.ilgiornaleditalia.it/news/lavoro/780811/made-in-italy-raggiunti-100-
marchi-storici-fatturato-da-quasi-94-mid.html

Made in Italy, raggiunti 100 marchi storici: fatturato
da quasi 94 mld

L’evento si € aperto con il videomessaggio del Presidente del
Consiglio dei Ministri, Giorgia Meloni.

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - Il Registro Speciale dei Marchi Storici di Interesse
Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 Marchi Storici iscritti: un
ecosistema composto da 780 imprese titolari che generano un volume d’affari
complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono 'occupazione di 363.201
addetti. E quanto emerge dal rapporto ‘LItalia dei 1000 Marchi Storici di
Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio
industriale del Made in Italy’, presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione
della giornata del Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso.
L'evento e stato anche l'occasione per illustrare il nuovo strumento finanziario
introdotto con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese, pilastro della
nuova strategia della crescita e del consolidamento delle imprese Marchio
Storico di Interesse Nazionale.


https://www.ilgiornaleditalia.it/news/lavoro/780811/made-in-italy-raggiunti-100-marchi-storici-fatturato-da-quasi-94-mld.html
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"Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno
contribuito a costruire l'identita economica e manifatturiera del nostro Paese.
Un traguardo significativo aver raggiunto 1 Mille Marchi Storici di Interesse
Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a ridosso della Giornata
nazionale del Made in Italy 2026 e ne rafforza il valore’, ha dichiarato il
ministro Adolfo Urso. "Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre il valore
simbolico e conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e
manifatturiero, capace di coniugare tradizione, qualita, innovazione e
competitivita, dimostrando come la storia produttiva italiana non sia un
retaggio del passato, ma una leva strategica per affrontare le sfide di un
contesto globale sempre piu complesso”.

“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale rappresenta un
risultato di grande valore per il sistema produttivo italiano. Non € solo un
numero, ma il riconoscimento concreto di un patrimonio industriale che
continua a generare occupazione, competitivita e identita per il Paese”, ha
commentato Massimo Caputi, presidente dell’Associazione Marchi Storici
d’Ttalia. “In un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi
internazionali come il Mercosur, i Marchi Storici sono tra gli asset piu esposti:
senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino
lautenticita, rischiamo un’erosione della nostra identita e del valore del Made
in Italy. In questa direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario che
favorisce la crescita dei Marchi Storici segna un cambio di paradigma,
trasformandosi da strumento difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie
alla possibilita di co-investire per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la
nascita di poli di Marchi Storici solidi e competitivi, capaci di rafforzare le
filiere e mantenere il valore ancorato al territorio.”

Il cuore pulsante di questo sistema e rappresentato dalle "4 A" del Made in Italy
(Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo), che da sole valgono
76,1 miliardi di euro (1'81,3% del totale economico rilevato), con una netta
prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 mld euro).
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“Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici non sono solo un
patrimonio identitario, ma una componente strutturale dell’economia
italiana. Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di generare valore
economico e occupazione e di presidiare le principali filiere del Made in
[taly”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere vicepresidente
dell’Associazione Marchi Storici d’Italia. “Allo stesso tempo, emerge I'esigenza
di accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di sviluppo: le imprese
chiedono maggiore visibilita, strumenti di valorizzazione condivisi e una piu
forte capacita di fare sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo
passaggio che si gioca la competitivita futura dei Marchi Storici”,

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord:
la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%) e numero di marchi
(28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia un
radicamento profondo in tutto il Paese, con sistemi regionali come 'Emilia-
Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano un'incidenza delle "4 A" vicina o
superiore all'80%. Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una natura
strutturalmente industriale: 1'88% delle imprese opera nel manifatturiero,
dove I'Agroalimentare (44% del totale) e Automazione-Meccanica (25%)
mantengono il ruolo di pilastri economici € numerici.

L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46% direttamente
sul packaging. Nonostante l'uso della versione internazionale "Italian
Historical Trademark" sia ancora limitato al 25%, quasi la meta delle imprese
(46%) ne prevede un utilizzo futuro, segnalando una forte volonta di crescita

sul mercati globali come strumento di contrasto allTtalian Sounding.
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“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo: dobbiamo preservare
una tradizione e allo stesso tempo renderla attuale”, conclude Armando De
Nigris, vicepresidente vicario dell’Associazione Marchi Storici d’Italia e
presidente gruppo giovani dei Marchi Storici. “Siamo fiduciosi sull’adozione
sempre piu diffusa dell'Italian Historical Trademark cosi come auspichiamo
un sempre maggior ricambio generazionale che valorizzi I'heritage. I giovani
imprenditori e manager hanno oggi la responsabilita di trasformare il
patrimonio industriale italiano in una leva di sviluppo, con nuove
competenze, nuovi linguaggi e una maggiore apertura internazionale. E cosi
che 1 Marchi Storici possono continuare a essere protagonisti anche nei

prossimi decenni”.
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Made in Italy, raggiunti 100 marchi
storici: fatturato da quasi 94 mld

R oma, 15 apr. (Adnkronos) - Il Registro Speciale
dei Marchi Storici di Interesse Nazionale ha
raggiunto il traguardo dei 1000 Marchi Storici iscritti:
un ecosistema composto da 780 imprese titolari che

generano un volume d'affari complessivo di 23,6
miliardi di euro e garantiscono l'occupazione di
363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto
‘Lltalia dei 1000 Marchi Storici di Interesse
Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un
patrimonio industriale del Made in Italy’, presentato
oggi a Palazzo Piacentini in occasione della giornata
del Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo
Urso. L'evento é stato anche l'occasione per
illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto
con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese,
pilastro della nuova strategia della crescita e del
consolidamento delle imprese Marchio Storico di
Interesse Nazionale.

"Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di
imprenditori che hanno contribuito a costruire
lidentita economica e manifatturiera del nostro
Paese. Un traguardo significativo aver raggiunto i
Mille Marchi Storici di Interesse Nazionale. Un
risultato che, peraltro, giunge a ridosso della
Giornata nazionale del Made in Italy 2026 e ne
rafforza il valore”, ha dichiarato il ministro Adolfo
Urso. "Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre
il valore simbolico e conferma la vitalita del nostro
patrimonio industriale e manifatturiero, capace di
coniugare tradizione, qualita, innovazione e
competitivita, dimostrando come la storia produttiva
italiana non sia un retaggio del passato, ma una leva
strategica per affrontare le sfide di un contesto
globale sempre piu complesso”.
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“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse
Nazionale rappresenta un risultato di grande valore
per il sistema produttivo italiano. Non & solo un
numero, ma il riconoscimento concreto di un
patrimonio industriale che continua a generare
occupazione, competitivita e identita per il Paese”, ha
commentato Massimo Caputi, presidente
dellAssociazione Marchi Storici d'lItalia. “In un
contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi
internazionali come il Mercosur, i Marchi Storici sono
tra gli asset pil esposti: senza adeguate clausole di
salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino
l'autenticita, rischiamo un'erosione della nostra
identita e del valore del Made in Italy. In questa
direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario
che favorisce la crescita dei Marchi Storici segna un
cambio di paradigma, trasformandosi da strumento
difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla
possibilita di co-investire per acquisizioni intra-
filiera, favoriamo la nascita di poli di Marchi Storici
solidi e competitivi, capaci di rafforzare le filiere e
mantenere il valore ancorato al territorio”

IL cuore pulsante di questo sisterma é rappresentato
dalle "4 A" del Made in ltaly (Agroalimentare,
Automazione, Abbigliamento, Arredo), che da sole
valgono 76,1 miliardi di euro (1'81,3% del totale
economico rilevato), con una netta prevalenza della
filiera agroalimentare (53,7 mld euro).

“Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi
Storici non sono solo un patrimonio identitario, ma
una componente strutturale dell'economia italiana.
Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di
generare valore economico e occupazione e di
presidiare le principali filiere del Made in Italy”, ha
aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere
vicepresidente dell'Associazione Marchi Storici
d'Italia. “Allo stesso tempo, emerge l'esigenza di
accompagnare questo patrimonio in una nuova fase
di sviluppo: le imprese chiedono maggiore visibilita,
strumenti di valorizzazione condivisi e una piu forte
capacita di fare sistema, anche sui mercati
internazionali. E su questo passaggio che si gioca la
competitivita futura dei Marchi Storici”
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La distribuzione regionale conferma la forza dei poli
manifatturieri del Nord: la Lombardia guida la
classifica per fatturato (49,1%) e numero di marchi
(28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e Piemonte
(12,9%). Emerge tuttavia un radicamento profondo in
tutto il Paese, con sistemi regionali come I'Emilia-
Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano
un'incidenza delle "4 A" vicina o superiore all'80%.
Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una natura
strutturalmente industriale: 1'88% delle imprese
opera nel manifatturiero, dove lAgroalimentare (44%
del totale) e l[Automazione-Meccanica (25%)
mantengono il ruolo di pilastri economici e numerici.

L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un
valore strategico elevatissimo. IL 70% lo integra nei
materiali istituzionali e il 46% direttamente sul
packaging. Nonostante ['uso della versione
internazionale "ltalian Historical Trademark" sia
ancora limitato al 25%, quasi la meta delle imprese
(46%) ne prevede un utilizzo futuro, segnalando una
forte volonta di crescita sui mercati globali come
strumento di contrasto all'ltalian Sounding.

“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo:
dobbiamo preservare una tradizione e allo stesso
tempo renderla attuale”, conclude Armando De
Nigris, vicepresidente vicario dellAssociazione Marchi
Storici d'Italia e presidente gruppo giovani dei Marchi
Storici. “Siamo fiduciosi sull'adozione sempre piu
diffusa dell'ltalian Historical Trademark cosi come
auspichiamo un sempre maggior ricambio
generazionale che valorizzi I'heritage. | giovani
imprenditori e manager hanno oggi la responsabilita
di trasformare il patrimonio industriale italiano in
una leva di sviluppo, con nuove competenze, nuovi
linguaggi e una maggiore apertura internazionale. £
cosi che i Marchi Storici possono continuare a
essere protagonisti anche nei prossimi decenni”.
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https://italiaveranews.it/2026/04/16/made-in-italy-raggiunti-100-marchi-storici-
fatturato-da-quasi-94-mld/

Made in Ita!ir, raggiunti 100 marchi storici: fatturato da
quasi 94 ml

Il Registro Speciale dei Marchi Storici di Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei
1000 Marchi Storici iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che
generano un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono
l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto ‘L'ltalia dei 1000 Marchi
Storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio industriale
del Made in Italy', presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione della giornata del
Made in Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso. L'evento & stato anche l'occasione
per illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto con la riforma del Fondo
Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova strategia della crescita e del consolidamento
delle imprese Marchio Storico di Interesse Nazionale.

“Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno contribuito a
costruire I'identita economica e manifatturiera del nostro Paese. Un traguardo
significativo aver raggiunto i Mille Marchi Storici di Interesse Nazionale. Un risultato che,
peraltro, giunge a ridosso della Giornata nazionale del Made in Italy 2026 e ne rafforza il
valore”, ha dichiarato il ministro Adolfo Urso. “Parliamo, dunque, di un traguardo che va
oltre il valore simbolico e conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e
manifatturiero, capace di coniugare tradizione, qualita, innovazione e competitivita,
dimostrando come la storia produttiva italiana non sia un retaggio del passato, ma una
leva strategica per affrontare le sfide di un contesto globale sempre piu complesso”.

“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale rappresenta un risultato di
grande valore per il sistema produttivo italiano. Non & solo un numero, ma il
riconoscimento concreto di un patrimonio industriale che continua a generare
occupazione, competitivita e identita per il Paese”, ha commentato Massimo Caputi,
presidente dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia. “In un contesto di tensioni
protezionistiche e nuovi accordi internazionali come il Mercosur, i Marchi Storici sono tra
gli asset piu esposti: senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne
certifichino l'autenticita, rischiamo un'erosione della nostra identita e del valore del
Made in Italy. In questa direzione, la nascita del nuovo Strumento Finanziario che
favorisce la crescita dei Marchi Storici segna un cambio di paradigma, trasformandosi da
strumento difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla possibilita di co-investire
per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli di Marchi Storici solidi e
competitivi, capaci di rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al territorio.”
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Il cuore pulsante di questo sistema é rappresentato dalle "4 A” del Made in Italy
(Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arreda), che da sole valgono 76,1 miliardi
di euro (I'81,3% del totale economico rilevato), con una netta prevalenza della filiera
agroalimentare (53,7 mld euro).

“Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici non sono solo un patrimonio
identitario, ma una componente strutturale delleconomia italiana. Parliamo di imprese
radicate nei territori, capaci di generare valore economico e occupazione e di presidiare
le principali filiere del Made in Italy”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere
vicepresidente dell’Associazione Marchi Storici d'Italia. "Allo stesso tempo, emerge
l'esigenza di accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di sviluppo: le imprese
chiedono maggiore visibilita, strumenti di valorizzazione condivisi e una piu forte
capacita di fare sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo passaggio che si
gioca la competitivita futura dei Marchi Storici”.

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord: la
Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), seguita da
Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il
Paese, con sistemi regionali come I'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che
mostrano un'incidenza delle “4 A” vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo settoriale, il
Registro ha una natura strutturalmente industriale: I'88% delle imprese opera nel
manifatturiero, dove 'Agroalimentare (44% del totale) e 'Automazione-Meccanica (25%)
mantengono il ruolo di pilastri economici e numerici.

L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico elevatissimao. Il 70%
lo integra nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul packaging. Nonostante 'uso
della versione internazionale "ltalian Historical Trademark” sia ancora limitato al 25%,
quasi la meta delle imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro, segnalando una forte
volonta di crescita sui mercati globali come strumento di contrasto all'ltalian Sounding.

“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo: dobbiamo preservare una tradizione
e allo stesso tempo renderla attuale”, conclude Armando De Nigris, vicepresidente
vicario dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia e presidente gruppo giovani dei Marchi
Storici. “Siamo fiduciosi sull’'adozione sempre piu diffusa dell'ltalian Historical Trademark
cosi come auspichiamo un sempre maggior ricambio generazionale che valorizzi
I'heritage. | giovani imprenditeri e manager hanno oggi la responsabilita di trasformare |l
patrimonio industriale italiano in una leva di sviluppo, con nuove competenze, Nuovi
linguaggi e una Mmaggiore apertura internazionale. E cosi che i Marchi Storici possono
continuare a essere protagonisti anche nei prossimi decenni”.



COMIN &PARTNERS

ILAMATTINO

15 aprile 2026

https://www.ilmattino.it/ultimissime adn/made in italy raggiunti 100 marchi
storici fatturato da quasi 94 mid-20260415185744.html

Made in Italy, raggiunti 100 marchi storici:
fatturato da quasi 94 mid

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - Il Registro Speciale dei Marchi Storici di
Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 Marchi Storici
iscritti; un ecosistema composto da 780 imprese titolari che generano
un volume d'affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono
l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto ‘Lltalia
dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori e
prospettive di un patrimonio industriale del Made in Italy’, presentato
oggi a Palazzo Piacentini in occasione della giornata del Made in Italy,
alla presenza del Ministro Adolfo Urso. Levento & stato anche
l'occasione per illustrare il nuovo strumento finanziario introdotto con
la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova
strategia della crescita e del consolidamento delle imprese Marchio
Storico di Interesse Nazionale.

"Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno
contribuito a costruire 'identitad economica e manifatturiera del nostro
Paese. Un traguardo significativo aver raggiunto i Mille Marchi Storici
di Interesse Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a ridosso
della Giornata nazionale del Made in ltaly 2026 e ne rafforza il valore”,
ha dichiarato il ministro Adolfo Urso. "Parliamo, dunque, di un
traguardo che va oltre il valore simbolico e conferma la vitalita del
nostro patrimonio industriale e manifatturiero, capace di coniugare
tradizione, qualita, innovazione e competitivita, dimostrando come la
storia produttiva italiana non sia un retaggio del passato, ma una leva
strategica per affrontare le sfide di un contesto globale sempre pil
complesso”.
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“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale
rappresenta un risultato di grande valore per il sistema produttivo
italiano. Non & solo un numero, ma il riconoscimento concreto di un
patrimonio industriale che continua a generare occupazione,
competitivita e identita per il Paese”, ha commentato Massimo Caputi,
presidente dell'’Associazione Marchi Storici d'ltalia. “In un contesto di
tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali come |l
Mercosur, i Marchi Storici sono tra gli asset pil esposti: senza
adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne
certifichino I'autenticit, rischiamo un'erosione della nostra identita e
del valore del Made in Italy. In questa direzione, la nascita del nuovo
Strumento Finanziario che favorisce la crescita dei Marchi Storici
segna un cambio di paradigma, trasformandosi da strumento
difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie alla possibilita di co-
investire per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli di
Marchi Storici solidi e competitivi, capaci di rafforzare le filiere e
mantenere il valore ancorato al territorio.”

Il cuore pulsante di questo sistema & rappresentato dalle "4 A" del
Made in Italy (Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo),
che da sole valgono 76,1 miliardi di euro (I'81,3% del totale economico
rilevato), con una netta prevalenza della filiera agroalimentare (53,7

mld euro).

‘Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici non sono
solo un patrimonio identitario, ma una componente strutturale
dell'economia italiana.
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Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di generare valore
economico e occupazione e di presidiare le principali filiere del Made
in Italy”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere vicepresidente
dell'’Associazione Marchi Storici d’ltalia. “Allo stesso tempo, emerge
I'esigenza di accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di
sviluppo: le imprese chiedono maggiore visibilita, strumenti di
valorizzazione condivisi e una pit forte capacita di fare sistema,
anche sui mercati internazionali. E su questo passaggio che si gioca
la competitivita futura dei Marchi Storici”.

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del
Nord: la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%) e numero
di marchi (28,3%), seguita da Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%).
Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese, con sistemi
regionali come I'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano
un'incidenza delle "4 A" vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo
settoriale, il Registro ha una natura strutturalmente industriale: '88%
delle imprese opera nel manifatturiero, dove 'Agroalimentare (44% del
totale) e 'Automazione-Meccanica (25%) mantengono il ruolo di
pilastri economici e numerici.

'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46%
direttamente sul packaging. Nonostante 'uso della versione
internazionale "ltalian Historical Trademark” sia ancora limitato al 25%,
quasi la meta delle imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro,
segnalando una forte volonta di crescita sui mercati globali come
strumento di contrasto all'ltalian Sounding.

“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo: dobbiamo
preservare una tradizione e allo stesso tempo renderla attuale”,
conclude Armando De Nigris, vicepresidente vicario dell’Associazione
Marchi Storici d'ltalia e presidente gruppo giovani dei Marchi Storici.
“Siamo fiduciosi sull'adozione sempre piu diffusa dell'ltalian Historical
Trademark cosi come auspichiamo un sempre maggior ricambio
generazionale che valorizzi I'heritage. | giovani imprenditori e manager
hanno oggi la responsabilita di trasformare il patrimonio industriale
italiano in una leva di sviluppo, con nuove competenze, nuovi linguaggi
e una maggiore apertura internazionale. E cosi che i Marchi Storici
possono continuare a essere protagonisti anche nei prossimi

decenni”.
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Made in Italy, raggiunti 100 marchi storici:
fatturato da quasi 94 mld

Roma, 15 apr. (Adnkronos) - |l Registro Speciale dei Marchi Storici di
Interesse Nazionale ha raggiunto il traguardo dei 1000 Marchi Storici
iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari che generano un
volume d’affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono
l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto ‘L'ltalia dei
1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di
un patrimonio industriale del Made in Italy’, presentato oggi a Palazzo
Piacentini in occasione della giornata del Made in Italy, alla presenza del
Ministro Adolfo Urso. L'evento & stato anche I'occasione per illustrare il
nuovo strumento finanziario introdotto con la riforma del Fondo
Salvaguardia Imprese, pilastro della nuova strategia della crescita e del
consolidamento delle imprese Marchio Storico di Interesse Nazionale.

"Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno
contribuito a costruire I'identitd economica e manifatturiera del nostro
Paese. Un traguardo significativo aver raggiunto i Mille Marchi Storici di
Interesse Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a ridosso della
Giornata nazionale del Made in Italy 2026 e ne rafforza il valore", ha
dichiarato il ministro Adolfo Urso. "Parliamo, dunque, di un traguardo che
va oltre il valore simbolico e conferma la vitalita del nostro patrimonio
industriale e manifatturiero, capace di coniugare tradizione, qualita,
innovazione e competitivita, dimostrando come la storia produttiva italiana
non sia un retaggio del passato, ma una leva strategica per affrontare le
sfide di un contesto globale sempre piu complesso”.
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“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale rappresenta un
risultato di grande valore per il sistema produttivo italiano. Non & solo un
numero, ma il riconoscimento concreto di un patrimonio industriale che
continua a generare occupazione, competitivita e identita per il Paese”, ha
commentato Massimo Caputi, presidente dell’Associazione Marchi Storici
d’ltalia. “In un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi
internazionali come il Mercosur, i Marchi Storici sono tra gli asset pid
esposti: senza adeguate clausole di salvaguardia nei trattati europei che ne
certifichino I'autenticita, rischiamo un’erosione della nostra identita e del
valore del Made in Italy. In questa direzione, |a nascita del nuovo Strumento
Finanziario che favorisce la crescita dei Marchi Storici segna un cambio di
paradigma, trasformandosi da strumento difensivo in leva di sviluppo
industriale. Grazie alla possibilitd di co-investire per acquisizioni intra-filiera,
favoriamo la nascita di poli di Marchi Storici solidi € competitivi, capaci di
rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al territorio.”

Il cuore pulsante di questo sistema € rappresentato dalle "4 A" del Made in
Italy (Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo), che da sole
valgono 76,1 miliardi di euro (I'81,3% del totale economico rilevato), con
una netta prevalenza della filiera agroalimentare (53,7 mid euro).

“ll Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici non sono solo un
patrimonio identitario, ma una componente strutturale dell'economia
italiana.

Parliamo di imprese radicate nei territori, capaci di generare valore
economico e occupazione e di presidiare le principali filiere del Made in
Italy”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere vicepresidente
dell’Associazione Marchi Storici d’ltalia. “Allo stesso tempo, emerge
l'esigenza di accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di
sviluppo: le imprese chiedono maggiore visibilita, strumenti di
valorizzazione condivisi € una piu forte capacita di fare sistema, anche sui
mercati internazionali. E su questo passaggio che si gioca la competitivita
futura dei Marchi Storici”.

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord:
la Lombardia guida la classifica per fatturato (49,1%) € numero di marchi
(28,3%), seqguita da Veneto (14,2%) e Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia
un radicamento profondo in tutto il Paese, con sistemi regionali come
'Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano un'incidenza delle
"4 A" vicina o superiore all'80%. Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una
natura strutturalmente industriale: I'88% delle imprese opera nel
manifatturiero, dove I'Agroalimentare (44% del totale) e I'Automazione-
Meccanica (25%) mantengono il ruolo di pilastri economici e numerici.
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L'80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico
elevatissimo. Il 70% lo integra nei materiali istituzionali e il 46%
direttamente sul packaging. Nonostante I'uso della versione internazionale
"Italian Historical Trademark" sia ancora limitato al 25%, quasi la meta delle
imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro, segnalando una forte volonta
di crescita sui mercati globali come strumento di contrasto all'ltalian
Sounding.

“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo: dobbiamo preservare
una tradizione e allo stesso tempo renderla attuale”, conclude Armando De
Nigris, vicepresidente vicario dell’Associazione Marchi Storici d’ltalia e
presidente gruppo giovani dei Marchi Storici. “Siamo fiduciosi sull'adozione
sempre piu diffusa dell'ltalian Historical Trademark cosi come auspichiamo
un sempre maggior ricambio generazionale che valorizzi I'heritage. |
giovani imprenditori e manager hanno oggi la responsabilita di trasformare
il patrimonio industriale italiano in una leva di sviluppo, con nuove
competenze, nuovi linguaggi e una maggiore apertura internazionale. E
cosi che i Marchi Storici possono continuare a essere protagonisti anche
nei prossimi decenni”.
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Made in Italy, raggiunti 100 marchi storici:
fatturato da quasi 94 mld

(Adnkronos) - Il Registro Speciale dei Marchi Storici di Interesse Nazionale ha raggiunto il
traguardo dei 1000 Marchi Storici iscritti: un ecosistema composto da 780 imprese titolari
che generano un volume d’affari complessivo di 93,6 miliardi di euro e garantiscono
l'occupazione di 363.201 addetti. E quanto emerge dal rapporto ‘L’ltalia dei 1000 Marchi
Storici di Interesse Nazionale. Numeri, territori e prospettive di un patrimonio industriale del
Made in Italy’, presentato oggi a Palazzo Piacentini in occasione della giornata del Made in
Italy, alla presenza del Ministro Adolfo Urso. L'evento é stato anche l'occasione per illustrare
il nuovo strumento finanziario introdotto con la riforma del Fondo Salvaguardia Imprese,

pilastro della nuova strategia della crescita e del consolidamento delle imprese Marchio
Storico di Interesse Nazionale.

“Celebriamo oggi il lavoro di generazioni di imprenditori che hanno contribuito a costruire
l'identita economica e manifatturiera del nostro Paese. Un traguardo significativo aver
raggiunto i Mille Marchi Storici di Interesse Nazionale. Un risultato che, peraltro, giunge a
ridosso della Giornata nazionale del Made in Italy 2026 e ne rafforza il valore”, ha dichiarato il
ministro Adolfo Urso. “Parliamo, dunque, di un traguardo che va oltre il valore simbolico e
conferma la vitalita del nostro patrimonio industriale e manifatturiero, capace di coniugare
tradizione, qualita, innovazione e competitivita, dimostrando come la storia produttiva
italiana non sia un retaggio del passato, ma una leva strategica per affrontare le sfide di un
contesto globale sempre piu complesso”.


https://www.cronacadisicilia.it/2026/04/15/made-in-italy-raggiunti-100-marchi-storici-fatturato-da-quasi-94-mld/
https://www.cronacadisicilia.it/2026/04/15/made-in-italy-raggiunti-100-marchi-storici-fatturato-da-quasi-94-mld/

COMIN

&PARTNERS

“Il traguardo dei 1000 Marchi Storici di Interesse Nazionale rappresenta un risultato di
grande valore per il sistema produttivo italiano. Non € solo un numero, ma il riconoscimentc
concreto di un patrimonio industriale che continua a generare occupazione, competitivita e
identita per il Paese”, ha commentato Massimo Caputi, presidente dell’Associazione Marchi
Storici d’ltalia. “In un contesto di tensioni protezionistiche e nuovi accordi internazionali
come il Mercosur, i Marchi Storici sono tra gli asset piu esposti: senza adeguate clausole di
salvaguardia nei trattati europei che ne certifichino 'autenticita, rischiamo un’erosione dell:
nostra identita e del valore del Made in Italy. In questa direzione, la nascita del nuovo
Strumento Finanziario che favorisce la crescita dei Marchi Storici segna un cambio di
paradigma, trasformandosi da strumento difensivo in leva di sviluppo industriale. Grazie all:
possibilita di co-investire per acquisizioni intra-filiera, favoriamo la nascita di poli di Marchi
Storici solidi e competitivi, capaci di rafforzare le filiere e mantenere il valore ancorato al
territorio.”

Il cuore pulsante di questo sistema e rappresentato dalle “4 A” del Made in Italy
(Agroalimentare, Automazione, Abbigliamento, Arredo), che da sole valgono 76,1 miliardi di
euro (I’81,3% del totale economico rilevato), con una netta prevalenza della filiera
agroalimentare (53,7 mld euro).

“Il Rapporto evidenzia con chiarezza che i Marchi Storici non sono solo un patrimonio
identitario, ma una componente strutturale dell’economia italiana. Parliamo di imprese
radicate nei territori, capaci di generare valore economico e occupazione e di presidiare le
principali filiere del Made in Italy”, ha aggiunto, Gianluca Brozzetti, consigliere

vicepresidente dell’Associazione Marchi Storici d’Italia. “Allo stesso tempo, emerge

l'esigenza di accompagnare questo patrimonio in una nuova fase di sviluppo: le imprese
chiedono maggiore visibilita, strumenti di valorizzazione condivisi e una piu forte capacita di
fare sistema, anche sui mercati internazionali. E su questo passaggio che si gioca la
competitivita futura dei Marchi Storici”.

La distribuzione regionale conferma la forza dei poli manifatturieri del Nord: la Lombardia
guida la classifica per fatturato (49,1%) e numero di marchi (28,3%), seguita da Veneto
(14,2%) e Piemonte (12,9%). Emerge tuttavia un radicamento profondo in tutto il Paese, con
sistemi regionali come ’Emilia-Romagna, il Veneto e la Toscana che mostrano un’incidenza
delle “4 A” vicina o superiore all’80%. Sotto il profilo settoriale, il Registro ha una natura
strutturalmente industriale: '88% delle imprese opera nel manifatturiero, dove
’Agroalimentare (44% del totale) e ’Automazione-Meccanica (25%) mantengono il ruolo di
pilastri economici e numerici.
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L’80% delle imprese assegna al Marchio Storico un valore strategico elevatissimo. 11 70% lo
integra nei materiali istituzionali e il 46% direttamente sul packaging. Nonostante ['uso della
versione internazionale “Italian Historical Trademark” sia ancora limitato al 25%, quasi la
meta delle imprese (46%) ne prevede un utilizzo futuro, segnalando una forte volonta di
crescita sui mercati globali come strumento di contrasto all’ltalian Sounding.

“Guardiamo al futuro dei Marchi Storici nel mondo: dobbiamo preservare una tradizione e
allo stesso tempo renderla attuale”, conclude Armando De Nigris, vicepresidente vicario
dell’Associazione Marchi Storici d’ltalia e presidente gruppo giovani dei Marchi Storici.
“Siamo fiduciosi sull’adozione sempre piu diffusa dell’Italian Historical Trademark cosi come
auspichiamo un sempre maggior ricambio generazionale che valorizzi I’heritage. | giovani
imprenditori e manager hanno oggi la responsabilita di trasformare il patrimonio industriale
italiano in una leva di sviluppo, con nuove competenze, nuovi linguaggi e una maggiore
apertura internazionale. E cosi che i Marchi Storici possono continuare a essere protagonisti

anche nei prossimi decenni”.
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