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19 giugno 2025

DOMANI IN LOMBARDIA: 19/06/2025

MILANO, 18 GIU - Avvenimenti previsti per domani, giovedi 19 giugno, in
Lombardia: MILANO - NH NHOW, Via Tortona, 35 ore 09:30 Evento "Acqua
Summit 2025. Risorsa del futuro e impatto sulle imprese" organizzato da Il Sole
24 Ore, con Celestina Dominelli, Giornalista Il Sole 24 Ore, saluti di Fabio
Tamburini, Direttore del Sole 24 Ore, e Federico Silvestri, Ad Gruppo 24 ORE,
Vannia Gava, Viceministro e altri MILANO - Palazzo Mezzanotte ore 09:30
Chiusura della conferenza internazionale "Young Factor: un dialogo tra giovani,
economia e finanza", con Sergio Ermotti CEO UBS Group, Andrea Orcel CEO
UniCredit Group, Joachim Nagel Presidente Deutsche Bundesbank, Andrea
Ceccherini Presidente Osservatorio Permanente Giovani-Editori e altri MILANO
- Politecnico, Via Lambruschini 4 ore 09:30 Osservatori Digital Innovation
'Sostenibilita al plurale: Strategie e relazioni per la filiera agroalimentare in
trasformazione', con Cesare Ferrero, Presidente esecutivo, SOGEMI, Maria
Chiara Gadda e altri MILANO - Via Fulvio Testi 250 ore 10:00 Per ING
conferenza stampa "Giovani, stage e futuro: cosa si aspettano davvero i
neolaureati?" MILANO - Universita Statale, via Festa del Perdono 3 ore 11:00
Conferenza stampa 'Demenza? Questione per palliativisti. La cura che manca
per sostenere chi € malato e chi assiste', presentazione della ricerca di Vidas e
Ipsos sul vissuto dei caregiver di persone con demenza con dg Vidas Antonio
Benedetti, Chiara Ferrari di Ipsos e altri MILANO - Via Oglio, 12 ore 11:00 Per
Itelyum presentazione del Report di Sostenibilita 'Dati, spazi e visioni per un
futuro responsabile’, con Marco Codognola AD ltelyum e altri MILANO - Palazzo
Lombardia, Sala Berlusconi ore 11:30 Presentazione dei Campionati Italiani di
ciclismo su strada per Donne Elite e Under 23 Femminile e Uomini Under 23
Maschile, di Darfo Boario Terme MILANO - Palazzo Marino ore 11:45 Evento
'Amis Reunion', un momento di confronto e riflessione sui risultati di AMIS,
progetto di Wellness Foundation, Comune di Milano e Fondazione di Comunita
Milano. Realizzato nelle Case di Quartiere del Comune, con Lamberto Bertolé
assessore, Federica Alberti, direttrice di Wellness Foundation, Antonio Rossi,
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City Operations Manager di Fondazione Milano Cortina 2026 MILANO -
Renaissance Partner, Via San Damiano 9 ore 12:00 Annual Press Meeting di
Renaissance Partners e Aurora Growth Capital MILANO - AlixPartners, C.so V.
Emanuele Il 9 ore 12:00 AlixPartners presenta il "Global Automotive Outlook
2025" GALLARATE (VA) - MA.GA, Via E. de Magri, 1 ore 12:00 Inaugurazione
della mostra 'Emozione dei Giochi - Culture through sport', con assessore
Francesca Caruso MILANO - Via Pantano 9 ore 12:15 Conferenza stampa di
presentazione delle linee programmatiche del neo-eletto Presidente di
Assolombarda MILANO - Palazzo Marino ore 12:30 Conferenza stampa
dell'assessore al Piano straordinario Casa Emmanuel Conte insieme ai sindaci
di Gessate, Gorgonzola e Cologno Monzese MANTOVA - Versalis, via G.
Taliercio 14 ore 14:00 Inaugurazione dell'impianto demo Hoop per il riciclo
chimico, con Giuseppe Ricci, Direttore operativo trasformazione industriale Eni,
Adriano Alfani, Ad Versalis e Marcello Poidomani, Presidente Versalis, Guido
Guidesi, Assessore Mattia Palazzi, Sindaco di Mantova. BERGAMO - Via delle
Canovine 23 ore 14:00 Inaugurazione della nuova stazione di bike sharing 'La
BiGi Uniacque', con Assessore Berlanda, Pierangelo Bertocchi, Amministratore
Delegato di Uniacque e il Presidente di ATB Enrico Felli. MILANO - Tribunale
ore 14:30 Udienza per sentenza Ultra per 3 milanisti MILANO - Universita
Statale, Via Festa del Perdono 7 ore 14:30 Tavola rotonda "L'Al Act tra esigenze
regolatorie e tutela dei diritti", nell'ambito del convegno "IA e discriminazioni di
genere. Prospettive future per una regolamentazione inclusiva", con Presidente
del Consiglio comunale, Elena Buscemi MILANO - Fonderia Napoleonica, Via
Thaon di Revel, 21 ore 14:30 Assemblea di Green Building Council Italia, con
sindaco Giuseppe Sala MILANO - Online ore 14:30 Evento di Unicredit 40 minuti
con Kenneth Rogoff MILANO - Cinema Arcobaleno, V.le Tunisia 11 ore 14:30
Anteprima Stampa di 'Miley Cyrus: something beautiful' MILANO - Centro per la
Famiglia, Via Ulisse Dini 7/a ore 15:30 Presentazione di 'GenerAzioni in
Cammino - Radici per il futuro', con assessore Elena Lucchini, Dg ATS citta
metropolitana di Milano, Walter Bergamaschi, assessore Lamberto Bertolé, dg
assessorato regionale alla Famiglia, Francesco Foti e altri MILANO - De Montel
- Terme Milano, via Fetonte 12 ore 16:00 Assemblea Generale
dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia con videomessaggio del ministro del
Made in Italy Adolfo Urso, rettore Bocconi Francesco Billari, presidente
associazione Marchi Storici Massimo Caputi e altri BERGAMO - Kilometro
Rosso ore 16:00 Evento "CRM e Strategia: dalla gestione dei contatti al risultato
commerciale”, di EY e NUR Digital Marketing MILANO - Bocconi, Via Sarfatti 10
ore 16:30 Convegno 'Gli eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene comune',
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con Francesco Billari Rettore, Universita Bocconi, Andrea Vismara
Amministratore Delegato, EQUITA, Carmine Di Noia Direttore Affari Finanziari
e dell'lmpresa, OCSE Federico Freni Sottosegretario, Sara Biglieri Presidente,
EQUITA Andrea Sironi Presidente, Universita Bocconi e altri CESANO
BOSCONE (MILANO) - Via delle Acacie 31 ore 16:30 Presentazione del
progetto Citta metropolitana Spugna, con sindaco Marco Pozza, Yuri
Santagostino presidente Gruppo Cap e altri MILANO - Cinema Arlecchino, Via
San Pietro all'Orto 9 ore 17:00 Proiezione del documentario "Young Milano - lo
sguardo dei giovani su Milano" realizzato da 100 adolescenti che frequentano
tre Centri di Aggregazione Giovanile e due istituti di formazione della citta
laboratorio coordinato dal regista Fabio Martina, durante il quale ragazzi e
ragazze, camminando per Milano con i loro smartphone, riprendono quello che
vedono intorno a sé MILANO - Palazzo Isimbardi ore 18:00 Per Associazione
Democratici convegno su "Milano. Come & cambiata con il centrosinistra. Cosa
c'é ancora da fare per raccogliere i nuovi bisogni di una citta piu attrattiva e
giusta". con sindaco Giuseppe Sala, Anna Scavuzzo Vicesindaca, Elena
Buscemi Presidente Consiglio Comunale, Chiara Braga Capogruppo PD
Camera dei Deputati e Senatore Franco Mirabelli MILANO - ADI Design
Museum ore 18:00 Apertura mostra 'Renato Forti 1923 - 2015' MILANO - Online
ore 18:00 Evento 'Randstad Employer Brand Research 2025' MONTEBELLO
BATTAGLIA (PV) - Agriturismo La Roveda, ore 18:30 Assemblea Provinciale di
Coldiretti Pavia e convegno su "Bevi italiano, bevi consapevole il vino e I'Oltrepd
Pavese tra tradizione e futuro", con Silvia Garavaglia - Presidente di Coldiretti
Pavia, Diana Lenzi Responsabile Settore Vitivinicolo di Coldiretti Nazionale,
Andrea Cartolini Vice Direttore ASCOM Confcommercio Pavia e altri
BERGAMO - Ospedale Papa Giovanni XXIIl ore 19:00 Punto stampa
dell'assessore regionale al Welfare, Guido Bertolaso, al termine della visita ai
bambini arrivati da Gaza. MILANO - Basilica di Santo Stefano Maggiore ore
19:00 Celebrazione del Corpus Domini. Al termine un breve momento di festa
per I'Arcivescovo per il suo 50° anniversario di sacerdozio. A seguire (19.45)
processione fino al Duomo (ore 20.30) con adorazione e la benedizione
eucaristica, accompagnate da una meditazione dell'Arcivescovo. BASIANO (M)
- Via Roma, 7 ore 21:00 Eventi di AIDO - Gruppo Intercomunale Masate,
Basiano ODV, Unione dei Comuni di Basiano e Masate, Fondazione don Carlo
Gnocchi onlus e Associazione Nonni 2.0 famiglia & societa "Nonni, Genitori,
Figli, Nipoti: la sfida educativa ai giorni nostri", con Sottosegretario di Stato,
Paola Frassinetti MILANO - Cooperativa Labriola, via Falck 51 ore 21:00 Alla
festa di Sinistra italiana, incontro 'Fermare il genocidio. Uno Stato per i
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Palestinesi' con Mustafa Barghuthi segretario della Palestinian National Initiative
e della Palestinian Medical Relief Society, consigliere regionale Onorio Rosati e
altri.
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OGGI IN LOMBARDIA: 19/06/2025

MILANO, 19 GIU - Avvenimenti previsti per oggi, giovedi 19 giugno, in
Lombardia: MILANO - NH NHOW, Via Tortona, 35 ore 09:30 Evento "Acqua
Summit 2025. Risorsa del futuro e impatto sulle imprese" organizzato da Il Sole
24 Ore, con Celestina Dominelli, Giornalista Il Sole 24 Ore, saluti di Fabio
Tamburini, Direttore del Sole 24 Ore, e Federico Silvestri, Ad Gruppo 24 ORE,
Vannia Gava, Viceministro e altri MILANO - Palazzo Mezzanotte ore 09:30
Chiusura della conferenza internazionale "Young Factor: un dialogo tra giovani,
economia e finanza", con Sergio Ermotti CEO UBS Group, Andrea Orcel CEO
UniCredit Group, Joachim Nagel Presidente Deutsche Bundesbank, Andrea
Ceccherini Presidente Osservatorio Permanente Giovani-Editori e altri MILANO
- Politecnico, Via Lambruschini 4 ore 09:30 Osservatori Digital Innovation
'Sostenibilita al plurale: Strategie e relazioni per la filiera agroalimentare in
trasformazione', con Cesare Ferrero, Presidente esecutivo, SOGEMI, Maria
Chiara Gadda e altri MILANO - Via Fulvio Testi 250 ore 10:00 Per ING
conferenza stampa "Giovani, stage e futuro: cosa si aspettano davvero i
neolaureati?" MILANO - Universita Statale, via Festa del Perdono 3 ore 11:00
Conferenza stampa 'Demenza? Questione per palliativisti. La cura che manca
per sostenere chi € malato e chi assiste', presentazione della ricerca di Vidas e
Ipsos sul vissuto dei caregiver di persone con demenza con dg Vidas Antonio
Benedetti, Chiara Ferrari di Ipsos e altri MILANO - Via Oglio, 12 ore 11:00 Per
Itelyum presentazione del Report di Sostenibilita 'Dati, spazi e visioni per un
futuro responsabile’, con Marco Codognola AD ltelyum e altri MILANO - Palazzo
Lombardia, Sala Berlusconi ore 11:30 Presentazione dei Campionati Italiani di
ciclismo su strada per Donne Elite e Under 23 Femminile e Uomini Under 23
Maschile, di Darfo Boario Terme MILANO - Palazzo Marino ore 11:45 Evento
'Amis Reunion', un momento di confronto e riflessione sui risultati di AMIS,
progetto di Wellness Foundation, Comune di Milano e Fondazione di Comunita
Milano. Realizzato nelle Case di Quartiere del Comune, con Lamberto Bertolé
assessore, Federica Alberti, direttrice di Wellness Foundation, Antonio Rossi,
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City Operations Manager di Fondazione Milano Cortina 2026 MILANO -
Renaissance Partner, Via San Damiano 9 ore 12:00 Annual Press Meeting di
Renaissance Partners e Aurora Growth Capital MILANO - AlixPartners, C.so V.
Emanuele Il 9 ore 12:00 AlixPartners presenta il "Global Automotive Outlook
2025" GALLARATE (VA) - MA.GA, Via E. de Magri, 1 ore 12:00 Inaugurazione
della mostra 'Emozione dei Giochi - Culture through sport', con assessore
Francesca Caruso MILANO - Via Pantano 9 ore 12:15 Conferenza stampa di
presentazione delle linee programmatiche del neo-eletto Presidente di
Assolombarda MILANO - Palazzo Marino ore 12:30 Conferenza stampa
dell'assessore al Piano straordinario Casa Emmanuel Conte insieme ai sindaci
di Gessate, Gorgonzola e Cologno Monzese MANTOVA - Versalis, via G.
Taliercio 14 ore 14:00 Inaugurazione dell'impianto demo Hoop per il riciclo
chimico, con Giuseppe Ricci, Direttore operativo trasformazione industriale Eni,
Adriano Alfani, Ad Versalis e Marcello Poidomani, Presidente Versalis, Guido
Guidesi, Assessore Mattia Palazzi, Sindaco di Mantova. BERGAMO - Via delle
Canovine 23 ore 14:00 Inaugurazione della nuova stazione di bike sharing 'La
BiGi Uniacque', con Assessore Berlanda, Pierangelo Bertocchi, Amministratore
Delegato di Uniacque e il Presidente di ATB Enrico Felli. MILANO - Tribunale
ore 14:30 Udienza per sentenza Ultra per 3 milanisti MILANO - Universita
Statale, Via Festa del Perdono 7 ore 14:30 Tavola rotonda "L'Al Act tra esigenze
regolatorie e tutela dei diritti", nell'ambito del convegno "IA e discriminazioni di
genere. Prospettive future per una regolamentazione inclusiva", con Presidente
del Consiglio comunale, Elena Buscemi MILANO - Fonderia Napoleonica, Via
Thaon di Revel, 21 ore 14:30 Assemblea di Green Building Council Italia, con
sindaco Giuseppe Sala MILANO - Online ore 14:30 Evento di Unicredit 40 minuti
con Kenneth Rogoff MILANO - Cinema Arcobaleno, V.le Tunisia 11 ore 14:30
Anteprima Stampa di 'Miley Cyrus: something beautiful' MILANO - Centro per la
Famiglia, Via Ulisse Dini 7/a ore 15:30 Presentazione di 'GenerAzioni in
Cammino - Radici per il futuro', con assessore Elena Lucchini, Dg ATS citta
metropolitana di Milano, Walter Bergamaschi, assessore Lamberto Bertolé, dg
assessorato regionale alla Famiglia, Francesco Foti e altri MILANO - De Montel
- Terme Milano, via Fetonte 12 ore 16:00 Assemblea Generale
dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia con videomessaggio del ministro del
Made in Italy Adolfo Urso, rettore Bocconi Francesco Billari, presidente
Associazione Marchi Storici Massimo Caputi e altri BERGAMO - Kilometro
Rosso ore 16:00 Evento "CRM e Strategia: dalla gestione dei contatti al risultato
commerciale”, di EY e NUR Digital Marketing MILANO - Bocconi, Via Sarfatti 10
ore 16:30 Convegno 'Gli eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene comune',
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con Francesco Billari Rettore, Universita Bocconi, Andrea Vismara
Amministratore Delegato, EQUITA, Carmine Di Noia Direttore Affari Finanziari
e dell'lmpresa, OCSE Federico Freni Sottosegretario, Sara Biglieri Presidente,
EQUITA Andrea Sironi Presidente, Universita Bocconi e altri CESANO
BOSCONE (MILANO) - Via delle Acacie 31 ore 16:30 Presentazione del
progetto Citta metropolitana Spugna, con sindaco Marco Pozza, Yuri
Santagostino presidente Gruppo Cap e altri MILANO - Cinema Arlecchino, Via
San Pietro all'Orto 9 ore 17:00 Proiezione del documentario "Young Milano - lo
sguardo dei giovani su Milano" realizzato da 100 adolescenti che frequentano
tre Centri di Aggregazione Giovanile e due istituti di formazione della citta
laboratorio coordinato dal regista Fabio Martina, durante il quale ragazzi e
ragazze, camminando per Milano con i loro smartphone, riprendono quello che
vedono intorno a sé MILANO - Palazzo Isimbardi ore 18:00 Per Associazione
Democratici convegno su "Milano. Come & cambiata con il centrosinistra. Cosa
c'é ancora da fare per raccogliere i nuovi bisogni di una citta piu attrattiva e
giusta". con sindaco Giuseppe Sala, Anna Scavuzzo Vicesindaca, Elena
Buscemi Presidente Consiglio Comunale, Chiara Braga Capogruppo PD
Camera dei Deputati e Senatore Franco Mirabelli MILANO - ADI Design
Museum ore 18:00 Apertura mostra 'Renato Forti 1923 - 2015' MILANO - Online
ore 18:00 Evento 'Randstad Employer Brand Research 2025' MONTEBELLO
BATTAGLIA (PV) - Agriturismo La Roveda, ore 18:30 Assemblea Provinciale di
Coldiretti Pavia e convegno su "Bevi italiano, bevi consapevole il vino e I'Oltrepd
Pavese tra tradizione e futuro", con Silvia Garavaglia - Presidente di Coldiretti
Pavia, Diana Lenzi Responsabile Settore Vitivinicolo di Coldiretti Nazionale,
Andrea Cartolini Vice Direttore ASCOM Confcommercio Pavia e altri
BERGAMO - Ospedale Papa Giovanni XXIIl ore 19:00 Punto stampa
dell'assessore regionale al Welfare, Guido Bertolaso, al termine della visita ai
bambini arrivati da Gaza. MILANO - Basilica di Santo Stefano Maggiore ore
19:00 Celebrazione del Corpus Domini. Al termine un breve momento di festa
per I'Arcivescovo per il suo 50° anniversario di sacerdozio. A seguire (19.45)
processione fino al Duomo (ore 20.30) con adorazione e la benedizione
eucaristica, accompagnate da una meditazione dell'Arcivescovo. BASIANO (M)
- Via Roma, 7 ore 21:00 Eventi di AIDO - Gruppo Intercomunale Masate,
Basiano ODV, Unione dei Comuni di Basiano e Masate, Fondazione don Carlo
Gnocchi onlus e Associazione Nonni 2.0 famiglia & societa "Nonni, Genitori,
Figli, Nipoti: la sfida educativa ai giorni nostri", con Sottosegretario di Stato,
Paola Frassinetti MILANO - Cooperativa Labriola, via Falck 51 ore 21:00 Alla
festa di Sinistra italiana, incontro 'Fermare il genocidio. Uno Stato per i
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Palestinesi' con Mustafa Barghuthi segretario della Palestinian National Initiative
e della Palestinian Medical Relief Society, consigliere regionale Onorio Rosati e
altri.
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19 giugno 2025

I Marchi Storici italiani valgono 70 miliardi di euro Nel registro speciale
sono 886 per un totale di 650 aziende

MILANO, 19 GIU - Sono 886 i Marchi Storici iscritti al registro speciale dei Marchi
Storici di interesse nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di
euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive delle 4 A del
Made in Italy, agroalimentare, abbigliamento-moda, arredamento-casa,
automazione-meccanica. Sono questi i numeri emersi dall'assemblea annuale
dell'Associazione Marchi Storici, dal titolo "Oltre la storia: identita in movimento.
Il valore dei Marchi Storici nell'ltalia che cambia", che si &€ tenuta a Milano alle
terme De Montel. "Le adesioni al Registro speciale dei Marchi Storici, istituito
dal Mimit, € in costante crescita", afferma Massimo Caputi, presidente
dell'’Associazione Marchi Storici. "Le nostre imprese ne riconoscono il valore
nella lotta contro l'italian soundig e la contraffazione: negli anni si € confermato
uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy nel
mondo", prosegue Caputi. "Come Associazione, siamo convinti dell'importanza
di una collaborazione tra pubblico e privato, ed € per questo che stiamo
lavorando a una serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del Made
in ltaly volte a promuovere il nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”,
conclude il presidente dell'associazione.
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I Marchi Storici italiani valgono 70 miliardi di euro Nel registro speciale
sono 886 per un totale di 650 aziende
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Storici di interesse nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di
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Made in Italy, agroalimentare, abbigliamento-moda, arredamento-casa,
automazione-meccanica. Sono questi i numeri emersi dall'assemblea annuale
dell'Associazione Marchi Storici, dal titolo "Oltre la storia: identita in movimento.
Il valore dei Marchi Storici nell'ltalia che cambia", che si &€ tenuta a Milano alle
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dal Mimit, € in costante crescita", afferma Massimo Caputi, presidente
dell'’Associazione Marchi Storici. "Le nostre imprese ne riconoscono il valore
nella lotta contro l'italian soundig e la contraffazione: negli anni si € confermato
uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy nel
mondo", prosegue Caputi. "Come Associazione, siamo convinti dell'importanza
di una collaborazione tra pubblico e privato, ed € per questo che stiamo
lavorando a una serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del Made
in ltaly volte a promuovere il nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”,
conclude il presidente dell'associazione.
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19 giugno 2025

OGGI IN LOMBARDIA: 19/06/2025

MILANO, 19 GIU - Avvenimenti previsti per oggi, giovedi 19 giugno, in
Lombardia: MILANO - NH NHOW, Via Tortona, 35 ore 09:30 Evento "Acqua
Summit 2025. Risorsa del futuro e impatto sulle imprese" organizzato da Il Sole
24 Ore, con Celestina Dominelli, Giornalista Il Sole 24 Ore, saluti di Fabio
Tamburini, Direttore del Sole 24 Ore, e Federico Silvestri, Ad Gruppo 24 ORE,
Vannia Gava, Viceministro e altri MILANO - Palazzo Mezzanotte ore 09:30
Chiusura della conferenza internazionale "Young Factor: un dialogo tra giovani,
economia e finanza", con Sergio Ermotti CEO UBS Group, Andrea Orcel CEO
UniCredit Group, Joachim Nagel Presidente Deutsche Bundesbank, Andrea
Ceccherini Presidente Osservatorio Permanente Giovani-Editori e altri MILANO
- Politecnico, Via Lambruschini 4 ore 09:30 Osservatori Digital Innovation
'Sostenibilita al plurale: Strategie e relazioni per la filiera agroalimentare in
trasformazione', con Cesare Ferrero, Presidente esecutivo, SOGEMI, Maria
Chiara Gadda e altri MILANO - Via Fulvio Testi 250 ore 10:00 Per ING
conferenza stampa "Giovani, stage e futuro: cosa si aspettano davvero i
neolaureati?" MILANO - Universita Statale, via Festa del Perdono 3 ore 11:00
Conferenza stampa 'Demenza? Questione per palliativisti. La cura che manca
per sostenere chi € malato e chi assiste', presentazione della ricerca di Vidas e
Ipsos sul vissuto dei caregiver di persone con demenza con dg Vidas Antonio
Benedetti, Chiara Ferrari di Ipsos e altri MILANO - Via Oglio, 12 ore 11:00 Per
Itelyum presentazione del Report di Sostenibilita 'Dati, spazi e visioni per un
futuro responsabile’, con Marco Codognola AD ltelyum e altri MILANO - Palazzo
Lombardia, Sala Berlusconi ore 11:30 Presentazione dei Campionati Italiani di
ciclismo su strada per Donne Elite e Under 23 Femminile e Uomini Under 23
Maschile, di Darfo Boario Terme MILANO - Palazzo Marino ore 11:45 Evento
'Amis Reunion', un momento di confronto e riflessione sui risultati di AMIS,
progetto di Wellness Foundation, Comune di Milano e Fondazione di Comunita
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Milano. Realizzato nelle Case di Quartiere del Comune, con Lamberto Bertolé
assessore, Federica Alberti, direttrice di Wellness Foundation, Antonio Rossi,
City Operations Manager di Fondazione Milano Cortina 2026 MILANO -
Renaissance Partner, Via San Damiano 9 ore 12:00 Annual Press Meeting di
Renaissance Partners e Aurora Growth Capital MILANO - AlixPartners, C.so V.
Emanuele Il 9 ore 12:00 AlixPartners presenta il "Global Automotive Outlook
2025" GALLARATE (VA) - MA.GA, Via E. de Magri, 1 ore 12:00 Inaugurazione
della mostra 'Emozione dei Giochi - Culture through sport', con assessore
Francesca Caruso MILANO - Via Pantano 9 ore 12:15 Conferenza stampa di
presentazione delle linee programmatiche del neo-eletto Presidente di
Assolombarda MILANO - Palazzo Marino ore 12:30 Conferenza stampa
dell'assessore al Piano straordinario Casa Emmanuel Conte insieme ai sindaci
di Gessate, Gorgonzola e Cologno Monzese MANTOVA - Versalis, via G.
Taliercio 14 ore 14:00 Inaugurazione dell'impianto demo Hoop per il riciclo
chimico, con Giuseppe Ricci, Direttore operativo trasformazione industriale Eni,
Adriano Alfani, Ad Versalis e Marcello Poidomani, Presidente Versalis, Guido
Guidesi, Assessore Mattia Palazzi, Sindaco di Mantova. BERGAMO - Via delle
Canovine 23 ore 14:00 Inaugurazione della nuova stazione di bike sharing 'La
BiGi Uniacque', con Assessore Berlanda, Pierangelo Bertocchi, Amministratore
Delegato di Uniacque e il Presidente di ATB Enrico Felli. MILANO - Tribunale
ore 14:30 Udienza per sentenza Ultra per 3 milanisti MILANO - Universita
Statale, Via Festa del Perdono 7 ore 14:30 Tavola rotonda "L'Al Act tra esigenze
regolatorie e tutela dei diritti", nell'ambito del convegno "IA e discriminazioni di
genere. Prospettive future per una regolamentazione inclusiva", con Presidente
del Consiglio comunale, Elena Buscemi MILANO - Fonderia Napoleonica, Via
Thaon di Revel, 21 ore 14:30 Assemblea di Green Building Council Italia, con
sindaco Giuseppe Sala MILANO - Online ore 14:30 Evento di Unicredit 40 minuti
con Kenneth Rogoff MILANO - Cinema Arcobaleno, V.le Tunisia 11 ore 14:30
Anteprima Stampa di 'Miley Cyrus: something beautiful' MILANO - Centro per la
Famiglia, Via Ulisse Dini 7/a ore 15:30 Presentazione di 'GenerAzioni in
Cammino - Radici per il futuro', con assessore Elena Lucchini, Dg ATS citta
metropolitana di Milano, Walter Bergamaschi, assessore Lamberto Bertolé, dg
assessorato regionale alla Famiglia, Francesco Foti e altri MILANO - De Montel
- Terme Milano, via Fetonte 12 ore 16:00 Assemblea Generale
dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia con videomessaggio del ministro del
Made in Italy Adolfo Urso, rettore Bocconi Francesco Billari, presidente
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associazione Marchi Storici Massimo Caputi e altri BERGAMO - Kilometro
Rosso ore 16:00 Evento "CRM e Strategia: dalla gestione dei contatti al risultato
commerciale", di EY e NUR Digital Marketing MILANO - Bocconi, Via Sarfatti 10
ore 16:30 Convegno 'Gli eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene comune’,
con Francesco Billari Rettore, Universita Bocconi, Andrea Vismara
Amministratore Delegato, EQUITA, Carmine Di Noia Direttore Affari Finanziari
e dell'lmpresa, OCSE Federico Freni Sottosegretario, Sara Biglieri Presidente,
EQUITA Andrea Sironi Presidente, Universita Bocconi e altri CESANO
BOSCONE (MILANO) - Via delle Acacie 31 ore 16:30 Presentazione del
progetto Citta metropolitana Spugna, con sindaco Marco Pozza, Yuri
Santagostino presidente Gruppo Cap e altri MILANO - Cinema Arlecchino, Via
San Pietro all'Orto 9 ore 17:00 Proiezione del documentario "Young Milano - lo
sguardo dei giovani su Milano" realizzato da 100 adolescenti che frequentano
tre Centri di Aggregazione Giovanile e due istituti di formazione della citta
laboratorio coordinato dal regista Fabio Martina, durante il quale ragazzi e
ragazze, camminando per Milano con i loro smartphone, riprendono quello che
vedono intorno a sé MILANO - Palazzo Isimbardi ore 18:00 Per Associazione
Democratici convegno su "Milano. Come & cambiata con il centrosinistra. Cosa
c'é ancora da fare per raccogliere i nuovi bisogni di una citta piu attrattiva e
giusta". con sindaco Giuseppe Sala, Anna Scavuzzo Vicesindaca, Elena
Buscemi Presidente Consiglio Comunale, Chiara Braga Capogruppo PD
Camera dei Deputati e Senatore Franco Mirabelli MILANO - ADI Design
Museum ore 18:00 Apertura mostra 'Renato Forti 1923 - 2015' MILANO - Online
ore 18:00 Evento 'Randstad Employer Brand Research 2025' MONTEBELLO
BATTAGLIA (PV) - Agriturismo La Roveda, ore 18:30 Assemblea Provinciale di
Coldiretti Pavia e convegno su "Bevi italiano, bevi consapevole il vino e I'Oltrepd
Pavese tra tradizione e futuro", con Silvia Garavaglia - Presidente di Coldiretti
Pavia, Diana Lenzi Responsabile Settore Vitivinicolo di Coldiretti Nazionale,
Andrea Cartolini Vice Direttore ASCOM Confcommercio Pavia e altri
BERGAMO - Ospedale Papa Giovanni XXIII ore 19:00 Punto stampa
dell'assessore regionale al Welfare, Guido Bertolaso, al termine della visita ai
bambini arrivati da Gaza. MILANO - Basilica di Santo Stefano Maggiore ore
19:00 Celebrazione del Corpus Domini. Al termine un breve momento di festa
per I'Arcivescovo per il suo 50° anniversario di sacerdozio. A seguire (19.45)
processione fino al Duomo (ore 20.30) con adorazione e la benedizione
eucaristica, accompagnate da una meditazione dell'Arcivescovo. BASIANO (M)
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- Via Roma, 7 ore 21:00 Eventi di AIDO - Gruppo Intercomunale Masate,
Basiano ODV, Unione dei Comuni di Basiano e Masate, Fondazione don Carlo
Gnocchi onlus e Associazione Nonni 2.0 famiglia & societa "Nonni, Genitori,
Figli, Nipoti: la sfida educativa ai giorni nostri", con Sottosegretario di Stato,
Paola Frassinetti MILANO - Cooperativa Labriola, via Falck 51 ore 21:00 Alla
festa di Sinistra italiana, incontro 'Fermare il genocidio. Uno Stato per i
Palestinesi' con Mustafa Barghuthi segretario della Palestinian National Initiative
e della Palestinian Medical Relief Society, consigliere regionale Onorio Rosati e
altri.
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19 giugno 2025

Invernizzi, marchi storici capitale per costruire il futuro (V. 'l marchi storici
italiani valgono..." delle 16.34)

MILANO, 19 GIU - "Oggi piu che mai, in un contesto globale in rapida
evoluzione, in cui I'economia cambia e si trasforma, &€ fondamentale riscoprire e
valorizzare le radici del nostro tessuto industriale. E i marchi storici, come
sempre piu spesso viene ricordato con autorevolezza dagli addetti ai lavori, non
rappresentano soltanto un passato da celebrare, ma un capitale strategico su
cui costruire il futuro del nostro Paese". Cosi Ruggero Invernizzi, sottosegretario
alla Presidenza con deleghe a Controlli, Patrimonio e Digitalizzazione,
intervenuto in rappresentanza del governatore lombardo, Attilio Fontana
allAssemblea generale 2025 dell’Associazione marchi storici d'ltalia. "La
Lombardia, come prima regione manifatturiera d'ltalia ed Europa, & impegnata
con convinzione nel promuovere sinergie tra istituzioni, Forze dell'ordine,
imprese e consumatori per contrastare ogni forma di abuso e proteggere il
valore reale che si cela dietro un marchio autentico - aggiunge Invernizzi -.
Dobbiamo, perd, anche saper promuovere: valorizzare le identita, raccontare
territori e generare nuove alleanze. Perché un marchio storico € molto piu di un
logo grafico o di un nome conosciuto: € una narrazione viva, € la storia di
un'impresa che ha saputo attraversare epoche, crisi e innovazioni restando
fedele alla propria missione e al proprio territorio". "Come Regione Lombardia
crediamo fortemente in questo modello di sviluppo. Per questo abbiamo
promosso politiche che valorizzano il patrimonio industriale storico, che
sostengono l'innovazione nelle Pmi e che riconoscono il legame inscindibile tra
impresa e territorio. Non va infatti dimenticato - conclude Invernizzi - che molti
tra i marchi storici italiani piu prestigiosi hanno sede proprio nella nostra regione,
in Lombardia. E questo non & un caso. E il frutto di un ecosistema produttivo
fertile, aperto, competitivo, ma anche profondamente radicato nella storia. Per
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questo Regione Lombardia € e sara al fianco dei marchi storici nel loro
cammino”.
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‘ ‘ adnkronos

IMPRESE: VALGONO 70 MILIARDI | MARCHI STORICI ITALIANI, 86MILA
ADDETTI NEL SETTORE

Milano, 19 giu. (Adnkronos) - Oltre 70 miliardi di euro di fatturato e 86mila addetti
in Italia per le imprese che fanno parte del Registro speciale dei MARCHI
STORICI di interesse nazionale. In totale sono 650 le aziende che ne fanno
parte con 886 MARCHI. E quanto emerge dallAssemblea annuale
dell'Associazione MARCHI STORICI che si & tenuta oggi al De Montel - Terme
di Milano. "Le adesioni al Registro - dice Massimo Caputi, Presidente
dell'Associazione MARCHI STORICI - istituito dal MIMIT, & in costante crescita.
Le nostre imprese ne riconoscono il valore nella lotta contro l'italian soundig e
la contraffazione". Secondo Caputi negli anni il registro si & confermato uno
strumento fondamentale per la promozione e la tutela del Made in lItaly nel
mondo: "Come Associazione siamo convinti dell'importanza di una
collaborazione tra pubblico e privato, ed € per questo che stiamo lavorando a
una serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del Made in Italy volte
a promuovere il nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”. Tra i
cambiamenti portati avanti dall'associazione una modifica del Fondo
Salvaguardia Imprese e MARCHI STORICI, al fine di consentirne l'accesso
anche per motivo di espansione e sviluppo. Anche il potenziamento del regime
del Patent Box, con introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra
i beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario delle imprese
storiche, &€ un obiettivo che i MARCHI STORICI d'ltalia si sono posti.
Un'attenzione particolare, infine, per le Pmi: l'associazione sta lavorando
all'introduzione di incentivi per il coinvolgimento delle piccole e medie imprese
titolari di marchio storico nei percorsi formativi Its, Pcto e Licei del Made in Italy
e sta lavorando per semplificare le procedure per la difesa di queste imprese
introducendo sportelli informativi e assistenza legale di base. Con il Cnel,
I'associazione sta collaborando per la realizzazione del primo rapporto sui
MARCHI STORICI, un studio che si focalizzera sull'impatto economico e
culturale che hanno sull'economia italiana, e per I'organizzazione dell'ltalian

19 giugno 2025
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Heritage Forum - Stati Generali del MARCHI STORICI del Made in ltaly, un
dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella tutela, promozione e
valorizzazione dell'heritage delle imprese italiane che punta alla redazione e
sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la promozione del Made
in ltaly.
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MADE IN ITALY: URSO, 'LEGGE SU CONTRAFFAZIONE FUNZIONA, 3MILA
SANZIONI IN UN ANNO'

Milano, 19 giu. (Adnkronos) - "Con la legge sul Made in Italy abbiamo rafforzato
I'impianto normativo contro il mercato del falso. Dal report di monitoraggio con
la collaborazione delle forze dell'ordine, registriamo con soddisfazione che
l'impianto sta funzionando bene. A distanza di un anno dall'entrata in vigore del
provvedimento abbiamo rilevato quasi 3.500 casi di applicazione delle nuove
sanzioni amministrative per I'acquisto e l'introduzione nel territorio nazionale di
merci contraffatte e oltre 160 casi in cui l'autorita giudiziaria ha disposto la
distruzione delle merci non originali". Cosi il Ministro delle Imprese e del Made
in ltaly Adolfo Urso, intervenendo all'assemblea generale 2025
dell'Associazione Marchi Storici, in corso alle terme De Montel di Milano.

19 giugno 2025
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IMPRESE: URSO, 'PMI DEVONO PROTEGGERE PROPRIA BUSINESS
IDENTITY PER CONTRASTARE CONTRAFFAZIONI'

Milano, 19 giu. (Adnkronos) - "E fondamentale che le micro, piccole e medie
imprese sempre piu attive online, sul sito web di proprieta, nei grandi market
place o propriamente esportatrici, pensino anche a proteggere la loro business
identity per comprendere e contrastare con forza il fenomeno contraffattivo e le
fake news che possono fuorviare". Cosi il Ministro delle Imprese e del Made in
Italy Adolfo Urso, intervenendo all'assemblea generale 2025 dell'Associazione
Marchi Storici, in corso alle terme De Montel di Milano. "Il nostro impegno -
continua Urso - alla lotta alla contraffazione online si & consolidato nel tempo.
Nello scorso anno abbiamo condiviso con i principali player mondiali dell'e-
commerce un documento comune per una collaborazione piu efficace nella
rimozione di contenuti illeciti e nella prevenzione delle vendite di prodotti
contraffatti".

19 giugno 2025
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19 giugno 2025

IMPRESE: URSO, '"MARCHI STORICI COSTITUISCONO MADE IN ITALY
CHE HA VINTO NEL MONDO'

Milano, 19 giu. (Adnkronos) - "I MARCHI STORICI sono quelli "che
caratterizzano il tessuto imprenditoriale piu identitario del nostro Paese. |
MARCHI STORICI sono le radici che sostengono e alimentano dei made in Italy,
valorizzandolo in aspetti di stabilita e forza nel tempo. Costituiscono quel
patrimonio di conoscenze, competenze e idee che sono il tratto caratteristico
del gusto e del saper fare italiano che ha vinto nel mondo". Cosi il Ministro delle
Imprese e del Made in Italy Adolfo Urso, intervenendo all'assemblea generale
2025 dell'Associazione MARCHI STORICI, in corso alle terme De Montel di
Milano.
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NOTIZIE FLASH: 3/A EDIZIONE - L'ECONOMIA (5)

Roma. "Con la legge sul Made in Italy abbiamo rafforzato I'impianto normativo
contro il mercato del falso. Dal report di monitoraggio con la collaborazione delle
forze dell'ordine, registriamo con soddisfazione che l'impianto sta funzionando
bene. A distanza di un anno dall'entrata in vigore del provvedimento abbiamo
rilevato quasi 3.500 casi di applicazione delle nuove sanzioni amministrative per
I'acquisto e I'introduzione nel territorio nazionale di merci contraffatte e oltre 160
casi in cui l'autorita giudiziaria ha disposto la distruzione delle merci non
originali". Cosi il Ministro delle Imprese e del Made in Italy Adolfo Urso,
intervenendo all'assemblea generale 2025 dell'Associazione Marchi Storici, in
corso alle terme De Montel di Milano. (segue)

19 giugno 2025

24



COMIN

&PARTNERS

AGI

Taccuino di giovedi' 19 giugno: economia (2)

Roma, 19 giu. - - Roma: "The Second Annual Rome Conference on Al, Ethics,
and Corporate Governance" (Secondo Convegno Annuale di Roma su Al, Etica
e Governance Aziendale) con il ministro Urso. (Roma, Palazzo Piacentini - ore
10,30) - Milano: si conclude la terza edizione della conferenza internazionale
"Young Factor: un dialogo tra Giovani, Economia e Finanza", promosso
dall'Osservatorio Permanente Giovani-Editori in partnership con Intesa
Sanpaolo. Partecipano, tra gli altri, Joachim Nagel, presidente Deutsche
Bundesbank; Sergio Ermotti, ceo UBS Group; Andrea Orcel, ceo UniCredit
Group; Luis de Guindos, vicepresidente BCE; Andrea Ceccherini, presidente
Osservatorio Permanente Giovani-Editori. (Presso Palazzo Mezzanotte - ore
09,30) - Milano: conferenza stampa presidente neo-eletto di Assolombarda (via
Pantano 9 - ore 12:15) Milano: Relazione annuale per I'anno 2024 della Consob.
(via Broletto 7, alle ore 11:00). - Milano: assemblea FEduF. Interviene Antonio
Patuelli, Presidente ABI. (Veneranda Biblioteca Ambrosiana - Piazza Pio XI, 2 -
Ore 10,30) - Milano: evento "Gli eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene
comune", promosso da Equita in collaborazione con Universita' Bocconi.
Partecipano, tra gli altri, Federico Freni, sottosegretario di Stato per I'Economia
e le Finanze; Fabrizio Testa, a.d. Borsa lItaliana. (Presso SDA Bocconi School
of Management, via Sarfatti 10 - Ore 16,00 - Milano: assemblea generale
dell'Associazione "Marchi Storici d'ltalia".Partecipa, tra gli altri, Adolfo Urso,
ministro delle Imprese e del Made in Italy (videomessaggio). (Presso De Montel
- Terme, via Fetonte 12 - Ore 16,00).

19 giugno 2025
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24 DR
Radiocor

18 giugno 2025

Economia e finanza: gli avvenimenti di GIOVEDI' 19 giugno
FINANZA

- Roma: "Giornate europee della finanza 2025: Finanziare la
competitivita™. Ore 9,15. Partecipa, tra gli altri, Angelo
Camilli, vicepresidente di Confindustria per il Credito, la
Finanza e il Fisco. Presso la Rappresentanza della
Commissione in Italia / Ufficio del Parlamento europeo, via
Quattro Novembre 149.

- Milano: assemblea FEduF. Ore 10,30. Partecipa, tra gli
altri, Antonio Patuelli, presidente Abi. Presso Veneranda
Biblioteca Ambrosiana, piazza Pio XlI, 2.

- Milano: Annual Press Meeting di Renaissance Partners e
Aurora Growth Capital. Presentazione della nuova struttura e
piattaforma di investimento. Ore 12,00. Via San Damiano, 9.

RIUNIONI DEI CONSIGLI DI AMMINISTRAZIONE
- APPROVAZIONE DATI CONTABILI: nessun appuntamento in agenda.

INCONTRI SOCIETA' QUOTATE
- Nessun appuntamento in agenda.

ASSEMBLEE DEGLI AZIONISTI
- Nessun appuntamento in agenda.

DATI MACROECONOMICI
- Nessun appuntamento in agenda.

ECONOMIA

- Milano: si conclude la terza edizione della conferenza
internazionale "Young Factor: un dialogo tra Giovani,
Economia e Finanza", promosso dall'Osservatorio Permanente
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Giovani-Editori in partnership con Intesa Sanpaolo. Ore 9,30.

Partecipano, tra gli altri, Joachim Nagel, presidente

Deutsche Bundesbank; Sergio Ermotti, ceo UBS Group; Andrea

Orcel, ceo UniCredit Group; Luis de Guindos, vicepresidente

BCE; Andrea Ceccherini, presidente Osservatorio Permanente
Giovani-Editori. Presso Palazzo Mezzanotte.

- Milano: evento "Acqua Summit 2025 - Risorsa del futuro e

impatto sulle imprese", organizzato da |l Sole 24 Ore. Ore

9,30. Partecipa, tra gli altri, Vannia Gava, viceministro

dell’Ambiente e della Sicurezza Energetica. Presso I'Hotel NH NHOW. Anche
in streaming.

- Roma: evento "ROCK - Giornata dell'open Collaboration"

organizzato da Retimpresa. Ore 9,30. Partecipano, tra gli

altri, Riccardo Di Stefano, delegato del presidente di

Confindustria per Education e Open Innovation; Vincenzo

Marinese, vicepresidente di Confindustria per

I'Organizzazione e i Rapporti con i Territori e le Categorie.

Presso Auditorium della Tecnica, viale Tupini 65.

- Roma: assemblea pubblica Assiterminal "l porti: spina

dorsale dell'ltalia. Il valore dei terminal per I'economia

nazionale". Ore 9,30. Partecipa, tra gli altri, Mario

Zanetti, delegato del presidente di Confindustria per

I'Economia del Mare. Presso sede Unioncamere, piazza

Sallustio 21. Anche in streaming.

- Roma: evento: "Transizione energetica: un progetto comune

per I'ltalia", promosso da Havas PR su iniziativa dell'on.

Alessandro Cattaneo e dell'on. Annarita Patriarca. Ore 10,00. Partecipa, tra gli
altri, Gilberto Pichetto Fratin, ministro delllAmbiente e Sicurezza Energetica.
Presso la Camera dei Deputati, via del Seminario 76.

- Reggio Emilia: forum "L'Eta' Green. Accelerare la

transizione, governare la complessita™. Ore 10,00.

Partecipa, tra gli altri, Lara Ponti, vicepresidente di Confindustria per la
Transizione Ambientale e gli Obiettivi ESG. Presso Hotel Posta, piazza del
Monte 2.

- Roma: il ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso, interviene a
"The Second Annual Rome Conference on Al, Ethics, and Corporate
Governance". Ore 10,30. Presso Palazzo Piacentini.
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- Milano: Itelyum presenta il Report di Sostenibilita' "Dati, spazi e visioni per un
futuro responsabile". Ore 11,00. Via Oglio, 12.

- Roma: Relazione annuale Ivass. Ore 11,30. Partecipa, tra

gli altri, Luigi Federico Signorini, presidente Ivass. Presso il Centro Carlo
Azeglio Ciampi, via Nazionale 190.

- Lussemburgo: riunione mensile dell'Eurogruppo. Ore 15,00.

- Milano: evento "Gli eco-sistemi finanziari e lo sviluppo

del bene comune", promosso da Equita in collaborazione con

Universita' Bocconi. Ore 16,00. Partecipano, tra gli altri,

Federico Freni, sottosegretario di Stato per I'Economia e le

Finanze; Fabrizio Testa, a.d. Borsa Italiana. Presso SDA

Bocconi School of Management, via Sarfatti 10.

- Milano: assemblea generale dell'Associazione "Marchi

Storici d'ltalia". Ore 16,00. Partecipa, tra gli altri,

Adolfo Urso, ministro delle Imprese e del Made in Italy
(videomessaggio). Presso De Montel - Terme, via Fetonte 12.

- Portonovo (An): evento "Linea diretta con I'Europa”,

organizzato da Confindustria Ancona. Ore 17,30. Partecipa,

tra gli altri, Stefan Pan, vicepresidente di Confindustria

per I'Unione europea e il Rapporto con le Confindustrie

europee. Presso Seebay Hotel, via Poggio 160.

- Milano: inaugurazione del nuovo ufficio di Brunswick Group, con una serata
di incontro e conversazione. Ore 18,30. Via Solferino, 40.

POLITICA E ATTIVITA' PARLAMENTARE

SENATO

9,00 Audizioni su DdI consulenti tecnici d'ufficio
(Giustizia)

9,15 Ddl femminicidio (Giustizia)

10,00 Audizioni su Ddl Corte Conti (Affari Costituzionali
e Giustizia).
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19 giugno 2025

Economia e finanza: gli avvenimenti di GIOVEDI' 19 giugno
FINANZA

- Roma: "Giornate europee della finanza 2025: Finanziare la
competitivita™. Ore 9,15. Partecipa, tra gli altri, Angelo

Camilli, vicepresidente di Confindustria per il Credito, la
Finanza e il Fisco. Presso la Rappresentanza della
Commissione in Italia / Ufficio del Parlamento europeo, via Quattro Novembre
149.

- Milano: assemblea FEduF. Ore 10,30. Partecipa, tra gli

altri, Antonio Patuelli, presidente Abi. Presso Veneranda
Biblioteca Ambrosiana, piazza Pio XlI, 2.

RIUNIONI DEI CONSIGLI DI AMMINISTRAZIONE

- APPROVAZIONE DATI CONTABILI: nessun appuntamento in agenda.
INCONTRI SOCIETA' QUOTATE

- Nessun appuntamento in agenda.

ASSEMBLEE DEGLI AZIONISTI
- Nessun appuntamento in agenda.

DATI MACROECONOMICI
- Nessun appuntamento in agenda.

ECONOMIA

- Milano: si conclude la terza edizione della conferenza

internazionale "Young Factor: un dialogo tra Giovani,

Economia e Finanza", promosso dall'Osservatorio Permanente Giovani-Editori
in partnership con Intesa Sanpaolo. Ore 9,30. Partecipano, tra gli altri,
Joachim Nagel, presidente
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Deutsche Bundesbank; Sergio Ermotti, ceo UBS Group; Andrea Orcel, ceo
UniCredit Group; Luis de Guindos, vicepresidente BCE; Andrea Ceccherini,
presidente Osservatorio Permanente Giovani-Editori. Presso Palazzo
Mezzanotte.

- Milano: evento "Acqua Summit 2025 - Risorsa del futuro e

impatto sulle imprese", organizzato da |l Sole 24 Ore. Ore

9,30. Partecipa, tra gli altri, Vannia Gava, viceministro

dell’Ambiente e della Sicurezza Energetica. Presso I'Hotel NH NHOW. Anche
in streaming.

- Roma: evento "ROCK - Giornata dell'open Collaboration"

organizzato da Retimpresa. Ore 9,30. Partecipano, tra gli

altri, Riccardo Di Stefano, delegato del presidente di

Confindustria per Education e Open Innovation; Vincenzo

Marinese, vicepresidente di Confindustria per

I'Organizzazione e i Rapporti con i Territori e le Categorie. Presso Auditorium
della Tecnica, viale Tupini 65.

- Roma: assemblea pubblica Assiterminal "l porti: spina

dorsale dell'ltalia. Il valore dei terminal per I'economia

nazionale". Ore 9,30. Partecipa, tra gli altri, Mario

Zanetti, delegato del presidente di Confindustria per I'Economia del Mare.
Presso sede Unioncamere, piazza Sallustio 21. Anche in streaming.

- Roma: evento: "Transizione energetica: un progetto comune

per I'ltalia", promosso da Havas PR su iniziativa dell'on.

Alessandro Cattaneo e dell'on. Annarita Patriarca. Ore 10,00. Partecipa, tra gli
altri, Gilberto Pichetto Fratin, ministro dellAmbiente e Sicurezza Energetica.
Presso la Camera dei Deputati, via del Seminario 76.

- Reggio Emilia: forum "L'Eta' Green. Accelerare la

transizione, governare la complessita™. Ore 10,00.

Partecipa, tra gli altri, Lara Ponti, vicepresidente di Confindustria per la
Transizione Ambientale e gli Obiettivi ESG. Presso Hotel Posta, piazza del
Monte 2.

- Roma: il ministro delle Imprese e del Made in Italy, Adolfo Urso, interviene a
"The Second Annual Rome Conference on Al, Ethics, and Corporate
Governance". Ore 10,30. Presso Palazzo Piacentini.

- Milano: Itelyum presenta il Report di Sostenibilita' "Dati, spazi e visioni per un
futuro responsabile”. Ore 11,00. Via Oglio, 12.
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- Roma: Relazione annuale Ivass. Ore 11,30. Partecipa, tra

gli altri, Luigi Federico Signorini, presidente Ivass. Presso il Centro Carlo
Azeglio Ciampi, via Nazionale 190.

- Lussemburgo: riunione mensile dell'Eurogruppo. Ore 15,00.

- Roma: nell'ambito dei lavori preparatori per

l'inaugurazione dell'Al Hub for Sustainable Development, panel "Meet and
Greet: |IA e Industria". Ore 15,50. Partecipa, tra gli altri, Adolfo Urso, ministro
delle Imprese e del Made in Italy. Presso Palazzo Piacentini.

- Milano: evento "Gli eco-sistemi finanziari e lo sviluppo

del bene comune”, promosso da Equita in collaborazione con

Universita' Bocconi. Ore 16,00. Partecipano, tra gli altri,

Federico Freni, sottosegretario di Stato per I'Economia e le

Finanze; Fabrizio Testa, a.d. Borsa Italiana. Presso SDA

Bocconi School of Management, via Sarfatti 10.

- Milano: assemblea generale dell'Associazione "Marchi

Storici d'ltalia". Ore 16,00. Partecipa, tra gli altri, Adolfo Urso, ministro delle
Imprese e del Made in Italy (videomessaggio). Presso De Montel - Terme, via
Fetonte 12.

- Portonovo (An): evento "Linea diretta con I'Europa”,

organizzato da Confindustria Ancona. Ore 17,30. Partecipa,

tra gli altri, Stefan Pan, vicepresidente di Confindustria per I'Unione europea e
il Rapporto con le Confindustrie europee. Presso Seebay Hotel, via Poggio
160.

- Milano: inaugurazione del nuovo ufficio di Brunswick Group, con una serata
di incontro e conversazione. Ore 18,30. Via Solferino, 40.

POLITICA E ATTIVITA' PARLAMENTARE
SENATO

9,00 Audizioni su DdI consulenti tecnici d'ufficio
(Giustizia)

9,15 DdI femminicidio (Giustizia)

10,00 Audizioni su Ddl Corte Conti (Affari Costituzionali
e Giustizia)
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24 DR
Radiocor

19 giugno 2025

Imprese: Invernizzi (Lombardia), Marchi storici fanno bene all'ltalia
All’assemblea generale dell’Associazione

Milano, 19 giu - “Vengo dalla consegna di un premio a un imprenditore che nel
silenzio piu assoluto ha fatto del bene a bambini cardiopatici. Questo esempio
mi serve per dire a voi imprenditori che ogni giorno fate alla Lombardia e all’ltalia
tanto bene. Senza di voi non si potrebbe fare niente”. Lo ha detto Ruggero
Invernizzi, sottosegretario della Regione Lombardia con delega a Controlli,
patrimonio e digitalizzazione, nel suo intervento allassemblea generale
dell’Associazione Marchi storici d’ltalia. Invernizzi ha preso parte al convegno
“Oltre la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi storici nell’ltalia che
cambia”. Sono 886 i Marchi storici iscritti al Registro speciale dei Marchi storici
di interesse nazionale. In tutto 650 aziende con oltre 70 miliardi di euro di
fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive delle 4 A del Made
in ltaly, cioé agroalimentare, abbigliamento-moda, arredamento-casa e
automazione-meccanica.
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24 DR
Radiocor

19 giugno 2025

Industria: Bracco, corporate heritage rende nostre imprese competitive e
uniche. All’assemblea generale dell’Associazione Marchi storici

Milano, 19 giu - “ll corporate heritage & strategico, € una leva che rende
competitive e uniche le nostre aziende sui concorrenti. Gli imprenditori devono
puntare su questi settori, valorizzare I'heritage fornisce la bussola per agire
domani. La storia plasma il futuro, i giovani devono avere memoria di cid che &
avvenuto”. Lo ha detto Diana Bracco, presidente e ceo del Gruppo Bracco, nel
suo intervento allassemblea generale dell’Associazione Marchi storici d’ltalia.
Invernizzi ha preso parte al convegno “Oltre la storia: identita in movimento. Il
valore dei Marchi storici nell’ltalia che cambia”. Sono 886 i Marchi storici iscritti
al Registro speciale dei Marchi storici di interesse nazionale. In tutto 650
aziende con oltre 70 miliardi di euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le
imprese produttive delle 4 A del Made in Italy, cioé agroalimentare,
abbigliamento-moda, arredamento-casa e automazione-meccanica.
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Gli appuntamenti di domani a Milano e in Lombardia

Milano, 18 giu - (Agenzia Nova) - Di seguito un quadRo dei principali
appuntamenti previsti per domani a Milano e in Lombardia. COMUNE "Amis
reunion”, un momento di confronto e riflessione sui risultati di Amis, progetto
frutto della collaborazione tra la Wellness Foundation e il Comune di Milano e
realizzato con il contributo di Fondazione di Comunita' Milano. Intervengono:
Lamberto Bertole', assessore al welfare e salute; Federica Alberti, direttrice di
wellness foundation; Francesco Caroli, policy advisor del Comune di Milano;
Francesco Scarpat, responsabile dell'Area Sociale di Fondazione di Comunita'
Milano; Antonio Rossi, City operations manager di Fondazione Milano Cortina
2026. Palazzo Marino, sala Alessi (ore 11:45) L'assessore al Bilancio, demanio
e piano straordinario Casa, Emmanuel Conte, tiene una conferenza stampa
dopo Giunta insieme ai sindaci di Gessate, Gorgonzola e Cologno Monzese.
Palazzo Marino, sala Brigida (ore 12:30) Il sindaco Giuseppe Sala interviene
all'Assemblea di Green Building Council Italia. Fonderia Napoleonica, via Thaon
di Revel, 21 (ore 14:30) La Presidente del Consiglio comunale, Elena Buscemi
partecipa alla tavola rotonda "L'Al Act tra esigenze regolatorie e tutela dei diritti",
nell'ambito del convegno "IA e discriminazioni di genere. Prospettive future per
una regolamentazione inclusiva; Universita' Statale (ore 14:30) La Presidente
del Consiglio comunale, Elena Buscemi interviene all'incontro "Milano come €'
cambiata con il centrosinistra. Cosa c'e' ancora da fare per raccogliere i nuovi
bisogni di una citta' piu' attrattiva e giusta". Palazzo Isimbardi (ore 18) REGIONE
L'assessore alla Cultura, Francesca Caruso, partecipa all'inaugurazione della
mostra "Emozione dei Giochi - Culture through sport"- Museo MA GA
Gallarate/Va (ore 12) L'assessore all'lAmbiente e clima Giorgio Maione,
partecipa all'evento "Verso un mercato unico dell'energia" che, tra i tanti temi,
approfondisce anche le opportunita’ legate al nucleare. Auditorium Santa Giulia,
Brescia (ore 16:30) L'assessore al Welfare, Guido Bertolaso visita i bambini
arrivati da Gaza la scorsa settimana e ricoverati in Lombardia. Al termine degli
incontri, punto stampa all'ospedale di Bergamo. Ospedale Papa Giovanni XXIII,
Bergamo (ore 19) VARIE Convegno "Obiettivo clima: Il Lancio della Strategia
MB". Provincia di Monza e della Brianza (ore 9) Terzo giorno dell'evento Young
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Factor: un dialogo tra giovani, economia e finanza promosso da Osservatorio
Permanente Giovani-Editori in partnership con Intesa Sanpaolo. Intervengono,
tra gli altri: Sergio Ermotti, ceo Ubs group; Andrea Orcel, Ceo UniCredit Group;
Joachim Nagel, Presidente Deutsche Bundesbank; Luis de Guindos; Vice
Presidente Bce. Palazzo Mezzanotte (ore 9:30) Il Presidente di Abi, Antonio
Patuelli interviene Assemblea di FeduF, Fondazione per I'educazione
finanziaria e al risparmio. Veneranda Biblioteca Ambrosiana, Piazza Pio XI, (ore
10:30) Briefing sulla Relazione annuale per I'anno 2024 della Consob. Sede
Consob, Via Broletto 7 (ore 11) Presentazione della ricerca condotta da Ipsos
per Vidas che esplora il vissuto dei caregiver di persone con demenza.
Universita' degli Studi di Milano (ore 11) Conferenza stampa di presentazione
delle linee programmatiche del neo-eletto Presidente di Assolombarda.
Assolombarda, via Pantano 9 (ore 12:15) Assemblea Generale
dell'Associazione Marchi storici d'ltalia. All'evento intervengono, tra gli altri:
Adolfo Urso, Ministro delle Imprese e del Made in Italy (videomessaggio);
Giovanna Mavellia, Segretario generale Confcommercio Lombardia; Carlo
Piccinato, Segretario regionale Confartigianato Lombardia; Francesco Billari,
rettore Universita' Bocconi; Massimo Caputi, Presidente Associazione Marchi
storici d'ltalia. De Montel - Terme Milano, Via Fetonte, 12 (ore 16) Evento "Gli
eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene comune" organizzato da Equita.
Intervengono tra gli altri: Fabrizio Testa, amministratore delegato, Borsa
Italiana; Federico Freni, sottosegretario di Stato per I'Economia e le finanze;
Francesco Billari, rettore Universita' Bocconi; Andrea Vismara amministratore
Delegato di Equita. SDA Bocconi School of Management (ore 16:30) Incontro
pubblico "Milano, come e' cambiata con il centrosinistra. Cosa c'e' ancora da
fare per raccogliere i nuovi bisogni di una citta' piu' attrattiva e giusta", promosso
dall'Associazione Democratici per Milano e dal Partito Democratico.
Intervengono la Segretaria regionale del Partito Democratico della Lombardia,
Silvia Roggiani e il sindaco di Milano Giuseppe Sala. Palazzo Isimbardi (ore 18)
Incontro pubblico promosso dal comitato civico "Milano Merita" in collaborazione
con il Gruppo Consiliare di Forza Italia nel Comune di Milano dal titolo:"Come
realizzare la Milano dei talenti e delle opportunita™. Intervengono, tra gli altri:
Giulio Gallera, consigliere regionale di Forza Italia; Sergio Scalpelli, direttore de
"Il Riformista Milano"; Martina Riva, assessore allo Sport, turismo e giovani del
Comune di Milano; Daniele Nahum, consigliere comunale di Azione. Le
conclusioni sono affidate a Luca Bernardo, capogruppo di Forza ltalia in
Consiglio comunale. Acquario Civico (ore 18) Inaugurazione della mostra "The
Green Light". Galleria Fumagalli, Via Bonaventura Cavalieri (ore 18)
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Celebrazione diocesana del Corpus domini: nell'occasione viene festeggiato il
50esimo anniversario di ordinazione sacerdotale dell'Arcivescovo Mario Delpini.
Basilica di Santo Stefano (ore 19) "Nonni, genitori, figli, nipoti: la sfida educativa
ai giorni nostri", questo il tema che verra' affrontato durante I'evento organizzato
da Aido con il patrocinio dell'Unione dei Comuni di Basiano e Masate,
Fondazione don Carlo Gnocchi onlus, Associazione Nonni 2.0 famiglia &
societa'. Rosanna Lo Cicero, gia' tutor coordinatrice Universita' Bicocca, esperta
in disturbi dello spettro dell'autismo e DSA, con esperienza pluriennale come
docente di sostegno nella scuola primaria, trattera' I'approccio educativo agli
studenti con patologie afferenti al disturbo cognitivo e I'utilizzo di tecniche e
strumenti di sostegno in ambito scolastico. Intervengono, tra gli altri: Giuseppe
Zola, avvocato, Presidente Associazione "Nonni 2.0"; Riccardo Bettiga,
psicologo, Garante di Regione Lombardia per la tutela dei minori e delle
fragilita'; Paola Frassinetti, Sottosegretario di Stato all'istruzione e al merito.
Sala consiliare di Basiano/Mi (ore 21).
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19 giugno 2025

Gli appuntamenti di oggi a Milano e in Lombardia

Milano, 19 giu - (Agenzia_Nova) - Di seguito un quadro dei principali
appuntamenti previsti per oggi a Milano e in Lombardia. COMUNE "Amis
reunion”, un momento di confronto e riflessione sui risultati di Amis, progetto
frutto della collaborazione tra la Wellness Foundation e il Comune di Milano e
realizzato con il contributo di Fondazione di Comunita' Milano. Intervengono:
Lamberto Bertole', assessore al welfare e salute; Federica Alberti, direttrice di
wellness foundation; Francesco Caroli, policy advisor del Comune di Milano;
Francesco Scarpat, responsabile dell'Area Sociale di Fondazione di Comunita'
Milano; Antonio Rossi, City operations manager di Fondazione Milano Cortina
2026. Palazzo Marino, sala Alessi (ore 11:45) L'assessore al Bilancio, demanio
e piano straordinario Casa, Emmanuel Conte, tiene una conferenza stampa
dopo Giunta insieme ai sindaci di Gessate, Gorgonzola e Cologno Monzese.
Palazzo Marino, sala Brigida (ore 12:30) Il sindaco Giuseppe Sala interviene
all'Assemblea di Green Building Council Italia. Fonderia Napoleonica, via Thaon
di Revel, 21 (ore 14:30) La presidente del Consiglio comunale, Elena Buscemi
partecipa alla tavola rotonda "L'Al Act tra esigenze regolatorie e tutela dei diritti",
nell'ambito del convegno "IA e discriminazioni di genere. Prospettive future per
una regolamentazione inclusiva; Universita' Statale (ore 14:30) La presidente
del Consiglio comunale, Elena Buscemi interviene all'incontro "Milano come €'
cambiata con il centrosinistra. Cosa c'e' ancora da fare per raccogliere i nuovi
bisogni di una citta' piu' attrattiva e giusta". Palazzo Isimbardi (ore 18) REGIONE
L'assessore alla Cultura, Francesca Caruso, partecipa all'inaugurazione della
mostra "Emozione dei Giochi - Culture through sport"- Museo MA GA
Gallarate/Va (ore 12) L'assessore alllAmbiente e clima Giorgio Maione,
partecipa all'evento "Verso un mercato unico dell'energia" che, tra i tanti temi,
approfondisce anche le opportunita’ legate al nucleare. Auditorium Santa Giulia,
Brescia (ore 16:30) L'assessore al Welfare, Guido Bertolaso visita i bambini
arrivati da Gaza la scorsa settimana e ricoverati in Lombardia. Al termine degli
incontri, punto stampa all'ospedale di Bergamo. Ospedale Papa Giovanni XXIII,
Bergamo (ore 19) VARIE Convegno "Obiettivo clima: Il Lancio della Strategia
MB". Provincia di Monza e della Brianza (ore 9) Terzo giorno dell'evento Young
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Factor: un dialogo tra giovani, economia e finanza promosso da Osservatorio
Permanente Giovani-Editori in partnership con Intesa Sanpaolo. Intervengono,
tra gli altri: Sergio Ermotti, ceo Ubs group; Andrea Orcel, Ceo UniCredit Group;
Joachim Nagel, Presidente Deutsche Bundesbank; Luis de Guindos; Vice
Presidente Bce. Palazzo Mezzanotte (ore 9:30) Il Presidente di Abi, Antonio
Patuelli interviene Assemblea di FeduF, Fondazione per I'educazione
finanziaria e al risparmio. Veneranda Biblioteca Ambrosiana, Piazza Pio XI, (ore
10:30) Briefing sulla Relazione annuale per I'anno 2024 della Consob. Sede
Consob, Via Broletto 7 (ore 11) Presentazione della ricerca condotta da Ipsos
per Vidas che esplora il vissuto dei caregiver di persone con demenza.
Universita' degli Studi di Milano (ore 11) Conferenza stampa di presentazione
delle linee programmatiche del neo-eletto Presidente di Assolombarda.
Assolombarda, via Pantano 9 (ore 12:15) Assemblea Generale
dell'Associazione Marchi storici d'ltalia. All'evento intervengono, tra gli altri:
Adolfo Urso, Ministro delle Imprese e del Made in Italy (videomessaggio);
Giovanna Mavellia, Segretario generale Confcommercio Lombardia; Carlo
Piccinato, Segretario regionale Confartigianato Lombardia; Francesco Billari,
rettore Universita' Bocconi; Massimo Caputi, Presidente Associazione Marchi
storici d'ltalia. De Montel - Terme Milano, Via Fetonte, 12 (ore 16) Evento "Gli
eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene comune" organizzato da Equita.
Intervengono tra gli altri: Fabrizio Testa, amministratore delegato, Borsa
Italiana; Federico Freni, sottosegretario di Stato per I'Economia e le finanze;
Francesco Billari, rettore Universita' Bocconi; Andrea Vismara amministratore
Delegato di Equita. SDA Bocconi School of Management (ore 16:30) Incontro
pubblico "Milano, come e' cambiata con il centrosinistra. Cosa c'e' ancora da
fare per raccogliere i nuovi bisogni di una citta' piu' attrattiva e giusta", promosso
dall'Associazione Democratici per Milano e dal Partito Democratico.
Intervengono la Segretaria regionale del Partito Democratico della Lombardia,
Silvia Roggiani e il sindaco di Milano Giuseppe Sala. Palazzo Isimbardi (ore 18)
Incontro pubblico promosso dal comitato civico "Milano Merita" in collaborazione
con il Gruppo Consiliare di Forza Italia nel Comune di Milano dal titolo:"Come
realizzare la Milano dei talenti e delle opportunita™. Intervengono, tra gli altri:
Giulio Gallera, consigliere regionale di Forza Italia; Sergio Scalpelli, direttore de
"Il Riformista Milano"; Martina Riva, assessore allo Sport, turismo e giovani del
Comune di Milano; Daniele Nahum, consigliere comunale di Azione. Le
conclusioni sono affidate a Luca Bernardo, capogruppo di Forza ltalia in
Consiglio comunale. Acquario Civico (ore 18) Inaugurazione della mostra "The
Green Light". Galleria Fumagalli, Via Bonaventura Cavalieri (ore 18)
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Celebrazione diocesana del Corpus domini: nell'occasione viene festeggiato il
50esimo anniversario di ordinazione sacerdotale dell'Arcivescovo Mario Delpini.
Basilica di Santo Stefano (ore 19) "Nonni, genitori, figli, nipoti: la sfida educativa
ai giorni nostri", questo il tema che verra' affrontato durante I'evento organizzato
da Aido con il patrocinio dell'Unione dei Comuni di Basiano e Masate,
Fondazione don Carlo Gnocchi onlus, Associazione Nonni 2.0 famiglia &
societa'. Rosanna Lo Cicero, gia' tutor coordinatrice Universita' Bicocca, esperta
in disturbi dello spettro dell'autismo e DSA, con esperienza pluriennale come
docente di sostegno nella scuola primaria, trattera' I'approccio educativo agli
studenti con patologie afferenti al disturbo cognitivo e I'utilizzo di tecniche e
strumenti di sostegno in ambito scolastico. Intervengono, tra gli altri: Giuseppe
Zola, avvocato, Presidente Associazione "Nonni 2.0"; Riccardo Bettiga,
psicologo, Garante di Regione Lombardia per la tutela dei minori e delle
fragilita'; Paola Frassinetti, Sottosegretario di Stato all'istruzione e al merito.
Sala consiliare di Basiano/Mi (ore 21).
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Gli appuntamenti di oggi a Milano e in Lombardia

Milano, 19 giu - (Agenzia_Nova) - Di seguito un quadro dei principali
appuntamenti previsti per oggi a Milano e in Lombardia. COMUNE "Amis
reunion”, un momento di confronto e riflessione sui risultati di Amis, progetto
frutto della collaborazione tra la Wellness Foundation e il Comune di Milano e
realizzato con il contributo di Fondazione di Comunita' Milano. Intervengono:
Lamberto Bertole', assessore al welfare e salute; Federica Alberti, direttrice di
wellness foundation; Francesco Caroli, policy advisor del Comune di Milano;
Francesco Scarpat, responsabile dell'Area Sociale di Fondazione di Comunita’
Milano; Antonio Rossi, City operations manager di Fondazione Milano Cortina
2026. Palazzo Marino, sala Alessi (ore 11:45) L'assessore al Bilancio, demanio
e piano straordinario Casa, Emmanuel Conte, tiene una conferenza stampa
dopo Giunta insieme ai sindaci di Gessate, Gorgonzola e Cologno Monzese.
Palazzo Marino, sala Brigida (ore 12:30) Il sindaco Giuseppe Sala interviene
all'Assemblea di Green Building Council Italia. Fonderia Napoleonica, via Thaon
di Revel, 21 (ore 14:30) La presidente del Consiglio comunale, Elena Buscemi
partecipa alla tavola rotonda "L'Al Act tra esigenze regolatorie e tutela dei diritti",
nell'ambito del convegno "IA e discriminazioni di genere. Prospettive future per
una regolamentazione inclusiva; Universita' Statale (ore 14:30) La presidente
del Consiglio comunale, Elena Buscemi interviene all'incontro "Milano come €'
cambiata con il centrosinistra. Cosa c'e' ancora da fare per raccogliere i nuovi
bisogni di una citta' piu' attrattiva e giusta". Palazzo Isimbardi (ore 18) REGIONE
L'assessore alla Cultura, Francesca Caruso, partecipa all'inaugurazione della
mostra "Emozione dei Giochi - Culture through sport"- Museo MA GA
Gallarate/Va (ore 12) L'assessore alllAmbiente e clima Giorgio Maione,
partecipa all'evento "Verso un mercato unico dell'energia" che, tra i tanti temi,
approfondisce anche le opportunita’ legate al nucleare. Auditorium Santa Giulia,
Brescia (ore 16:30) L'assessore al Welfare, Guido Bertolaso visita i bambini
arrivati da Gaza la scorsa settimana e ricoverati in Lombardia. Al termine degli
incontri, punto stampa all'ospedale di Bergamo. Ospedale Papa Giovanni XXIII,
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Bergamo (ore 19) VARIE Convegno "Obiettivo clima: Il Lancio della Strategia
MB". Provincia di Monza e della Brianza (ore 9) Terzo giorno dell'evento Young
Factor: un dialogo tra giovani, economia e finanza promosso da Osservatorio
Permanente Giovani-Editori in partnership con Intesa Sanpaolo. Intervengono,
tra gli altri: Sergio Ermotti, ceo Ubs group; Andrea Orcel, Ceo UniCredit Group;
Joachim Nagel, Presidente Deutsche Bundesbank; Luis de Guindos; Vice
Presidente Bce. Palazzo Mezzanotte (ore 9:30) Il Presidente di Abi, Antonio
Patuelli interviene Assemblea di FeduF, Fondazione per I'educazione
finanziaria e al risparmio. Veneranda Biblioteca Ambrosiana, Piazza Pio Xl, (ore
10:30) Briefing sulla Relazione annuale per I'anno 2024 della Consob. Sede
Consob, Via Broletto 7 (ore 11) Presentazione della ricerca condotta da Ipsos
per Vidas che esplora il vissuto dei caregiver di persone con demenza.
Universita' degli Studi di Milano (ore 11) Conferenza stampa di presentazione
delle linee programmatiche del neo-eletto Presidente di Assolombarda.
Assolombarda, via Pantano 9 (ore 12:15) Assemblea Generale
dell'Associazione Marchi storici d'ltalia. All'evento intervengono, tra gli altri:
Adolfo Urso, Ministro delle Imprese e del Made in Italy (videomessaggio);
Giovanna Mavellia, Segretario generale Confcommercio Lombardia; Carlo
Piccinato, Segretario regionale Confartigianato Lombardia; Francesco Billari,
rettore Universita' Bocconi; Massimo Caputi, Presidente Associazione Marchi
storici d'ltalia. De Montel - Terme Milano, Via Fetonte, 12 (ore 16) Evento "Gli
eco-sistemi finanziari e lo sviluppo del bene comune" organizzato da Equita.
Intervengono tra gli altri: Fabrizio Testa, amministratore delegato, Borsa
Italiana; Federico Freni, sottosegretario di Stato per I'Economia e le finanze;
Francesco Billari, rettore Universita' Bocconi; Andrea Vismara amministratore
Delegato di Equita. SDA Bocconi School of Management (ore 16:30) Incontro
pubblico "Milano, come €' cambiata con il centrosinistra. Cosa c'e' ancora da
fare per raccogliere i nuovi bisogni di una citta' piu' attrattiva e giusta", promosso
dall'Associazione Democratici per Milano e dal Partito Democratico.
Intervengono la Segretaria regionale del Partito Democratico della Lombardia,
Silvia Roggiani e il sindaco di Milano Giuseppe Sala. Palazzo Isimbardi (ore 18)
Incontro pubblico promosso dal comitato civico "Milano Merita" in collaborazione
con il Gruppo Consiliare di Forza Italia nel Comune di Milano dal titolo:"Come
realizzare la Milano dei talenti e delle opportunita™. Intervengono, tra gli altri:
Giulio Gallera, consigliere regionale di Forza ltalia; Sergio Scalpelli, direttore de
"Il Riformista Milano"; Martina Riva, assessore allo Sport, turismo e giovani del
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Comune di Milano; Daniele Nahum, consigliere comunale di Azione. Le
conclusioni sono affidate a Luca Bernardo, capogruppo di Forza ltalia in
Consiglio comunale. Acquario Civico (ore 18) Inaugurazione della mostra "The
Green Light". Galleria Fumagalli, Via Bonaventura Cavalieri (ore 18)
Celebrazione diocesana del Corpus domini: nell'occasione viene festeggiato il
50esimo anniversario di ordinazione sacerdotale dell'Arcivescovo Mario Delpini.
Basilica di Santo Stefano (ore 19) "Nonni, genitori, figli, nipoti: la sfida educativa
ai giorni nostri", questo il tema che verra' affrontato durante I'evento organizzato
da Aido con il patrocinio dell'Unione dei Comuni di Basiano e Masate,
Fondazione don Carlo Gnocchi onlus, Associazione Nonni 2.0 famiglia &
societa'. Rosanna Lo Cicero, gia' tutor coordinatrice Universita' Bicocca, esperta
in disturbi dello spettro dell'autismo e DSA, con esperienza pluriennale come
docente di sostegno nella scuola primaria, trattera' I'approccio educativo agli
studenti con patologie afferenti al disturbo cognitivo e I'utilizzo di tecniche e
strumenti di sostegno in ambito scolastico. Intervengono, tra gli altri: Giuseppe
Zola, avvocato, Presidente Associazione "Nonni 2.0"; Riccardo Bettiga,
psicologo, Garante di Regione Lombardia per la tutela dei minori e delle
fragilita'; Paola Frassinetti, Sottosegretario di Stato all'istruzione e al merito.
Sala consiliare di Basiano/Mi (ore 21).
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LOMBARDIA: INVERNIZZI "MARCHI STORICI STRATEGICI PER
COSTRUIRE FUTURO"

| 'MARCHI STORICI' e loro importanza per il futuro, non solo un ricordo del
passato e delle radici economiche dei territori in cui hanno gestito le loro attivita.
Questi i temi su cui si & soffermato Ruggero Invernizzi, sottosegretario alla
Presidenza con deleghe a Controlli, Patrimonio e Digitalizzazione, intervenuto
in rappresentanza del governatore lombardo, Attilio Fontana all'Assemblea
generale 2025 dell'Associazione MARCHI STORICI d'ltalia. "Oggi piu che mai,
in un contesto globale in rapida evoluzione, in cui l'economia cambia e si
trasforma - ha detto Invernizzi - &€ fondamentale riscoprire e valorizzare le radici
del nostro tessuto industriale. E i MARCHI STORICI, come sempre piu spesso
viene ricordato con autorevolezza dagli addetti ai lavori, non rappresentano
soltanto un passato da celebrare, ma un capitale strategico su cui costruire il
futuro del nostro Paese". |l sottosegretario ha quindi ringraziato tutti i presenti,
organizzatori, imprenditori, rappresentanti delle istituzioni, studiosi e
professionisti quali custodi di un patrimonio che & culturale, produttivo e
identitario al tempo stesso.
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19 giugno 2025

IMPRESE. | MARCHI STORICI ITALIANI VALGONO 70 MILIARDI DI EURO
Roma, 19 giu. - Sono 886 i MARCHI STORICI iscritti al Registro Speciale dei
MARCHI STORICI di Interesse Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70
miliardi di euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive
delle 4 A del Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-
Casa, Automazione-Meccanica. Sono questi i numeri emersi dall'Assemblea
Annuale dell'Associazione MARCHI STORICI, dal titolo "Oltre la storia: identita
in movimento. Il valore dei MARCHI STORICI nell'ltalia che cambia", che si &
tenuta nella splendida cornice di De Montel - Terme di Milano. "Le adesioni al
Registro Speciale dei MARCHI STORICI, istituito dal Mimit, & in costante
crescita- ha dichiarato Massimo Caputi, presidente dell'Associazione MARCHI
STORICI- Le nostre imprese ne riconoscono il valore nella lotta contro ['italian
soundig e la contraffazione: negli anni si &€ confermato uno strumento
fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy nel mondo. Come
Associazione, siamo convinti dell'importanza di una collaborazione tra pubblico
e privato, ed & per questo che stiamo lavorando a una serie di misure ad hoc
con il Ministero delle Imprese e del Made in Italy volte a promuovere il nostro
patrimonio industriale e imprenditoriale". L'Associazione sta infatti lavorando al
miglioramento del Fondo Salvaguardia Imprese e MARCHI STORICI, al fine di
consentirne l'accesso anche per motivo di espansione e sviluppo. Centrale
anche il potenziamento del regime del Patent Box, con introduzione del Marchio
Storico di interesse nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il patrimonio
immateriale identitario delle imprese storiche. Un'attenzione particolare, infine,
per le Pmi: I'Associazione sta lavorando all'introduzione di forti incentivi per il
coinvolgimento delle piccole e medie imprese titolari di marchio storico nei
percorsi formativi Its, Pcto e Licei del Made in Italy e sta lavorando per
semplificare le procedure per la difesa di queste imprese introducendo sportelli
informativi e assistenza legale di base.
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L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il Cnel per la realizzazione del
primo Rapporto sui MARCHI STORICI, un studio che si focalizzera sull'impatto
economico e culturale dei MARCHI STORICI sull'economia italiana, e per
l'organizzazione dell'ltalian Heritage Forum - Stati Generali del MARCHI
STORICI del Made in ltaly, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati
nella tutela, promozione e valorizzazione dell'heritage delle imprese italiane che
punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la
promozione del Made in Italy. Grande impegno, nei confronti del progetto dei
circuiti turistici e culturali dei Musei d'impresa e archivi aziendali dei MARCHI
STORICI, in collaborazione con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro:
I'Associazione sta collaborando con la Fondazione imprese e competenze per
il Made in Italy promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made in
Italy. Nell'ambito di questo impegno culturale, la mostra "ldentitalia - The Iconic
Italian Brands", visitata da oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19
settembre presso M9 - Museo del '900 di Venezia Mestre. Si & tenuta infine in
occasione delllAssemblea Annuale dell'Associazione un incontro con una
delegazione del Gruppo Giovani dell'Associazione, ospitato presso la sede di
Milano del Gruppo Gabetti. L'incontro, aperto dal Presidente del Gruppo Giovani
Armando de Nigris, &€ stato un momento fecondo di scambio tra giovani
imprenditori e professionisti: il dibattito si & concentrato su temi fondamentali
quali il mercato immobiliare, gli asset strategici e la valorizzazione del patrimonio
aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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LOMBARDIA, INVERNIZZI: MARCHI STORICI STRATEGICI PER
COSTRUIRE IL FUTURO

Milano, 19 giu - | 'MARCHI STORICI' e loro importanza per il futuro, non solo un
ricordo del passato e delle radici economiche dei territori in cui hanno gestito le
loro attivita. Questi i temi su cui si € soffermato Ruggero Invernizzi,
sottosegretario alla Presidenza con deleghe a Controlli, Patrimonio e
Digitalizzazione, intervenuto in rappresentanza del governatore lombardo, Attilio
Fontana all'Assemblea generale 2025 dell'Associazione MARCHI STORICI
d'ltalia. "Oggi piu che mai, in un contesto globale in rapida evoluzione, in cui
I'economia cambia e si trasforma - ha detto Invernizzi - € fondamentale riscoprire
e valorizzare le radici del nostro tessuto industriale. E i MARCHI STORICI, come
sempre piu spesso viene ricordato con autorevolezza dagli addetti ai lavori, non
rappresentano soltanto un passato da celebrare, ma un capitale strategico su
cui costruire il futuro del nostro Paese". Il sottosegretario ha quindi ringraziato
tutti i presenti, organizzatori, imprenditori, rappresentanti delle istituzioni,
studiosi e professionisti quali custodi di un patrimonio che é culturale, produttivo
e identitario al tempo stesso. In un'assemblea che ha parlato di ‘Made in Italy',
il sottosegretario regionale ha rimarcato come "una delle sfide piu complesse
del nostro tempo sia la difesa dell'autenticita" e puntato il dito contro I'odioso
fenomeno della contraffazione qualificato come "spregevole reato economico, e
attacco alla reputazione, alla qualita e all'ingegno che caratterizzano il nostro
'Made in Italy', rappresentando, inoltre, un danno alla fiducia dei consumatori,
alla dignita del lavoro e alla legalita del mercato".

"Regione Lombardia, come prima regione manifatturiera d'ltalia ed Europa - ha
detto INVERNIZZI - € impegnata con convinzione nel promuovere sinergie tra
istituzioni, Forze dell'ordine, imprese e consumatori per contrastare ogni forma
di abuso e proteggere il valore reale che si cela dietro un marchio autentico.
Dobbiamo, perd, anche saper promuovere: valorizzare le identita, raccontare
territori e generare nuove alleanze". "Perché - ha aggiunto - un marchio storico,
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infatti, € molto piu di un logo grafico o di un nome conosciuto: € una narrazione
viva, € la storia di un'impresa che ha saputo attraversare epoche, crisi e
innovazioni restando fedele alla propria missione e al proprio territorio".
"Sostengo con convinzione - ha affermato INVERNIZZI - che un marchio storico
racchiude un sapere collettivo, fatto di persone, famiglie, comunita e saperi
artigianali che si sono tramandati nel tempo. E custodire questo patrimonio
significa investirlo in chiave contemporanea. Significa trasformare la memoria in
progettualita, I'eredita in visione del futuro e la tradizione in valore competitivo.
Oggi le imprese devono praticare la resilienza, adattarsi, dialogare con nuove
generazioni di consumatori sempre piu attenti all'etica, alla sostenibilita, alla
veridicita delle promesse. In questo contesto, i marchi storici possono e devono
rappresentare un faro: perché parlano con I'autorevolezza della coerenza, della
lunga durata e della fiducia conquistata e mai tradita". "Come Regione
Lombardia - ha continuato - crediamo fortemente in questo modello di sviluppo.
Per questo abbiamo promosso politiche che valorizzano il patrimonio industriale
storico, che sostengono l'innovazione nelle PMI e che riconoscono il legame
inscindibile tra impresa e territorio". "Non va infatti dimenticato - ha concluso
INVERNIZZI - che molti tra i marchi storici italiani piu prestigiosi hanno sede
proprio nella nostra regione, in Lombardia. E questo non & un caso. E il frutto di
un ecosistema produttivo fertile, aperto, competitivo, ma anche profondamente
radicato nella storia. Per questo Regione Lombardia € e sara al fianco dei
Marchi storici nel loro cammino".
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ASSOCIAZIONE MARCHI STORICI: | MARCHI STORICI ITALIANI VALGONO
70 MLD

Milano, 19 giu- Sono 886 i MARCHI STORICI iscritti al Registro Speciale dei
MARCHI STORICI di Interesse Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70
miliardi di euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive
delle 4 A del Made in ltaly, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-
Casa, Automazione-Meccanica. Sono questi i numeri emersi dall'Assemblea
Annuale dellASSOCIAZIONE MARCHI STORICI, dal titolo "Oltre la storia:
identita in movimento. Il valore dei MARCHI STORICI nell'ltalia che cambia",
che si & tenuta oggi nella splendida cornice di De Montel - Terme di Milano. "Le
adesioni al Registro Speciale dei MARCHI STORICI, istituito dal MIMIT, & in
costante  crescita." Ha dichiarato Massimo  Caputi, Presidente
del'lASSOCIAZIONE MARCHI STORICI. "Le nostre imprese ne riconoscono il
valore nella lotta contro l'italian soundig e la contraffazione: negli anni si é
confermato uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del Made
in Italy nel mondo. Come ASSOCIAZIONE, siamo convinti dell'importanza di
una collaborazione tra pubblico e privato, ed & per questo che stiamo lavorando
a una serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del Made in Italy
volte a promuovere il nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”.

L'ASSOCIAZIONE sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo
Salvaguardia Imprese e MARCHI STORICI, al fine di consentirne l'accesso
anche per motivo di espansione e sviluppo. Centrale anche il potenziamento del
regime del Patent Box, con introduzione del Marchio Storico di interesse
nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario
delle imprese storiche. Un'attenzione particolare, infine, per le PMI:
'TASSOCIAZIONE sta lavorando all'introduzione di forti incentivi per |l
coinvolgimento delle piccole e medie imprese titolari di marchio storico nei
percorsi formativi ITS, PCTO e Licei del Made in Italy e sta lavorando per
semplificare le procedure per la difesa di queste imprese introducendo sportelli
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informativi e assistenza legale di base. L'ASSOCIAZIONE ha inoltre raggiunto
un'intesa con il CNEL per la realizzazione del primo Rapporto sui MARCHI
STORICI, un studio che si focalizzera sull'impatto economico e culturale dei
MARCHI STORICI sull'economia italiana, e per l'organizzazione dell'ltalian
Heritage Forum - Stati Generali del MARCHI STORICI del Made in ltaly, un
dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella tutela, promozione e
valorizzazione dell'heritage delle imprese italiane che punta alla redazione e
sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la promozione del Made
in ltaly.

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e culturali
dei Musei d'impresa e archivi aziendali dei MARCHI STORICI, in collaborazione
con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro: I'ASSOCIAZIONE sta
collaborando con la Fondazione imprese e competenze per il Made in ltaly
promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made in Italy. Nell'ambito
di questo impegno culturale, la mostra "Identitalia - The Iconic Italian Brands",
visitata da oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso
M9 - Museo del '900 di Venezia Mestre. Si & tenuta infine in occasione
dell'Assemblea Annuale dellASSOCIAZIONE un incontro con una delegazione
del Gruppo Giovani dellASSOCIAZIONE, ospitato presso la sede di Milano del
Gruppo Gabetti. L'incontro, aperto dal Presidente del Gruppo Giovani Armando
de Nigris, & stato un momento fecondo di scambio tra giovani imprenditori e
professionisti: il dibattito si & concentrato su temi fondamentali quali il mercato
immobiliare, gli asset strategici e la valorizzazione del patrimonio aziendale, con
uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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Marchi storici, valore oltre i 70 miliardi
Sempre piu asse portante del made in Italy

Cultura d’impresa

Lalotta al falso & cruciale: nei
primi sei mesi 2024 sequestri
per 28 milioni di prodotti

Enrico Netti

Cresce il numero dei Marchi storici
d'interesse nazionale ed éarrivatoil
momento di fare gioco di squadra
per dare continuita a questi valori
identitari. «Il numero dei Marchi
storici iscritti al registro speciale ¢ di
886 per un totale di 650 aziende con
oltre 70 miliardi di ricavi. Le nostre
imprese riconoscono il valore nella
lotta contro I'italian soundig e la
contraffazione» ha detto Massimo
Caputi, presidente dell’Associazione
Marchi storici, aprendo I'annuale as-
semblea che si & svolta a Milano
presso Terme De Montel.
Inunvideo messaggio Adolfo Ur-
so, ministrodelle Imprese e del Made
in Italy ha rimarcato come «i Marchi

storici costituiscono quel patrimonio
di conoscenze, competenze eidee che
sonofl tratto caratteristico del gusto
e del saper fare italiano che ha vinto
nel mondo». La giornata é poi conti-
nuatacondue tavole rotonde, mode-
rate da Fabio Tamburini, direttore de
11 Sole 24 Ore. A valle dei marchi storici
c’¢lalotta per promuovere e difende-
relaloroidentita eautenticitaelalot-
taalla contraffazione & una delle mis-

nel primo semestre del 2024 ha se-
questrato 28 milioni di prodotti con-
traffatti e nell’arco del triennio 2022
-2024 circa 970 milioni di articoli».
Merce che previaautorizzazione della
magistratura viene distrutta o nel ca-
so di generi alimentari idonei per
I'alimentazione umanadonataad as-
sociazioni di beneficenza.

C’¢ poi la corsa per capitalizzare
questa storia recente della manifattu-

raedel commercioin Italia. «Sono da

tutto il sistema del made in Italy - ag-
giunge Maria Canella, curatrice di Ri-
nascente Archieves -. Il Compasso
d'Oroé nato per promuovere il sapere
fareall'italiana nei settori chiave co-
me lamoda pronta, food, turismo, ar-
redo e design. Cosi il grande magazzi-
noécresciuto mantenendo una visio-
nedilungo periodo conun impegno

che fornisce la bussola per agire do-
mani. Lastoria plasmail futuro, i gio-
vanidevonoavere memoriadi ¢id che
&avvenuton. La storia come valore
per le nuove generazioni «maanche
fattore di competitivita perché la
nostraossessione & 'ultima rigadel
conto economico - conclude Anto-
nio Calabrd, presidente Museimpre-
sa -. Quel passato ricorda quanto
eravamo innovativi, capaci di regge-
re il cambiamentow.
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ASSOCIAZIONE MARCHI STORICI D'ITALIA

«Potenziare il patent box
e piu sostegni alle Pmi»

Una serie dirichieste al Governo per sostenere le
impreseamarchiostorico, soprarmuttole Pmi. E quello
che domani Massimo Caputi, presidente

dell’ Assodazione Marchi Storid d'Italia presentera nel
corso dell'assemblea generale che siterraa Milano.
«Portererno all a‘nrnmnewhbhmedeﬂapolmcauna
serie di proposte concrete per nere
le imprese a marchio storico, conun'attenzione
particolare alle Pmi, che ora rappresentano il 365 del
bo(nhdqd.usﬂﬂhalmgim Trale altre richieste c'& il

interesse nazionale traibeniintangibili - continua il
presidente -, Eunaproposta pervalorizzare il
patrimonio immateriale identitario delle imprese
titolari di marchistorici, proponendo ' inserimento del
marchiostorico trale tipologie dibeni intangibili che
pubessere oggetto della maggiorazione del 0% dei
costi di ricerca e sviluppo sostenuti+. In chiave
industriale verra chiesto il miglioramento del Fondo
salvaguardiaimprese perimarchi storici le cuirisorse
servirannoanche perl'espansione e lo sviluppo delle
aziende con marchio storico, tramite acquisizioni di
imprese in crisi, anch’'esse con marchio storico,
appartenentiallo stesso settore dell impresa
acquirente eoggetio diparticolare interesse da parte di
illvesﬁmﬁmnierisivudeandleﬁvm'im,m

misure finanziarie, neeil sostegnoalle
attiviti del settore modadove i processi della filiera
sonotraloro concatenati. Si puntainolire a unaserie di
attivith pensate per coinvolgere il pubblico con
percorsi eitinerari turistid e culturali, creati in
collaborazione con Museimpresa, « Pensiamoauna
rete cheunira territord, storie industriali eidentita
produttive, conl'obiettivo di rendere fruibile e visibile
il patrimonio del made in Italyin chiave educativa,
culturale e turistica. Proponiamo un tavolo con i
ministri competenti, tra cui Giuli, Urso e Santanché per
illancio dei drcuiti dei Musei dei Marchi Storicis
aggiunge Caputi. C'& poiill mondo dellascuola da
avvicinare con percorsi per le competenze trasversalie
l'orientamento (Poto), iter formativi per Its eilicei del
madein [raly questa volta coinvolgendole Pmia
marchio storico per sviluppare stage e percorsi
didattici in promuovere e valorizzare 1 mestieri
industriali. Pmiancorauna volta in prima linea conla
propostaArchivio vive™ per creare una piattaforma
pubblica digitale che conterra document, foro, video,
testimonianze che raccontano la memoria industriale
di questeattiviti a marchio storico. Un progetto low
cost evolontario per promuovere e salvaguardare
cultura eidentita produttivaitaliana. Eanche stato
siglato unaccordo conil Cnel perrealizzare il primo
Rapporto suimarchi storic che avraun focus
particolare sul loro impartoeconomico.

—Enrico Netti

WAPROOLEION SISIVATA
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https://finanza.repubblica.it/News/2025/06/19/i marchi storici italiani valgono
70 miliardi di euro-137/

| Marchi Storici
italiani valgono

70 miliardi di
euro

19 giugno 2025

(Teleborsa) - Sono 886 i Marchi Storici iscritti al Registro Speciale dei Marchi
Storici di Interesse Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi
di euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive delle 4
A del Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-Casa,
Automazione-Meccanica. Sono questi i numeri emersi dall’Assemblea Annuvale
dell’Associazione Marchi Storici, dal titolo "Oltre la storia: identita in
movimento. |l valore dei Marchi Storici nell’ltalia che cambia”, che si e tenuta

oggi nella splendida cornice di De Montel — Terme di Milano.

54


https://finanza.repubblica.it/News/2025/06/19/i_marchi_storici_italiani_valgono_70_miliardi_di_euro-137/
https://finanza.repubblica.it/News/2025/06/19/i_marchi_storici_italiani_valgono_70_miliardi_di_euro-137/

COMIN

&PARTNERS

"Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal MIMIT, & in
costante crescita - ha dichiarato Massimo Caputi, Presidente dell’Associazione
Marchi Storici -. Le nostre imprese ne riconoscono il valore nella lotta contro
I'italian soundig e la contraffazione: negli anni si & confermato uno strumento
fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy nel mondo.
Come Associazione, siamo convinti dell'importanza di una collaborazione tra
pubblico e privato, ed & per questo che stiamo lavorando a una serie di misure
ad hoc con il Ministero delle Imprese e del Made in ltaly volte a promuovere il

nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”.

L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia
Imprese e Marchi Storici, al fine di consentirne I'accesso anche per motivo di
espansione e sviluppo. Centrale anche il potenziamento del regime del Patent
Box, con introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra i beni
intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario delle imprese
storiche. Un’'attenzione particolare, infine, per le PMI: 'Associazione sta
lavorando all'introduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole
e medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi ITS, PCTO e
Licei del Made in ltaly e sta lavorando per semplificare le procedure per la
difesa di queste imprese introducendo sportelli informativi e assistenza legale

di base.

L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la realizzazione

del primo Rapporto sui Marchi Storici, un studio che si focalizzera sull'impatto
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economico e culturale dei Marchi Storici sull’economia italiana, e per
I'organizzazione dell’ltalian Heritage Forum — Stati Generali del Marchi Storici
del Made in ltaly, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella
tutela, promozione e valorizzazione dell’heritage delle imprese italiane che
punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per

la promozione del Made in Italy.

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e
culturali dei Musei d’impresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in
collaborazione con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro:
I’Associazione sta collaborando con la Fondazione imprese e competenze per
il Made in Italy promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made in
Italy. Nell'ambito di questo impegno culturale, la mostra "Identitalia — The
Iconic Italian Brands", visitata da oltre 20mila persone, sara ospitata dal

prossimo 19 settembre presso M9 — Musec del ‘900 di Venezia Mestre.

Si & tenuta infine in occasione dell’Assemblea Annuale dell’Associazione un
incontro con una delegazione del Gruppo Giovani dell’Associazione, ospitato
presso la sede di Milano del Gruppo Gabetti. L'incontro, aperto dal Presidente
del Gruppo Giovani Armando de Nigris, & stato un momento fecondo di
scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si & concentrato
su temi fondamentali quali il mercato immobiliare, gli asset strategici e la
valorizzazione del patrimonio aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove

generazioni.
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[ Marchi Storici italiani valgono 70
miliardi di euro

Sono 886 i Marchi Storici iscritti al Registro
Speciale dei Marchi Storici di Interesse Nazionale,
per un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di
euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le
imprese produttive delle 4 A del Made in Italy,
Agroalimentare, Abbigliamento-Moda,
Arredamento-Casa, Automazione-Meccanica. Sono

questi i numeri emersi dallAssemblea Annuale
dell’Associazione Marchi Storici, dal titolo "Oltre la storia: identita in movimento. Il valore
dei Marchi Storici nell'Iltalia che cambia”, che si ¢ tenuta oggi nella splendida cornice di De
Montel - Terme di Milano.

"Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal MIMIT, ¢ in costante
crescita - ha dichiarato Massimo Caputi, Presidente dell’Associazione Marchi Storici -. Le
nostre imprese ne riconoscono il valore nella lotta contro litalian soundig e la
contraffazione: negli anni si ¢ confermato uno strumento fondamentale per la promozione e
la tutela del Made in Italy nel mondo. Come Associazione, siamo convinti dell'importanza di
una collaborazione tra pubblico e privato, ed € per questo che stiamo lavorando a una serie
di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del Made in Italy volte a promuovere il
nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”
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L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia Imprese e
Marchi Storici, al fine di consentirne l'accesso anche per motivo di espansione e sviluppo.
Centrale anche il potenziamento del regime del Patent Box, con introduzione del Marchio
Storico di interesse nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale
identitario delle imprese storiche. Un'attenzione particolare, infine, per le PML
'Associazione sta lavorando allintroduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle
piccole e medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi ITS, PCTO e Licei
del Made in Italy e sta lavorando per semplificare le procedure per la difesa di queste
imprese introducendo sportelli informativi e assistenza legale di base.

L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la realizzazione del primo
Rapporto sui Marchi Storici, un studio che si focalizzera sullimpatto economico e culturale
dei Marchi Storici sulleconomia italiana, e per l'organizzazione dellTtalian Heritage Forum
- Stati Generali del Marchi Storici del Made in Italy, un dibattito nazionale tra gli
stakeholder impegnati nella tutela, promozione e valorizzazione dellheritage delle imprese
italiane che punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la
promozione del Made in Italy.

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e culturali dei
Musei d'impresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in collaborazione con Museimpresa
presieduta da Antonio Calabrd: 'Associazione sta collaborando con la Fondazione imprese e
competenze per il Made in Italy promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made
in Italy. Nellambito di questo impegno culturale, la mostra "Identitalia - The Iconic Italian
Brands", visitata da oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso M9
- Museo del ‘900 di Venezia Mestre.

Si é tenuta infine in occasione dellAssemblea Annuale dell’Associazione un incontro con una
delegazione del Gruppo Giovani dellAssociazione, ospitato presso la sede di Milano del
Gruppo Gabetti. Lincontro, aperto dal Presidente del Gruppo Giovani Armando de Nigris, é
stato un momento fecondo di scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito
si € concentrato su temi fondamentali quali il mercato immobiliare, gli asset strategici e la
valorizzazione del patrimonio aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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| Marchi Storici italiani valgono 70
miliardi di euro

=B "‘.‘::f?‘ﬁw (Teleborsa) - Sono 886 i Marchi Storici iscritti al
Registro Speciale dei Marchi Storici di Interesse

Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70
miliardi di euro di fatturato e 86mila addettiin Italia
per le imprese produttive delle 4 A del Made in Italy,
Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-
Casa, Automazione-Meccanica. Sono questi i numeri emersi dall’Assemblea Annuale
dell’Associazione Marchi Storici, dal titolo "Oltre la storia: identita in movimento. |l valore
dei Marchi Storici nell'ltalia che cambia”, che si & tenuta oggi nella splendida cornice di De
Montel - Terme di Milano.

"Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal MIMIT, & in costante crescita
- ha dichiarato Massimo Caputi, Presidente dell’Associazione Marchi Storici -. Le nostre
imprese ne riconoscono il valore nella lotta contro I'italian soundig e la contraffazione: negli
anni si & confermato uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del Made in
Italy nel mondo. Come Associazione, siamo convinti dell'importanza di una collaborazione
tra pubblico e privato, ed & per questo che stiamo lavorando a una serie di misure ad hoc con
il Ministero delle Imprese e del Made in Italy volte a promuovere il nostro patrimonio
industriale e imprenditoriale".
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L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia Imprese e
Marchi Storici, al fine di consentirne I'accesso anche per motivo di espansione e sviluppo.
Centrale anche il potenziamento del regime del Patent Box, con introduzione del Marchio
Storico di interesse nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale
identitario delle imprese storiche. Un'attenzione particolare, infine, per le PMI:
I'Associazione sta lavorando all'introduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle
piccole e medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi ITS, PCTO e Licei
del Made in Italy e sta lavorando per semplificare le procedure per la difesa di queste
imprese introducendo sportelli informativi e assistenza legale di base.

LAssociazione ha inoltre raggiunto un’intesa con il CNEL per |la realizzazione del primo
Rapporto sui Marchi Storici, un studio che si focalizzera sull'impatto economico e culturale
dei Marchi Storici sull’'economiaitaliana, e per l'organizzazione dell’ltalian Heritage Forum -
Stati Generali del Marchi Storici del Made in ltaly, un dibattito nazionale tra gli stakeholder
impegnati nella tutela, promozione e valorizzazione dell’heritage delle imprese italiane che
punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la promozione
del Made in Italy.

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e culturali dei Musei
d’impresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in collaborazione con Museimpresa
presieduta da Antonio Calabro: 'Associazione sta collaborando con la Fondazione imprese e
competenze per il Made in ltaly promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made
in [taly. Nell'ambito di questo impegno culturale, la mostra "ldentitalia - The Iconic Italian
Brands", visitata da oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso
M9 - Museo del ‘900 di Venezia Mestre.

Si é tenutainfine in occasione dell’Assemblea Annuale dell’Associazione un incontro con una
delegazione del Gruppo Giovani dell’Associazione, ospitato presso la sede di Milano del
Gruppo Gabetti. Lincontro, aperto dal Presidente del Gruppo Giovani Armando de Nigris, &
stato un momento fecondo di scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si
é concentrato su temi fondamentali quali il mercato immobiliare, gli asset strategiciela
valorizzazione del patrimonio aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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I Marchi Storici italiani valgono 70
sy e . .

miliardi di euro

(Teleborsa) - Sono 886 1 Marchi Storici iscritti al Registro Speciale dei Marchi

Storici di Interesse Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 7o miliardi di

euro di fatturalo e 86mila addelti in Italia per le imprese produttive delle 4 A

del Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-Casa.

Automazione-Meccanica. Sono quesli i numeri emersi dall'Assemblea Annuale

dell'Associazione Marchi Storici. dal titolo "Oltre la storia: identita in

movimento. Il valore dei Marchi Storici nell'Italia che cambia”, che si ¢ tenuta
oggi nella splendida cornice di De Montel - Terme di Milano.

"Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal MIMIT, ¢ in
costante crescita - ha dichiarato Massimo Caputi. Presidente dell'Associazione
Marchi Storici -. Le nostre imprese ne riconoscono il valore nella lotta contro
I'italian soundig e la contraffazione: negli anni si ¢ confermato uno strumento
fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy nel mondo. Come
Associazione, siamo convinli dell'importanza di una collaborazione tra pubblico
e privato, ed ¢ per questo che stiamo lavorando a una serie di misure ad hoc con
il Ministero delle Imprese e del Made in Italy volte a promuovere il nostro
patrimonio industriale e imprenditoriale”.
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L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia
Imprese e Marchi Storici. al fine di consentirne l'accesso anche per motivo di
espansione e sviluppo. Centrale anche il potenziamento del regime del Patent
Box. con introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra i beni
intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario delle imprese
storiche. Un'attenzione particolare, infine, per le PMI: I'Associazione sta
lavorando all'introduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole e
medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi ITS, PCTO e
Licei del Made in Italy e sta lavorando per semplificare le procedure per la difesa
di queste imprese introducendo sportelli informativi e assistenza legale di base.

L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la realizzazione
del primo Rapporto sui Marchi Storici. un studio che si focalizzera sull'impatto
economico e culturale dei Marchi Storici sull'economia italiana. e per
l'organizzazione dell' Ttalian Heritage Forum - Stali Generali del Marchi Storici
del Made in Italy, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella
tutela, promozione e valorizzazione dell'heritage delle imprese italiane che
punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la
promozione del Made in Italy.

Grande impegno. infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e
culturali dei Musei d'impresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in
collaborazione con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro: 'Associazione
sta collaborando con la Fondazione imprese e competenze per il Made in Italy
promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made in Italy. Nell'ambito
di questo impegno culturale, la mostra "[dentitalia — The Iconic Italian Brands".
visitata da oltre 2zomila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso
Mo - Musco del ‘goo di Venezia Mestre.

62



COMIN

&PARTNERS

Si ¢ tenuta infine in occasione dell'Assemblea Annuale dell'Associazione un
incontro con una delegazione del Gruppo Giovani dell'Associazione. ospitato
presso la sede di Milano del Gruppo Gabelli. L'incontro, aperto dal Presidente
del Gruppo Giovani Armando de Nigris. ¢ stato un momento fecondo di scambio
tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si ¢ concentrato su temi
fondamentali quali il mercato immobiliare, gli asset strategici e la valorizzazione
del patrimonio aziendale. con uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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https://arenadiqgitale.it/2025/06/19/associazione-marchi-storici-i-marchi-storici-
italiani-valgono-70-miliardi-di-euro/

Associazione Marchi Storici: i Marchi Storici
italiani valgono 70 miliardi di euro

Sono 886 i Marchi Storici iscritti al Registro Speciale dei Marchi Storici di Interesse Nazionale, per
un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di euro di fatturato e 86mila addetti in Italia per le
imprese produttive delle 4 A del Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda,
Arredamento-Casa, Automazione-Meccanica.

Sono questi i numeri emersi dall’Assemblea Annuale dell’Associazione Marchi Storici, dal titolo
"Oltre la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi Storici nellltalia che cambia”, che si e
tenuta oggi nella splendida cornice di De Montel - Terme di Milano.

“Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal MIMIT, & in costante crescita.” Ha
dichiarato Massimo Caputi, Presidente dell'Associazione Marchi Storici. “Le nostre imprese
ne riconoscono il valore nella lotta contro l'italian soundig e la contraffazione: negli anni si é
confermato uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy nel
mondo. Come Assaciazione, siamo convinti dell'importanza di una collaborazione tra pubblico e
privato, ed & per questo che stiamo lavorando a una serie di misure ad hoc con il Ministero delle
Imprese e del Made in Italy volte a promuaovere il nostro patrimonio industriale e
imprenditoriale”.
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L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia Imprese e Marchi
Storici, al fine di consentirne 'accesso anche per motivo di espansione e sviluppo. Centrale
anche il potenziamento del regime del Patent Box, con introduzione del Marchio Storico di
interesse nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario delle
imprese storiche. Un'attenzione particolare, infine, per le PMI: I'Associazione sta lavorando
allintroduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole e medie imprese titolari di
marchio storico nei percorsi formativi ITS, PCTO e Licei del Made in Italy e sta lavorando per
semplificare le procedure per la difesa di queste imprese introducendo sportelli informativi e
assistenza legale di base.

L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la realizzazione del primo Rapporto
sui Marchi Storici, un studio che si focalizzera sull'impatto economico e culturale dei Marchi
Storici sull'economia italiana, e per l'organizzazione dell'ltalian Heritage Forum - Stati Generali
del Marchi Storici del Made in Italy, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella
tutela, promozione e valorizzazione dell'heritage delle imprese italiane che punta alla redazione
e softoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la promozione del Made in Italy.

Grande impegno, irfire, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e culturali dei Musei
d'impresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in collaborazione con Museimpresa presieduta
da Antonio Calabré: 'Associazione sta collaborando con la Fondazione imprese e competenze
per il Made in Italy promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made in Italy.
Nell'ambito di questo impegno culturale, la mostra “Identitalia - The Iconic Italian Brands”,
visitata da oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso M9 - Museo del
‘900 di Venezia Mestre.

Si & tenuta infine in occasione dell'Assemblea Annuale dell’Associazione un incontro con una
delegazione del Gruppo Giovani dell'Associazione, ospitato presso la sede di Milano del Gruppo
Gabetti. L'incontro, aperto dal Presidente del Gruppo Giovani Armando de Nigris, & stato un
momento fecondo di scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si &
concentrato su temi fondamentali quali il mercato immobiliare, gli asset strategici e la
valorizzazione del patrimonio aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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miliardi.html

| marchi strorici italiani valgono oltre 70
miliardi

Assemblea annuale del I'Associazione che raggruppa 86mila

addetti: in testa I'agroalimentare

Oltre 70 miliardi di Euro di fatturato e 86mila addetti in ltalia nelle imprese produttive delle 4 A del
Made in ltaly, tra agroalimentare, abbigliamento-moda, arredamento-casa, automazione-
meccanica. Sono questi i numeri emersi dall’Assemblea Annuale dell’Associazione Marchi Storici,
dal titolo "Olire la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi Storici nell’'ltalia che cambia",
chesiét..
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https://euroborsa.it/Associazione-Marchi-Storici--i-Marchi-Storici-italiani-
valgono-70-miliardi-di-euro.aspx

Associazione Marchi Storici: i Marchi Storici italiani valgono
70 miliardi di euro

Sono 886 | Marchi Storici iscritti al Registro Speciale dei Marchi Storici di
Interesse Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di euro di
fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive delle 4 A del
Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-Casa,
Automazione-Meccanica.

Sono questi | numeri emersi dallAssemblea Annuale dellAssociazione Marchi
Storici, dal titolo “Oltre la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi
Storici nell'ltalia che cambia”, che si & tenuta oggi nella splendida cornice di
De Montel - Terme di Milano.
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“Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal MIMIT, & in
costante crescita” Ha dichiarato Massimo Caputi, Presidente
dellAssociazione Marchi Storici. “Le nostre imprese ne riconoscono il valore
nella lotta contro litalian soundig e la contraffazione: negli anni si &
confermato uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del
Made in Italy nel mondo. Come Associazione, siamo convinti dellimportanza
di una collaborazione tra pubblico e privato. ed & per questo che stiamo
lavorando a una serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del
Made in Italy volte a promuovere il nostro patrimonio industriale e

imprenditoriale”
L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia

Imprese e Marchi Storici, al fine di consentirne laccesso anche per motivo di
espansione e sviluppo. Centrale anche il potenziamento del regime del
Patent Box, con introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra i
beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario delle
imprese storiche. Unattenzione particolare, infine, per le PMI: [Associazione
sta lavorando allintroduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle
piccole e medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi TS,
PCTO e Licei del Made in Italy e sta lavorando per semplificare le procedure
per la difesa di queste imprese introducendo sportelli informativi e assistenza
legale di base.

L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la realizzazione
del primo Rapporto sui Marchi Storici, un studio che si focalizzera sullimpatto
economico e culturale dei Marchi Storici sulleconomia italiana. e per
lorganizzazione dell'ltalian Heritage Forum - Stati Generali del Marchi Storici
del Made in Italy, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella
tutela, promozione e valorizzazione dellheritage delle imprese italiane che
punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per
la promozione del Made in Italy.

68



COMIN

&PARTNERS

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e
culturali dei Musei dimpresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in
collaborazione con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro:
[Associazione sta collaborando con la Fondazione imprese e competenze
per il Made in Italy promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made
in ltaly. Nellambito di questo impegno culturale, la mostra “Identitalia - The
lconic Italian Brands”, visitata da oltre 2zomila persone, sara ospitata dal
prossimo 19 settembre presso Mg - Museo del ‘goo di Venezia Mestre.

Si & tenuta infine in occasione dellAssemblea Annuale dellAssociazione un
incontro con una delegazione del Gruppo Giovani dellAssociazione, ospitato
presso la sede di Milano del Gruppo Gabetti. Lincontro, aperto dal Presidente
del Gruppo Giovani Armando de Nigris. & stato un momento fecondo di
scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si & concentrato
su temi fondamentali quali il mercato immeobiliare, gli asset strategici e la
valorizzazione del patrimonio aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove
generazioni.
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https://www.teleborsa.it/News/2025/06/19/i-marchi-storici-italiani-valgono-70-
miliardi-di-euro-137.html

I Marchi Storici italiani
valgono 70 miliardi di euro

(Teleborsa) - Sono 886 i Marchi Storici iscritti al Registro
Speciale dei Marchi Storici di Interesse Nazionale, per un
totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di euro di fatturato e
86mila addetti in [talia per le imprese produttive delle 4 A del
Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda,
Arredamento-Casa, Automazione-Meccanica. Sono questi i
numeri emersi dallAssemblea Annuale dell’Associazione
Marchi Storici, dal titolo "Oltre la storia: identita in movimento.
Il valore dei Marchi Storici nellltalia che cambia”, che si e tenuta
oggi nella splendida cornice di De Montel - Terme di Milano.
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"Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal
MIMIT, € in costante crescita - ha dichiarato Massimo Caputi,
Presidente dellAssociazione Marchi Storici -. Le nostre imprese
ne riconoscono il valore nella lotta contro l'italian soundig e la
contraffazione: negli anni si & confermato uno strumento
fondamentale per la promozione e la tutela del Made in Italy
nel mondo. Come Associazione, siamo convinti dellimportanza
di una collaborazione tra pubblico e privato, ed & per questo
che stiamo lavorando a una serie di misure ad hoc con il
Ministero delle Imprese e del Made in Italy volte a promuovere
il nostro patrimonio industriale e imprenditoriale".

L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo
Salvaguardia Imprese e Marchi Storici, al fine di consentirne
I'accesso anche per motivo di espansione e sviluppo. Centrale
anche il potenziamento del regime del Patent Box, con
introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra i
beni intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale
identitario delle imprese storiche. Un'attenzione particolare,
infine, per le PMI: I'Associazione sta lavorando all'introduzione
di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole e medie
imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi ITS,
PCTO e Licei del Made in Italy e sta lavorando per semplificare
le procedure per la difesa di queste imprese introducendo
sportelli informativi e assistenza legale di base.
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L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la
realizzazione del primo Rapporto sui Marchi Storici, un studio
che si focalizzera sullimpatto economico e culturale dei Marchi
Storici sull'economia italiana, e per l'organizzazione dell'Ttalian
Heritage Forum - Stati Generali del Marchi Storici del Made
in Italy, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati
nella tutela, promozione e valorizzazione dell’heritage delle
imprese italiane che punta alla redazione e sottoscrizione di un
Documento Ufficiale condiviso per la promozione del Made in
Italy.

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti
turistici e culturali dei Musei d'impresa e archivi aziendali
dei Marchi Storici, in collaborazione con Museimpresa
presieduta da Antonio Calabro: I'Associazione sta collaborando
con la Fondazione imprese e competenze per il Made in Italy
promuovendo il turismo industriale presso i Licei del Made in
Italy. Nell'ambito di questo impegno culturale, la mostra
"Identitalia - The Iconic Italian Brands", visitata da oltre 20mila
persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso M9 -
Museo del '900 di Venezia Mestre.
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Si & tenuta infine in occasione dellAssemblea Annuale
dell’Associazione un incontro con una delegazione del Gruppo
Giovani dell’Associazione, ospitato presso la sede di Milano del
Gruppo Gabetti. Lincontro, aperto dal Presidente del Gruppo
Giovani Armando de Nigris, & stato un momento fecondo di
scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si &
concentrato su temi fondamentali quali il mercato immobiliare,
gli asset strategici e la valorizzazione del patrimonio aziendale,
con uno sguardo rivolto alle nuove generazioni.
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LOMBARDIA NOTIZIE ONLINE

19 giugno 2025

https://www.lombardianotizie.online/marchi-storici-lombardia-capitale-
strategico/

Invernizzi: Marchi storici capitale

strategico per costruire futuro

Il sottosegretario regionale all'Assemblea
generale 2025 a Milano

| ‘Marchi storici’ e loro importanza per il futuro, non solo un ricordo del passato e
delle radici economiche dei territori in cui hanno gestito le loro attivita ma, per la
Lombardia, un capitale strategico. Questi i temi su cui si e soffermato Ruggero
Invernizzi, sottosegretario alla Presidenza con deleghe a Controlli, Patrimonio e
Digitalizzazione, intervenuto in rappresentanza del governatore lombardo, Attilio
Fontana, all'Assemblea generale 2025 dell’Associazione Marchi storici d'ltalia.

Marchi storici, per Lombardia un capitale strategico

Regione Lombardia — ha continuato — crediamo fortemente in questo modello di
sviluppo. Per questo abbiamo promosso politiche che valorizzano il patrimonio
industriale storico, che sostengono l'innovazione nelle PMI e che riconoscono il
legame inscindibile tra impresa e territorio”. “Non va infatti dimenticato — ha
concluso Invernizzi — che molti tra i marchi storici italiani piu prestigiosi hanno
sede proprio nella nostra regione, in Lombardia. E questo non & un caso. E il frutto
di un ecosistema produttivo fertile, aperto, competitivo, ma anche profondamente
radicato nella storia. Per questo Regione Lombardia e e sara al fianco dei Marchi

storici nel loro cammino”.
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contesto globale in rapida evoluzione, in cui I'economia cambia e si trasforma - ha
detto Invernizzi — e fondamentale riscoprire e valorizzare le radici del nostro
tessuto industriale. E i marchi storici, come sempre piu spesso viene ricordato con
autorevolezza dagli addetti ai lavori, non rappresentano soltanto un passato da
celebrare, ma un capitale strategico su cui costruire il futuro del nostro Paese”

Il sottosegretario ha quindi ringraziato tutti i presenti, organizzatori, imprenditori,
rappresentanti delle istituzioni, studiosi e professionisti quali custodi di un
patrimonio che e culturale, produttivo e identitario al tempo stesso.

La sfida della difesa dell’autenticita e del ‘Made in Italy’

In un'assemblea che ha parlato di ‘Made in ltaly’, il sottosegretario regionale ha
rimarcato come “una delle sfide piu complesse del nostro tempo sia la difesa
dell'autenticita” e puntato il dito contro I'odioso fenomeno della contraffazione
qualificato come “spregevole reato economico, e attacco alla reputazione, alla
qualita e all'ingegno che caratterizzano il nostro ‘Made in Italy, rappresentando,
inoltre, un danno alla fiducia dei consumatori, alla dignita del lavoro e alla legalita
del mercato”.

Regione Lombardia in campo a tutela dei marchi autentici
"Regione Lombardia, come prima regione manifatturiera d'ltalia ed Europa — ha
detto Invernizzi — e impegnata con convinzione nel promuovere sinergie tra
istituzioni, Forze dell'ordine, imprese e consumatori per contrastare ogni forma di
abuso e proteggere il valore reale che si cela dietro un marchio autentico.
Dobbiamo, pero, anche saper promuovere: valorizzare le identita, raccontare
territori e generare nuove alleanze”. "Perche — ha aggiunto — un marchio storico,
infatti, € molto piu di un logo grafico o di un nome conosciuto: e una narrazione
viva, e la storia di un'impresa che ha saputo attraversare epoche, crisi e

innovazioni restando fedele alla propria missione e al proprio territorio”.
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Un Marchio storico e un sapere collettivo

"Sostengo con convinzione — ha affermato Invernizzi — che un Marchio storico
racchiude un sapere collettivo, fatto di persone, famiglie, comunita e saperi
artigianali che si sono tramandati nel tempo. E custodire questo patrimonio
significa investirlo in chiave contemporanea. Significa trasformare la memoria in
progettualita, I'eredita in visione del futuro e |a tradizione in valore competitivo. Le
imprese devono praticare la resilienza, adattarsi, dialogare con nuove generazioni
di consumatori sempre piu attenti all'etica, alla sostenibilita, alla veridicita delle
promesse. In guesto contesto, i marchi storici possono e devono rappresentare un
faro: perche parlano con I'autorevolezza della coerenza, della lunga durata e della
fiducia conquistata e mai tradita”

Regione sostiene innovazione, PMI e legame impresa-
territorio
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19 giugno 2025

https://www.vareseinluce.it/lombardia/marchi-storici-capitale-strateqico-per-
costruire-il-futuro/59736/

Marchi storici capitale strategico per costruire il futuro

| ‘marchi storici’ e loro importanza per il futuro, non solo un ricordo del
passato e delle radici economiche dei territori in cui hanno gestito le loro
attivita. Questi i temi su cui si & soffermato Ruggero Invernizzi,
sottosegretario alla Presidenza con deleghe a Controlli, Patrimonio e
Digitalizzazione, intervenuto in rappresentanza del governatore lombardo,
Attilio Fontana all’Assemblea generale 2025 dell’Associazione Marchi storici
d’ltalia.

“Oggi piu che mai, in un contesto globale in rapida evoluzione, in cui
I'economia cambia e si trasforma - ha detto Invernizzi - & fondamentale
riscoprire e valorizzare le radici del nostro tessuto industriale. E i marchi
storici, come sempre piu spesso viene ricordato con autorevolezza dagli
addetti ai lavori, non rappresentano soltanto un passato da celebrare, ma
un capitale strategico su cui costruire il futuro del nostro Paese”.

Il sottosegretario ha quindi ringraziato tutti i presenti, organizzatori,
imprenditori, rappresentanti delle istituzioni, studiosi e professionisti quali
custodi di un patrimonio che & culturale, produttivo e identitario al tempo
stesso.
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In un’assemblea che ha parlato di ‘Made in Italy’, il sottosegretario
regionale ha rimarcato come “una delle sfide pii complesse del nostro
tempo sia la difesa dell’autenticita® e puntato il dito contro l'odioso
fenomeno della contraffazione qualificato come “spregevole reato
economico, e attacco alla reputazione, alla qualita e all'ingegno che
caratterizzano il nostro ‘Made in Italy’, rappresentando, inoltre, un danno
alla fiducia dei consumatori, alla dignita del lavoro e alla legalita del
mercato”.

“Regione Lombardia, come prima regione manifatturiera d’ltalia ed Europa -
ha detto Invernizzi — & impegnata con convinzione nel promuovere sinergie
tra istituzioni, Forze dell'ordine, imprese e consumatori per contrastare ogni
forma di abuso e proteggere il valore reale che si cela dietro un marchio
autentico. Dobbiamo, pero, anche saper promuovere: valorizzare le identita,
raccontare territori e generare nuove alleanze”. “Perché — ha aggiunto — un
marchio storico, infatti, € molto pit di un logo grafico o di un nome
conosciuto: & una narrazione viva, € la storia di un’impresa che ha saputo
attraversare epoche, crisi e innovazioni restando fedele alla propria

missione e al proprio territorio”.

“Sostengo con convinzione - ha affermato Invernizzi — che un marchio
storico racchiude un sapere collettivo, fatto di persone, famiglie, comunita e
saperi artigianali che si sono tramandati nel tempo. E custodire gquesto
patrimonio significa investirlo in chiave contemporanea. Significa
trasformare la memoria in progettualita, I'eredita in visione del futuro e la
tradizione in valore competitivo. Oggi le imprese devono praticare la
resilienza, adattarsi, dialogare con nuove generazioni di consumatori
sempre pit attenti all’etica, alla sostenibilita, alla veridicita delle promesse.
In questo contesto, i marchi storici possono e devono rappresentare un
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faro: perché parlano con l'autorevolezza della coerenza, della lunga durata e
della fiducia conquistata e mai tradita”.

“Come Regione Lombardia — ha continuato - crediamo fortemente in questo
modello di sviluppo. Per questo abbiamo promosso politiche che valorizzano
il patrimonio industriale storico, che sostengono lI'innovazione nelle PMI| e
che riconoscono il legame inscindibile tra impresa e territorio”. “Non va
infatti dimenticato — ha concluso Invernizzi — che molti tra i marchi storici
italiani pit prestigiosi hanno sede proprio nella nostra regione, in
Lombardia. E questo non & un caso. E il frutto di un ecosistema produttivo
fertile, aperto, competitivo, ma anche profondamente radicato nella storia.
Per questo Regione Lombardia & e sara al fianco dei Marchi storici nel loro
cammino”.
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19 giugno 2025

https://www.resegoneonline.it/marchi-storici-capitale-strateqgico-per-costruire-il-
futuro/26811/

Marchi storici capitale strategico per costruire il futuro

| ‘marchi storici’ e loro importanza per il futuro, non solo un ricordo del passato e
delle radici economiche dei territori in cui hanno gestito le loro attivita. Questi i
temi su cui si & soffermato Ruggero Invernizzi, sottosegretario alla Presidenza con
deleghe a Controlli, Patrimonio e Digitalizzazione, intervenuto in rappresentanza
del governatore lombardo, Attilio Fontana allAssemblea generale 2025
dell’Associazione Marchi storici d’ltalia.

“Oggi pitt che mai, in un contesto globale in rapida evoluzione, in cui I'economia
cambia e si trasforma - ha detto Invernizzi - & fondamentale riscoprire e
valorizzare le radici del nostro tessuto industriale. E i marchi storici, come sempre
pil spesso viene ricordato con autorevolezza dagli addetti ai lavori, non
rappresentano soltanto un passato da celebrare, ma un capitale strategico su cui
costruire il futuro del nostro Paese”.

Il sottosegretario ha quindi ringraziato tutti i presenti, organizzatori, imprenditori,
rappresentanti delle istituzioni, studiosi e professionisti quali custodi di un
patrimonio che & culturale, produttivo e identitario al tempo stesso.
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In un’assemblea che ha parlato di ‘Made in Italy’, il sottosegretario regionale ha
rimarcato come “una delle sfide pii complesse del nostro tempo sia la difesa
dell’autenticita” e puntato il dito contro l'odioso fenomeno della contraffazione
qualificato come “spregevole reato economico, e attacco alla reputazione, alla
qualita e all'ingegno che caratterizzano il nostro ‘Made in Italy’, rappresentando,
inoltre, un danno alla fiducia dei consumatori, alla dignita del lavoro e alla legalita
del mercato”.

“Regione Lombardia, come prima regione manifatturiera d’ltalia ed Europa - ha
detto Invernizzi - & impegnata con convinzione nel promuovere sinergie tra
istituzioni, Forze dell'ordine, imprese e consumatori per contrastare ogni forma di
abuso e proteggere il valore reale che si cela dietro un marchio autentico.
Dobbiamo, pero, anche saper promuovere: valorizzare le identita, raccontare
territori e generare nuove alleanze”. “Perché — ha aggiunto — un marchio storico,
infatti, & molto pit di un logo grafico o di un nome conosciuto: & una narrazione
viva, & la storia di un'impresa che ha saputo attraversare epoche, crisi e innovazioni

restando fedele alla propria missione e al proprio territorio”.

“Sostengo con convinzione — ha affermato Invernizzi — che un marchio storico
racchiude un sapere collettivo, fatto di persone, famiglie, comunita e saperi
artigianali che si sono tramandati nel tempo. E custodire questo patrimonio
significa investirlo in chiave contemporanea. Significa trasformare la memoria in
progettualita, I'eredita in visione del futuro e la tradizione in valore competitivo.
Oggi le imprese devono praticare la resilienza, adattarsi, dialogare con nuove
generazioni di consumatori sempre pit attenti all’etica, alla sostenibilita, alla
veridicita delle promesse. In questo contesto, i marchi storici possono e devono
rappresentare un faro: perché parlano con l'autorevolezza della coerenza, della
lunga durata e della fiducia conquistata e mai tradita”.
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“Come Regione Lombardia - ha continuato - crediamo fortemente in questo
modello di sviluppo. Per questo abbiamo promosso politiche che valorizzano il
patrimonio industriale storico, che sostengono l'innovazione nelle PMI| e che
riconoscono il legame inscindibile tra impresa e territorio”. “Non va infatti
dimenticato — ha concluso Invernizzi — che molti tra i marchi storici italiani piu
prestigiosi hanno sede proprio nella nostra regione, in Lombardia. E questo non &
un caso. E il frutto di un ecosistema produttivo fertile, aperto, competitivo, ma
anche profondamente radicato nella storia. Per questo Regione Lombardia é e sara
al filanco dei Marchi storici nel loro cammino”.
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19 giugno 2025

https://www.valtellinanews.it/marchi-storici-capitale-strategico-per-costruire-il-
futuro/19823/

Marchi storici capitale strategico per costruire il futuro
| ‘marchi storici’ e loro importanza per il futuro, non solo un ricordo del passato e
delle radici economiche dei territori in cui hanno gestito le loro attivita. Questi i
temi su cui si & soffermato Ruggero Invernizzi, sottosegretario alla Presidenza con
deleghe a Controlli, Patrimonio e Digitalizzazione, intervenuto in rappresentanza
del governatore lombardo, Attilio Fontana allAssemblea generale 2025
dell’Associazione Marchi storici d'ltalia.

“Oggi pit che mai, in un contesto globale in rapida evoluzione, in cui I'economia
cambia e si trasforma - ha detto Invernizzi - & fondamentale riscoprire e
valorizzare le radici del nostro tessuto industriale. E i marchi storici, come sempre
piu spesso viene ricordato con autorevolezza dagli addetti ai lavori, non
rappresentano soltanto un passato da celebrare, ma un capitale strategico su cui
costruire il futuro del nostro Paese”.

Il sottosegretario ha quindi ringraziato tutti i presenti, organizzatori, imprenditori,
rappresentanti delle istituzioni, studiosi e professionisti quali custodi di un
patrimonio che é culturale, produttivo e identitario al tempo stesso.
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In un’assemblea che ha parlato di ‘Made in Italy’, il sottosegretario regionale ha
rimarcato come “una delle sfide pit complesse del nostro tempo sia la difesa
dell'autenticita” e puntato il dito contro l'odioso fenomeno della contraffazione
qualificato come “spregevole reato economico, e attacco alla reputazione, alla
qualita e all'ingegno che caratterizzano il nostro ‘Made in Italy’, rappresentando,
inoltre, un danno alla fiducia dei consumatori, alla dignita del lavoro e alla legalita
del mercato™.

“Regione Lombardia, come prima regione manifatturiera d’ltalia ed Europa - ha
detto Invernizzi - & impegnata con convinzione nel promuovere sinergie tra
istituzioni, Forze dell’'ordine, imprese e consumatori per contrastare ogni forma di
abuso e proteggere il valore reale che si cela dietro un marchio autentico.
Dobbiamo, pero, anche saper promuovere: valorizzare le identita, raccontare
territori e generare nuove alleanze”. “Perché — ha aggiunto — un marchio storico,
infatti, & molto pit di un logo grafico o di un nome conosciuto: & una narrazione
viva, é la storia di un’impresa che ha saputo attraversare epoche, crisi e innovazioni
restando fedele alla propria missione e al proprio territorio”.

“Sostengo con convinzione — ha affermato Invernizzi - che un marchio storico
racchiude un sapere collettivo, fatto di persone, famiglie, comunita e saperi
artigianali che si sono tramandati nel tempo. E custodire questo patrimonio
significa investirlo in chiave contemporanea. Significa trasformare la memoria in
progettualita, I'eredita in visione del futuro e la tradizione in valore competitivo.
Oggi le imprese devono praticare la resilienza, adattarsi, dialogare con nuove
generazioni di consumatori sempre piu attenti all'etica, alla sostenibilita, alla
veridicita delle promesse. In questo contesto, i marchi storici possono e devono
rappresentare un faro: perché parlano con l'autorevolezza della coerenza, della
lunga durata e della fiducia conquistata e mai tradita”.
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“Come Regione Lombardia — ha continuato - crediamo fortemente in questo
modello di sviluppo. Per questo abbiamo promosso politiche che valorizzano il
patrimonio industriale storico, che sostengono linnovazione nelle PMI e che
riconoscono il legame inscindibile tra impresa e territorio”. “Non va infatti
dimenticato — ha concluso Invernizzi — che molti tra i marchi storici italiani pid
prestigiosi hanno sede proprio nella nostra regione, in Lombardia. E questo non &
un caso. E il frutto di un ecosistema produttivo fertile, aperto, competitivo, ma
anche profondamente radicato nella storia. Per questo Regione Lombardia é e sara
al fianco dei Marchi storici nel loro cammino”.
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iﬂé’denaro.it

19 giugno 2025

https://www.ildenaro.it/associazione-marchi-storici-in-assemblea-noi-bandiere-
del-made-in-italy-valiamo-70-mld-di-fatturato/

Associazione Marchi Storici in
assemblea: Noi bandiere del
made in Italy, valiamo 70 mid di
fatturato
Sono 886 i Marchi Storici iscritti al Registro Speciale dei Marchi Storici di

Interesse Nazionale, per un totale di 650 aziende, oltre 70 miliardi di euro di
fatturato e 86mila addetti in Italia per le imprese produttive delle 4 A del Made
in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredamento-Casa,
Automazione-Meccanica.

Sono questi i numeri emersi dall’Assemblea Annuale dell’Associazione Marchi
Storici, dal titolo “Oltre la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi
Storici nell'ltalia che cambia”, che si & tenuta oggi nella splendida cornice di
De Montel — Terme di Milano.

“Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici, istituito dal Mimit, & in
costante crescita.” Ha dichiarato Massimo Caputi, Presidente
dell’Associazione Marchi Storici. “Le nostre imprese ne riconoscono il
valore nella lotta contro l'italian soundig e la contraffazione: negli anni si &
confermato uno strumento fondamentale per la promozione e la tutela del
Made in Italy nel mondo. Come Associazione, siamo convinti dell'importanza
di una collaborazione tra pubblico e privato, ed & per questo che stiamo
lavorando a una serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e del
Made in Italy volte a promuovere il nostro patrimonio industriale e
imprenditoriale”.

86


https://www.ildenaro.it/associazione-marchi-storici-in-assemblea-noi-bandiere-del-made-in-italy-valiamo-70-mld-di-fatturato/
https://www.ildenaro.it/associazione-marchi-storici-in-assemblea-noi-bandiere-del-made-in-italy-valiamo-70-mld-di-fatturato/

COMIN

&PARTNERS

L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia
Imprese e Marchi Storici, al fine di consentirne I'accesso anche per motivo di
espansione e sviluppo. Centrale anche il potenziamento del regime del Patent
Box, con introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra i beni
intangibili per valorizzare il patrimonio immateriale identitario delle imprese
storiche. Un’attenzione particolare, infine, per le Pmi: ’Associazione sta
lavorando all'introduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole e
medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi Its, Pcto e Licei
del Made in Italy e sta lavorando per semplificare le procedure per la difesa di
gueste imprese introducendo sportelli informativi e assistenza legale di base.
L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il Cnel per la realizzazione
del primo Rapporto sui Marchi Storici, un studio che si focalizzera sull'impatto
economico e culturale dei Marchi Storici sull'economia italiana, e per
I'organizzazione dell'ltalian Heritage Forum — Stati Generali del Marchi Storici
del Made in Italy, un dibattito nazionale tra gli stakeholder impegnati nella
tutela, promozione e valorizzazione dell’heritage delle imprese italiane che
punta alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per
la promozione del Made in Italy.

Grande impegno nei confronti del progetto dei circuiti turistici e culturali dei
Musei d'impresa e archivi aziendali dei Marchi Storici, in collaborazione con
Museimpresa presieduta da Antonio Calabro: I'Associazione sta collaborando
con la Fondazione imprese e competenze per il Made in Italy promuovendo il
turismo industriale presso i Licei del Made in Italy. Nell'ambito di questo
impegno culturale, la mostra “Identitalia — The Iconic Italian Brands”, visitata
da oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso M9
— Museo del 900 di Venezia Mestre.

Si € tenuta infine in occasione dell’Assemblea Annuale dell’Associazione un
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incontro con una delegazione del Gruppo Giovani dell’Associazione, ospitato
presso la sede di Milano del Gruppo Gabetti. L'incontro, aperto dal Presidente
del Gruppo Giovani Armando de Nigris, € stato un momento fecondo di
scambio tra giovani imprenditori e professionisti: il dibattito si &€ concentrato su
temi fondamentali quali il mercato immobiliare, gli asset strategici e la
valorizzazione del patrimonio aziendale, con uno sguardo rivolto alle nuove

generazioni.

88



COMIN

&PARTNERS

19 giugno 2025

https://euroborsa.it/assemblea-associazioni-marchi-storici.aspx

| Marchi Storici trainano il Made in Italy: oltre 70 miliardi di
fatturato e 86 mila addetti

Nel cuore di Milano, nella suggestiva cornice delle Terme De Montel, si €
tenuta ieri lAssemblea annuale dell'Associazione Marchi Storici, dal titolo
“‘Oltre la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi Storici nell'ltalia che
cambia’ Lappuntamento ha offerto una fotografia aggiornata e ricca di
significato di un segmento strategico delleconomia nazionale: quello
rappresentato dai Marchi Storici di Interesse Nazionale.

| Marchi Storici trainano il Made in Italy: oltre 70 miliardi di fatturato e 86

mila addetti

Ad oggi, sono ben 886 | marchi iscritti nel Registro Speciale istituito dal
Ministero delle Imprese e del Made in Italy (MIMIT). in rappresentanza di 650
imprese che operano nei pilastri produttivi delle 4 A del saper fare italiano:
Agroalimentare, Abbigliamento-Moda, Arredo e Meccanica-Automazione. Un
universo economico che vale oltre 7o miliardi di euro di fatturato e garantisce
86mila posti di lavoro nel Paese. “Le iscrizioni al Registro sono in continuo
aumento - ha spiegato Massimo Caputi. presidente dellAssociazione - e cio
conferma quanto le aziende riconoscano limportanza di questo strumento
nella difesa del nostro patrimonio industriale, soprattutto contro fenomeni
dilaganti come litalian sounding e la falsificazione dei marchi’
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Caputi ha sottolineato limportanza della collaborazione ftra istituzioni e
imprese per valorizzare e proteggere il brand ltalia nel mondo. In questa
direzione, lAssociazione sta lavorando con il MIMIT per rafforzare il Fondo per
la Salvaguardia delle Imprese e dei Marchi Storici, aprendo anche alla
possibilitd di accesso per progetti di crescita e sviluppo, e per potenziare il
Patent Box, inserendo i Marchi Storici tra i beni immateriali rilevanti ai fini
fiscali. Una delle priorita € rendere piu accessibile il sistema di tutela anche
alle piccole e medie imprese. Per questo [Associazione ha avviato liter per
introdurre incentivi mirati al loro coinvolgimento nei percorsi formativi degli
ITS, nei PCTO e nei Licei del Made in ltaly, e sta lavorando per snellire le
pratiche di difesa legale, attraverso lapertura di sportelli informativi e la
fornitura di assistenza giuridica di base.

Sul fronte culturale, prosegue la collaborazione con Museimpresa, guidata
da Antonio Calabro, per dar vita a percorsi turistico-culturali attraverso i
musei dimpresa e gli archivi aziendali dei marchi storici. Uniniziativa che si
affianca alla promozione dellindustrial heritage tra gli studenti, anche grazie
al supporto della Fondazione Imprese e Competenze per il Made in Italy. Un
esempio concreto di questa visione & la mostra “Identitalia - The Iconic talian
Brands', che dopo aver attirato oltre 2omila visitatori, fara tappa dal 19
settembre al Mg - Museo del 'goo di Mestre, continuando il suo viaggio tra
memoria e innovazione. Tra le novita annunciate, laccordo con il CNEL per la
realizzazione del primo Rapporto sui Marchi Storici, che analizzera limpatto
economico e sociale di questo segmento sulla struttura produttiva italiana.

Il progetto culminera nell'ltalian Heritage Forum, una sorta di Stati Generali
dei marchi storici, con lobiettivo di redigere un documento programmatico
condiviso per la valorizzazione del Made in Italy. Un momento significativo
dellAssemblea & stato lincontro con il Gruppo Giovani dellAssociazione,
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ospitato presso la sede milanese del Gruppo Gabetti. Un confronto vivo e
intergenerazionale, aperto da Armando de Nigris, presidente del Gruppo
Giovani, che ha riunito giovani imprenditori, manager e professionisti per
discutere di valorizzazione del patrimonio aziendale, strategie immobiliari e
nuove sfide generazionali.

Presente allevento anche Ruggero Invernizzi, sottosegretario alla Presidenza
della Regione Lombardia, intervenuto in rappresentanza del governatore
Attilio Fontana. Nel suo intervento, Invernizzi ha sottolineato come i marchi
storici rappresentino “un pilastro del nostro sistema produttivo”, non solo per il
loro valore simbolico, ma come veri e propri asset strategici su cui costruire il
futuro economico del Paese. “In un contesto globale dove le trasformazioni
economiche sono sempre piu rapide - ha affermato - dobbiamo riscoprire le
radici del nostro modello produttivo. | marchi storici non sono solo eredita da
celebrare, ma testimonianze viventi di resilienza e innovazione’

Il sottosegretario ha poi puntato il dito contro la contraffazione, definendola
“un attacco alla qualita, alla reputazione e alla creativita italiana’ e ha ribadito
limpegno della Lombardia - prima regione manifatturiera d'ltalia e d'Europa
- nel promuovere azioni congiunte tra istituzioni, imprese e consumatori per
la tutela della genuinitd produttiva. Invernizzi ha inoltre sottolineato
limportanza di promuovere le identita territoriali, trasformando il patrimonio
storico in vantaggio competitivo.

“Un marchio storico non é solo un logo o un nome noto — ha dichiarato - ma un
racconto che attraversa generazioni, crisi, trasformazioni. Racchiude saperi
artigianali, relazioni con il territorio € un impegno tramandato con coerenza nel
tempo. Per questo, custodirlo significa proiettare nel futuro cié che ci ha reso
grandi’”
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SPECCHIO

ECONOMICO

20 giugno 2025

https://www.specchioeconomico.com/sommario/articoli/5626-associazione-
marchi-storici-70-miliardi-di-euro-il-valore-dei-marchi-storici-italiani
ASSOCIAZIONE MARCHI STORICI:
70 MILIARDI DI EURO IL VALORE DEI
MARCHI STORICI ITALIANI

Sono 886 | marchi storici iscritti al registro speciale dei
marchi storici di interesse nazionale, per un totale di 650
aziende, oltre 70 miliardi di euro di fatturato e 86mila
addetti in ltalia per le imprese produttive delle 4 A del made
in ltaly, agroalimentare, abbigliamento-moda, arredamento-
casa, automazione-meccanica; nellultimo anno hanno fatto
il loro ingresso tra gli altri Balletto di Roma, Cimbali Group.
Conte Tasca DAlmerita. Divella, Manfredi Barbera, Marchesi
di Barolo, Marchesi Frescobaldi, Mercurio Misura, Olio

Dante, Saquella 1856. Savio Firmino.

Sono questi | numeri emersi dallassemblea annuale

dellAssociazione Marchi Storici.
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“Le adesioni al registro speciale dei marchi storici, istituito dal Mimit, & in
costante crescita’, ha dichiarato Massimo Caputi. presidente
dellAssociazione Marchi Storici, lunica rappresentativa delle imprese
titolari di marchi storici iscritti al registro dei marchi storici d'interesse
nazionale presso il ministero delle Imprese e del made in Italy. Le nostre
imprese ne riconoscono ilvalore nella lotta contro litalian sounding e la
contraffazione: negli anni si & confermato uno strumento fondamentale
per la promozione e la tutela del made in Italy nel mondo. Come
associazione, siamo convinti dellimportanza di una collaborazione tra
pubblico e privato, ed & per questo che stiamo lavorando a una serie di
misure ad hoc con il ministero delle Imprese e del made in Italy volte a

promuovere il nostro patrimonio industriale e imprenditoriale”

L'associazione sta infatti lavorando al miglioramento del fondo
salvaguardia imprese e marchi storici, al fine di consentirne laccesso
anche per motivo di espansione e sviluppo. Centrale anche il
potenziamento del regime del patent box, con introduzione del marchio
storico di interesse nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il
patrimonio immateriale identitario delle imprese storiche. Unattenzione
particolare, infine, per le pmi: lassociazione sta lavorando
allintroduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole e
medie imprese titolari di marchio storico nei percorsi formativi Its, Pcto e
licei del made in Italy e sta operando per semplificare le procedure per
la difesa di queste imprese introducendo sportelli informativi e

assistenza legale di base.
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L' Associazione Marchi Storici ha inoltre raggiunto unintesa con il Cnel
per la realizzazione del primo Rapporto sui marchi storici, un studio che
si focalizzera sullimpatto economico e culturale dei marchi storici
sulleconomia italiana, e per lorganizzazione dellltalian heritage forum -
Stati generali del marchi storici del made in Italy, un dibattito nazionale
tra gli stakeholder impegnati nella tutela, promozione e valorizzazione
dellheritage delle imprese italiane che punta alla redazione e
sottoscrizione di un documento ufficiale condiviso per la promozione

del made in Italy.

Grande impegno, infine, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e
culturali dei musei dimpresa e archivi aziendali dei marchi storici, in
collaborazione con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro:
lassociazione sta collaborando con la Fondazione imprese e
competenze per il made in ltaly promuovendo il turismo industriale
presso i licei del made in Italy. Nellambito di questo impegno culturale,
la mostra “Identitalia. The iconic italian brands', visitata da oltre 2omila
persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso Mg - Museo

del ‘900 di Venezia Mestre.
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MILANO

" desk metropoclitano

20 giugno 2025

https://www.wikimilano.it/desk/news/lombardia-invernizzi-i-marchi-storici-non-
sono-solo-memoria-ma-leva-strategica-per-il-futuro-delleconomia/

Lombardia, Invernizzi: “I marchi storici non
sono solo memoria, ma leva strategica per il
futuro dell’'economia”

Milano - Ruggero Invernizzi, sottosegretario alla Presidenza con
deleghe a Controlli, Patrimonio e Digitalizzazione, & intervenuto
all’Assemblea generale 2025 dell'Associazione Marchi storici d'ltalia,
rappresentando il presidente della Regione Lombardia Attilio
Fontana. Nel suo intervento, Invernizzi ha evidenziato come i
marchi storici non siano solo un ricordo del passato, ma un vero e
proprio patrimonio strategico fondamentale per lo sviluppo futuro
dell'economia italiana.

Valorizzare le radici industriali in un
contesto globale in trasformazione

Invernizzi ha ricordato l'importanza di riscoprire e tutelare le radici
del tessuto industriale locale, soprattutto in un mMmomento in cui il
mondo economico sta cambiando rapidamente. “l marchi storici -
ha sottolineato — sono molto piu di un semplice simbolo:
rappresentano una risorsa preziosa su cui costruire un futuro
sostenibile e competitivo per il Paese”.
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La lotta alla contraffazione come priorita
per proteggere il Made in Italy

Un passaggio cruciale del discorso ha riguardato la necessita di
difendere 'autenticita dei prodotti italiani e contrastare la
contraffazione, definita da Invernizzi come “un reato economico
spregevole che danneggia la reputazione e la qualita del nostro
Made in ltaly”. Regione Lombardia si impegna congiuntamente
con istituzioni, forze dell'ordine e imprese per tutelare i marchi
autentici e promuovere la legalita nel mercato.

Promuovere identita territoriali e nuove
alleanze per un valore duraturo

Il sottosegretario ha posto I'accento anche sull'importanza di
valorizzare le storie, i territori e le tradizioni legate ai marchi storici,
che vanno oltre un semplice logo o nome commerciale. “Un
marchio storico racconta una storia viva, fatta di persone e
comunita che hanno saputo adattarsi nel tempo mantenendo la
propria missione”.

Un patrimonio da trasformare in
innovazione e competitivita

Invernizzi ha definito i marchi storici come depositari di un sapere
collettivo, fatto di artigianato e tradizione, che deve essere
rilanciato in chiave moderna per competere sul mercato globale. “E
necessario trasformare la memoria in progettualita, la tradizione in
valore competitivo, rispondendo alle nuove esigenze di
sostenibilita ed etica dei consumatori”.
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Regione Lombardia sostiene il legame
tra impresa, territorio e innovazione

Infine, il rappresentante della Regione ha ribadito I'impegno
lombardo nel sostenere le politiche di valorizzazione del
patrimonio industriale storico e dell'innovazione nelle PMI,
sottolineando che molti dei marchi storici piu prestigiosi si trovano
proprio in Lombardia, grazie a un ecosistema produttivo fertile e
radicato nella tradizione. “La Regione sara sempre al fianco dei
marchi storici nel loro percorso di crescita e rinnovamento”.
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ALIMENTANDO

IL PERIODICO DEL SETTORE ALIMENTARE
23 giugno 2025

https://www.alimentando.info/i-marchi-storici-italiani-valgono-70-miliardi-di-
euro-e-generano-86mila-posti-di-lavoro/

I Marchi Storici italiani valgono 70 miliardi di euro. E
generano 86mila posti di lavoro

Milano - Valgono oltre 70 miliardi di euro, danno lavoro a 86mila persone e rappresentano il
cuore delle ‘4 A’ del Made in Italy: agroalimentare, abbigliamento, arredamento e automazione.
Sono gli 886 Marchi Storici di Interesse Nazionale, iscritti al Registro Speciale istituito dal

Mimit, per un totale di 650 aziende.

Questi i dati emersi durante 'Assemblea Annuale dell' Associazione Marchi Storici, dal titolo
“Oltre la storia: identita in movimento. Il valore dei Marchi Storici nell’ltalia che cambia”, che si e

svolta il 19 giugno nella cornice di De Montel - Terme di Milano.

“Il Registro e uno strumento chiave contro contraffazione e italian sounding”, spiega Massimo

Caputi, presidente dell’Associazione Marchi Storici.

In collaborazione con il Ministero delle Imprese e del Made in Italy, 'Associazione sta
lavorando a nuove misure per tutelare e valorizzare il patrimonio industriale. Tra le priorita: il
rafforzamento del Fondo Salvaguardia, 'estensione del Patent Box ai marchi storici e nuovi
incentivi per le Pmi nei percorsi formativi del Made in Italy. In programma anche il primo
Rapporto sui Marchi Storici, in collaborazione con il Cnel, e U'ltalian Heritage Forum, spazio di
confronto tra istituzioni e imprese.

L'Associazione e inoltre impegnata nella promozione del turismo industriale, con circuiti
culturali e musei d'impresa. Dal 19 settembre, la mostra ‘Identitalia’ sara ospitata al Museo del
‘900 di Venezia Mestre.
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elevatori

THE INTERMATIOMNAL ELEVATOR MAGAZINE

24 giugno 2025

https://www.elevatorimagazine.com/marchi-storici-assemblea-nazionale/

ELEVATORI MAGAZINE FRA 1 MARCHI STORICI: PER
LA PRIMA VOLTA ALLASSEMBLEA NAZIONALE
DELLASSOCIAZIONE

Elevatori Magazine, dopo aver ottenuto il Marchio Storico dal Ministero delle Imprese e del Made in ltaly, & entrato a
far parte anche dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia (qui la comunicazione ufficiale), che riunisce le eccellenze
delle imprese italiane i cui marchi sono sul mercato da almeno 50 anni. Un'occasione per dare voce al trasporto
verticale all'interno di un gruppo di aziende che operano nei settori piu disparati, dal food and beverage alla moda,
all'ospitalita all'Arredamento, fino all'industria manufatturiera e ai macchinari medicali. Eccellenze riconosciule a
livello internazionale, che insieme riflettono sul valore che con i loro marchi storici portano all'economia italiana e su
come, partendo dalle proprie radici storiche, possono guardare al domani e offrire al mercato sempre nuovo valore.

I1 19 giugno Elevatori Magazine, con Matteo Volpe e Elena Colombetti, ha partecipato per la prima volta
all’Assemblea Annuale dell'Associazione Marchi Storici, intitolata quest'anno “Oltre la storia: identita in movimento. Il
valore dei Marchi Storici nell'ltalia che cambia”, che si & tenuta nella splendida cornice di De Montel - Terme di

Milano.

'EVENTO DEL 19 GIUGNO

La riunione annuale dell’Associazione Marchi Storici ha visto una prima parte della giornata riunirsi tutti gli associati.
In questa occasione, Matteo Volpe ha presentato Elevatori Magazine agli altri soci dell'Associazione.

La seconda parte della giornata, invece, si & svolta attraverso una serie di tavole rotonde, interventi e testimonianze
aperte al pubblico, coordinate da Fabio Tamburini, Direttore Il Sole 24 Ore, in cui moltissimi relatori hanno mostrato
quanto valore stia dentro ai marchi storici, e quanto lavoro venga gia fatto e sara possibile anche in futuro per
valorizzare il Made in Italy nel mondo, i suoi prodotti e |a qualita che gia gli viene riconosciuta nel resto del mondo.
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Hanno preso parte all'evento anche le istituzioni, con il
Ministro delle Imprese e del Made in Italy Sen. Adolfo
Urso, 'Avv. Amedeo Teti (Capo Dipartimento mercato e
tutela del Ministero delle Imprese e del Made in Italy), la
Dott.ssa Giovanna Mavellia, Segretario Generale di
Confcommercio Lombardia, il Dott. Carlo Piccinato,
Segretario Regionale di Confartigianato Lombardia.

Presente anche il Ten. Col. Antonio De Cristofaro,
Comandante 12 Sezione Gruppo Anticontraffazione e
Sicurezza Prodotti — Nucleo Speciale Beni e Servizi
Guardia di Finanza che ha parlato di ‘Tutela del Made in
Italy: numeri, rischi e contrasto alla contraffazione”.

| MARCHI STORICI ITALIANI

Sono 886 i Marchi Storici iscritti al Registro Speciale dei
Marchi Storici di Interesse Nazionale, per un totale di
650 aziende, oltre 70 miliardi di euro di fatturato e
86mila addetti in Italia per le imprese produttive delle 4
A del Made in Italy, Agroalimentare, Abbigliamento-
Moda, Arredamento-Casa, Automazione-Meccanica:
sono questi i numeri emersi dall’Assemblea Annuale
dell’Associazione Marchi Storici.

“Le adesioni al Registro Speciale dei Marchi Storici,
istituito dal MIMIT, & in costante crescita — ha dichiarato
Massimo Caputi, Presidente dell’Associazione Marchi
Storici -. Le nostre imprese ne riconoscono il valore
nella lotta contro ['italian soundig e la contraffazione:
negli anni si & confermato uno strumento fondamentale
per la promozione e la tutela del Made in Italy nel
mondo. Come Associazione, siamo convinti
dell'importanza di una collaborazione tra pubblico e
privato ed é per questo che stiamo lavorando a una
serie di misure ad hoc con il Ministero delle Imprese e
del Made in Italy volte a promuovere il nostro
patrimonio industriale e imprenditoriale”.

© Elevatori Magazine 2025

ll

Il Ministro delle Imprese e del Made in Italy Adolfo Urso

interviene all'evento dell’Associazione Marchi Storici

© ElevatoriMagazine 2025

L'Ing. Massimo Caputi, Presidente Associazione Marchi
Storici d'ltalia, con la Dott.ssa Anna Maria Bardone,

Presidente Ordine dei Consulenti in Proprieta
Industriale, e Fabio Tamburini, Direttore Il Sole 24 Ore,
che ha coordinato |'evento
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L'Associazione sta infatti lavorando al miglioramento del Fondo Salvaguardia Imprese e Marchi Storici, al fine di
consentirne l'accesso anche per motivo di espansione e sviluppo. Centrale anche il potenziamento del regime del
Patent Box, con introduzione del Marchio Storico di interesse nazionale tra i beni intangibili per valorizzare il
patrimonio immateriale identitario delle imprese storiche. Un'attenzione particolare, infine, per le PMI: I'Associazione
sta lavorando all'introduzione di forti incentivi per il coinvolgimento delle piccole e medie imprese titolari di marchio
storico nei percorsi formativi ITS, PCTO e Licei del Made in ltaly e sta lavorando per semplificare le procedure per la
difesa di queste imprese introducendo sportelli informativi e assistenza legale di base.

L'Associazione ha inoltre raggiunto un'intesa con il CNEL per la realizzazione del primo Rapporto sui Marchi Storici,
un studio che si focalizzera sull'impatto economico e culturale dei Marchi Storici sull'economia italiana, e per
l'organizzazione dell'ltalian Heritage Forum — Stati Generali del Marchi Storici del Made in Italy, un dibattito nazionale
tra gli stakeholder impegnati nella tutela, promozione e valorizzazione dell'heritage delle imprese italiane che punta
alla redazione e sottoscrizione di un Documento Ufficiale condiviso per la promozione del Made in Italy.

Grande impegno, nei confronti del progetto dei circuiti turistici e culturali dei Musei d'impresa e archivi aziendali dei
Marchi Storici, in collaborazione con Museimpresa presieduta da Antonio Calabro: 'Associazione sta collaborando
con la Fondazione imprese e competenze per il Made in Italy promuovendo il turismo industriale presso i Licei del
Made in Italy. Nell'ambito di questo impegno culturale, la mostra “Identitalia — The Iconic Italian Brands”, visitata da
oltre 20mila persone, sara ospitata dal prossimo 19 settembre presso M9 — Museo del ‘900 di Venezia Mestre.
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