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«Innovazione via maestra
per alzare produttivita e salari»

Assolombarda

Alvise Biffi eletto presidente
della maggiore territoriale
di Confindustria fino al 2029

wRipensare I'impresa,
I'ntelligenza Artificiale
sia al centro delle strategies

Lueca Orlando

Rilanciare la produttivita attraver-
s0 'lnnovazione, creando risorse
da mettere a disposizione anche
diel salarl. Arlone da realizzare
mettendo a terra tutto il potenziale
dell'Intelligenza Artificiale svilup-
pando anche le competenie NEoes -
sarie per le professionl del presen-
te & del futuno. Sono le linee guida
programmatiche di Alvise Biffi,
nuovo presidente di Assolombar-
da, entrato formalmente in carica
al vertice della maggiore territoria-
le di Confindustria per il quadrien-
nie 2025-2029 dopo 'elezione al-
['unanimits avvenuta nell‘assem-
blea privaia al termine del manda-
to di Alessandro Spada.
ull nostro oblettivo deve essere
quiello di sumentare la produttivita
- splega Biff - e per farlo dobblamo
ripensare |'impresas, Azione a toiio
campo che deve poggiare In part-
colare sull'innovazione, ferreno
congeniale a Biffi, imprenditore im-
pegnato nel temi della crasforma-
zione digitale e della cybersecurity,
fondatore e ad di Secure Network.
w{Iccorre mettere & terra (] po-
tengiale Innovativo - agglunge- in-
tegrando 'intelligenza artificinle
nel processi industriali: & 1l centro
del mio programma. Chi lo ha fato,
ha generato un tasso di crescita del -
Ia produttivich 2,4 volte superiore al
propn pari, costiin calodel 13% eun

rapporto costi-ricavi miglioraton,
Innovazione da rilanclare senea in-
dugio alla luce del confromt inber-
nazlonall, che vedono ancara un
utilizzo imitato dell'Al(8 aziende su
100) ¢ investimentiin ricercache in
reglone valgono menodell'y, 2% del
Pil, un terzo della Baviera, poco phi
dl un quarto del Baden Wilrttem-
berg. «ll nostro territorio -splega
BEffi - ha tutie le potenzlalith per
osplzre un grande centro di speri-
mentazione europeo di AL Sede na-
turale guardando ad un'area che
produce il 20% del brevett] e dove
sono insediate g universita, centri di
ricerca di assolubo valore, guasi an
quario delle start up del Pagses,

Innovazione che divenia Lo via
maesira anche per affrontare il no-
do del bassl salarl, stema cridco
per be nostre imprese - splega BUEA
- con gl element] di produttivitae
competitivith che devono [arstare
in pledi be azlende sul mercati in-
ternazionali, e Mntelligensa ardfi-
ciale qui pud farcl fare un saltow.
Rilanclo della produttivita e mi-
gtoramientd ates] inamblioo ded co-
sti dell'energia che possono cosi
sliberare rigorse all'interno delle
aziende per alzare | salari, rema
dell'aumentoche e assolutamente
in cima alle nostre prioritas.

Sela direttrice Innovativa pro-
posta & chiara, non sl tratta perd di
un percorso automatico e tra [ pro-
blemi da affrontare vi & anziiuiio
quello del “carburante”, cioe delle
COMPelEnze.

wll mercato del lavoro sta cam-
biando e lintelligeneaartificiale e al
centro di questa trasformazione,
Abbiamio perd persistent lacune in
termind di mismatch tra domanda e
offerta: il 5% delle nosire imprese
segnala difficoltd a reperire perso-
nale qualificobos,

Investire nell'sconomia delld
conoscenza é dunque fondamen-
tale , promuovendo formazione
continua, e upskilling. Scrumenti
chiave possono essete e partner-

Al vartiea.

Avine Bifh & stabo eletto al lunammeda
prasidents di Assodomibarda per il
guadrierng 200 5- 2009

wAncora indietro

nella ricerca rispetto

ai competitor; facciamo
qul un centro

di sperimentazions Lk

Competanze

da sviluppare per sanare
il mismatch, costi
dell’'energia da ridurre
per poter competere

ghip tra imprese ¢ sistema format-
va, puntando su lis, Universiti e
centrd di ricenca, rafforzando in pa-
rallelo gli hub regionali dell'inno-
vazione. Ma in termini di input
produttivi al nodo del kmow how si
aggiunge quello dell’energia, spina
dorsale della manifattura e della
digitalizzazione, encrgla che deve
essere allo stesso tempo «stablle,
slcura ¢ competitivas aiiraverso
una strategia narionale che valo-
rizzl in modo pragmatico utte le
fontl, inun'ottics di neutralita tec-
nologica. Agendo nel breve termi-
ne attraversa il disaccoppiamento
del prezzo dell'energiaelettricada
quellodel gas e accelerando lo svi-
luppo delle rinnovabill portandole
al 505 del mix. Mentre in prospet-
tiva si deve favorire lo sviluppo del
nucleare dl nuova generazlone e
sostenere losviluppo di gas verdi,
biometano e idrogeno. «AVremo
sempre la poria aperta - conclude
Hiffi - ¢ andremo anche a bussare
alla porta ded varl inferlooutord, per
rappresentare gl interess| e le esi-
genze delle Impreses.,
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Marchi storici, valore oltre i 70 miliardi
Sempre piu asse portante del made in Italy

Cultura d'impresa

La lotia al falso & cruciale: nei
primi sei mesi 2024 sequestri
per 28 milioni di prodottd

Enrico Nettl

Cresce il nomero ded Marchl storic
dinteresse nazionale ed & arrivatodl
momento i fare gloco di sguadra
per dare continuiti a quest valord
ideniltard, «fl numero del Marchi
sooricl iscritti al registro speciale & di
B&6 perun totale di 650 azlende con
oltre 7o miliand] di fcavl Le nostre
Imprese riconoscono |l valore nella
lotta contro I'ltalian soundig ¢ la
contraffaziones ha detto Massimo
Caputi, presidente dell’Associazione
Marchi storich, aprendo Fanmuale as-
semblea che si € svolta a Milano
presso Terme Dé Montel
Inunviden messaggio Adolfo Ur-
so, ministro delle Imprise e del Made
in faly ha rimarcato corme «f Marchi

storkc] costinulscono guel patrimonio
di conoscenze, compeienze cideeche
sono il ratio caraieristico del gusto
¢ del saper fare italiano che ha vindo
nel mondos. La glomataé pol conti-
nuatacon due mvole rotonde, mode-
rate da Fabio Tamburin, direttore de
H Sofe 2 Ore, Avalledel marchd storic
' la Jotta per promuovere e difende-
re laloro kdentiti e sutenticita elalot-
ta dlka contraffazione ¢ una delle mis-
sionl della Guardia dl Finanza. «La
contraffarione & causa di pvasione fi-
scile, genera uns mole di Bvorosom=
merso, irafficn ransariondle - door-
da il tenente colonnelio Antondo De
Cristoforn, comandante 1° sezlone
Gruppo Anticontraffazione e sicures-
za prodott -, La Guardia di Finanza
nel primo semestre del 2624 ha se-
questrato 28 miliond di prodotd con-
traffantl e nell®arco del trennlo 2032
-2024 cirea 7o miliond di articolis.
herce che previa autorizeasione della
magistratura viene distrutta o nel ca-
5o di generl alimentari idonei per
lalimentoEone umana donas ad 06-
sociazioni di beneficenza.

C' pai ka corsa per capitalizzare
questa storia recente defla manifadu-

rae del commerdo in lalk, «Sono da
valonzzare per le miove generazaomni
gli asset del marchi storlcl, aziende
resilient, innovative ¢ contemipora-
neeche sono riuscite a superare osta-
coli & congiunture avverses splega
Giovanna Mavellia, Segretariogene-
rale di Confeommercio Lombardia
Perché nel passato o' chi ha lavorato
pensando al lungo periodo come ha
fatto Aldo Borlettl, proprietario della
Rinascente, che nel 1952 ha inventito
il Compeigso d'Oro. «Uin brand farte
deve avere | coraggiodi promiuovere

HASSEHD
CAPUTI
Prassdants
dell'Associarione
HMarchi storic
d'Mtaha

tuo [l sistema del made In Dy - ag-
giunge Maria Canella, curatrice di Ri-
nascente Archieves -, [1 Compasso
d'Ciro & nato per promucvere il sapere
fareall'italiana nef settori chiave co-
me lamoda pronta. food, erismo, ar-
redoe design. Cost il grande magsez-
noé cresciuto mantenendo una visio-
nedi lungo periodocon un impegno
socile versola meendfatiurs naelong-
Jew, Monia Hraoen, presidente ¢ obo del
Gruppao Bracen, ha pol deordato come
«ll corporate heritage & strategico, &
uraleva che rende competitive & uni-
che le nostre axbende sul concormenti.
Gl imprenditor] devono puntare su
questi settorl, valorizzre Mheritage
chie formisce la bussoln per agire do-
merd. L storia plasma il futun, | gho-
vani devono avere memaoria di dib che
¢ avvenutos, La storie come valore
perle nuowve generazlond «ma anche
fattore di competitivith perché la
nostra osseasione & 'ultima ripgs del
conto economico - conclude Anto-
nio Calabrd, presidente Museimpre-
g - Quel pasgato ricorda quanio
erovamo innovativi, capaci di regge-
re il comblamisntios.
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PSA CRESCE NEI DIAMANTI

La collezions di alta giowmlleria Psa
Diamanti i arricchisce di Quartro
pazzi unici, che accostano zaffiria
diarmanti e oro bianco, Sona in
vendita presso Pisa 1840, invia
Vierm 7, a Milano, e 5u pesad S40.com
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| FOMDI
Mumerosi
lavor
finanziati

& in cantiers:
BErYOno
all'incirca altri
150 milioni

®

IL BECRETO
Annunciato
per oggi

il decreto

che assegnera
poteri
straordinari

al sindaco
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PANORAMA

America’s Cup, a Napoli
pronto il piano opere:
sul piatto 500 milioni

Migtorare il trasporto locabe nell arca della regotn,
tra Bagnoli e la Riviera di Chiala, ma non solo, 1]
dossier, che fa il punto sulle opere da replizzare in
vista della America’s Cup, acui sta lavorando la
struttura tecnbca dell'sssessorealle Infrastrutiure e
alla Mohilith del Comusne di Mapali, Edoardo Cosen-
4, arriverd presto sul tavolo del sindaco, Gaetano
Monfredi, Un piono diel valore d soo miliond circa, di
cul 350 disponibili e ki rimanenie parte da finanziare,
[ntanta, 51 attende perogsl che | Govemo firmi [
decreto Sport che, trale aline cose, dovrehbe asse-
rire poterd comumdssseriall ol sindaco Manfred] per
Torganizzazione delli’Amerca’s Cup.

N dossler di Cosenea parte dallalinea 1 della Megro-
politana di Napoll, meglio nota come "Metropolitana
dellarte™ ka tratta, in costrurlone, va dal Centro
Diredonale (stedone df recente apertura) all'pero-
portodi Capodichino. Quest*annosara Inaugurata la
starlone Intermedia del Tribunall, a seguie aprici |
hattent quelks di Poggloreale e infine, per il 2026, (1
metroshuchera o Capodiching. Inoena prima fase |
viaggrintor potranno utilkzzaee il servisio fermoviario
da Capodichino a Triburnali per pol contineare con
ina navetti «Laconcesslonaria del lavari & all'opera
- procisa Cosenza — e il Comune dispone di turrdi
fondi necessard attinti da varie fontis,

1 buon funzionamento della metropalitana
periy, & condizionato soprattutto dalla vetusta ¢
insufficienza dei trenk. [l dossier Coppa America
prevede che possano entrare in esercizio almeno 11
nuovl trenk. [ primo sard consegnato da Hitachi nel
zo26 e a scguire dovrebbero arrivare gl alirl. Intan-
to & stato pubblicato il bando per I'assungione di 5o
macchinisd (& anche prontauna Hsta dl ammessf)
da impiegare sulle Linee 1 e 6, entrambe gestite
dalla sociem Anm. «1 nuovi trend stanno arrivando
assicura Cosenza _abbinmo avuto problemi negli
anni scorsd in fase di collaudo per un incendio. 1
nosiroobiettivo e, enitro la primavera 2027, avere
un treno ognd sel mintis.

Comune &d Fs irvorano invece sulla Linea s (o piu
antica) che ha storiche stazioni a Mergellina e a Puori-
grota. «F importante - dice ancora assessore
consentire spostament facili tra le due aree che pia
saranno frequentate inoccasions della Amerca’s
Cupns, Sivocifern che ¢ allo studio Fapermerm di una
nucva stizlone, Entro [l 3027 sard anche fattivato il
“Tram del Mare”, poiché sono in corso i lavori di
recuperodelle rotaie che da diversi anni erano state
abbandonare. I muovl tram sono In produzione.

Sara infine potenziata la Linea 6della Metropolita-
na chttadin, oggi percorsada pochi trend & per poche
ore, mentre a infro 2026 dovra entrare in esercizio il
primo dei nuovi trend, pit grandi ed efficients Nel
2027 ne sfreccera _ smndo alle intenziond del Comune
_unoogni diec minuti, Obiettivo perseguibile?
wFaremofl possibile - dice Vincenzo Orazo dl Anm -
Ma l'ostacolo maggiore su questa linca ferroviaria
Iassermea di una officina di manutenziones,

Capitoloa parte viene dedicato alle strade. Saran-
r0 Fimesse 4 nuovo itke quelle pii vicine ai luoghi
dellz competizione sportiva internazionale. Cos
come i parchi cittadini il comune prevede di Godi
“rifiorire”. Queste e grandi linee di un capitolo del
[mssier Coppa America & cud stanno lavorando anche
gl assessori Lieto e Santagada, 11 documenio surd
Promto enimo U mese per casere consScgndtn al sinda-
co e pal discusso con i verticl di New Zealand.
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PIAMD DI EMERGEMEIA

Campi Flegrei, nuovo
svincolo in cantiere

wStamo realizzandouna Infrastrotiurs strategics
nell'ambito della pianificazione di emergenza
dell’area Flegrea. Unosvincolo che colleghera
TFabitata d Possuall alla tangenzinle. Operadi ol 51
parka daun quamntennlios, L'annunclo del ministro
perld Protedone civile Nello Musumed, in
occasione della Arma del protocollo d'inlesa
sottoscritto lerl al minlstero delle Infrastrutturne, alla
presemen del ministro Salvind e del sottosegretario
Ferranie. L'opera avra un valore complessivo di
dieci milionl. Prevista nel piano elaborato dal
commissario straordinerio Pulvio Soccodato, sarn
realizzaia dalls Societh Tangenisiale di Mapali.
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Marchi storici, valore oltre i 70 miliardi
Sempre piu asse portante del made in Italy

Cultura d’impresa

Lalotta al falso € cruciale: nei
primi sei mesi 2024 sequestri
per 28 milioni di prodotti

Enrico Nett

Cresce il numero dei Marchi storici
d'interesse nazionale ed éarrivato il
momento di fare gioco di squadra
per dare continuita a questi valori
identitari. «Il numero dei Marchi
storicl iscritti al registro speciale ¢ di
886 perun totale di 650 aziende con
oltre 70 miliardi di ricavi. Le nostre
imprese riconoscono il valore nella
lotta contro I'italian soundig e la
contraffazione» ha detto Massimo
Caputi, presidente dell’Associazione
Marchi storici, aprendol'annuale as-
semblea che si ¢ svolta a Milano
presso Terme De Montel.
Inunvideo messaggio Adolfo Ur-
so0, ministrodelle Imprese e del Made
in Italy ha rimarcato come «i Marchi

storici costituiscono quel patrimonio
di conoscenze, competenze e idee che
sono il tratto caratteristico del gusto
e del saper fare italiano che ha vinto
nel mondo». La giornataé poi conti-
nuata con due tavole rotonde, mode-
rate da Fabio Tamburini, direttore de
Il Sole 24 Ore. A valle dei marchi storici
¢’elalotta per promuovere e difende-
relaloroidentita e autenticita elalot-
ta alla contraffazione & una delle mis-
sioni della Guardia di Finanza. «La
contraffazione ¢ causa di evasione fi-
scale, genera una mole di lavorosom-
merso, traffico transazionale - ricor-
da il tenente colonnello Antonio De
Cristoforo, comandante 1° sezione
Gruppo Anticontraffazione e sicurez-
za prodotti -. La Guardia di Finanza
nel primo semestre del 2024 ha se-
questrato 28 milioni di prodotti con-
traffatti e nell'arco del triennio 2022
-2024 circa 970 milioni di articoli».
Merce che previa autorizzazione della
magistraturaviene distruttaonelca-
so di generi alimentari idonei per
I'alimentazione umana donata ad as-
sociazioni di beneficenza.

C'é poi la corsa per capitalizzare
questa storia recente della manifattu-

raedel commercio in Italia. «Sonoda
valorizzare perle nuove generazioni
gli asset dei marchi storici, aziende
resilienti, innovative e contempora-
nee che sono riuscite asuperare osta-
coli e congiunture avverse» spiega
Giovanna Mavellia, Segretario gene-
rale di Confcommercio Lombardia.
Perché nel passato c'echi ha lavorato
pensando al lungo periodo come ha
fatto Aldo Borletti, proprietario della
Rinascente, che nel 1954 ha inventato
il Compasso d'Oro. «Un brand forte
deve avere il coraggio di promuovere

Hﬂﬂm

Frusmnte
dell'Associazione
Marchi storici
d'Italia

. *I.

tutto il sistema del madein Italy - ag-
giunge Maria Canella, curatrice di Ri-
nascente Archieves -. [l Compasso
d'Oro é nato per promuovere il sapere
fare all'italiana nei settori chiave co-
me lamoda pronta, food, turismo, ar-
redo e design. Cosi il grande magazzi-
no e cresciuto mantenendo una visio-
nedilungo periodo conunimpegno
sociale verso la manifattura naziona-
le». Diana Bracco, presidente e ceodel
Gruppo Bracco, ha poi ricordato come
«il corporate heritage e strategico, ¢
una leva che rende competitive e uni-
che le nostre aziende sui concorrenti,
Gli imprenditori devono puntare su
questi settori, valorizzare I'heritage
che fornisce la bussola per agire do-
mani. Lastoria plasma il futuro, i gio-
vanidevono avere memoria di cid che
¢ avvenuto». La storia come valore
per le nuove generazioni «ma anche
fattore di competitivita perché la
nostra ossessione ¢ 'ultima riga del
conto economico - conclude Anto-
nio Calabro, presidente Museimpre-
sa -. Quel passato ricorda quanto
eravamo innovativi, capaci di regge-
re il cambiamento».
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