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CONFERENZA NAZIONALE DELL'EXPORT E
DELL'INTERNAZIONALIZZAZIONE DELLE IMPRESE

Promossa dal Ministero degli Affari Esteri
e della Cooperazione Internazionale

TAVOLO
“T1 racconto dell’eccellenza italiana all’estero"
14 novembre ore 15.00
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1. Introduzione

L’Associazione Marchi Storici d’'Italia é I'unica rappresentativa delle imprese titolari
di Marchi Storici iscritti al Registro speciale dei Marchi Storici di Interesse
Nazionale istituito ai sensi dell’art. 31 del D.L. 30 aprile 2019, n. 34 (cd. Decreto
Crescita) convertito in legge, con modificazioni, dall’art. 1 della L. 28 giugno 2019, n.
58.

I’Associazione riunisce aziende italiane con un’importante tradizione storica e un
forte radicamento nel tessuto produttivo e culturale del Paese, e per questo ha
accolto con grande favore l'iniziativa del Ministero degli Affari Esteri di aprire un
dialogo con le associazioni di impresa in vista della Conferenza Nazionale dell’Export
e dell'Internazionalizzazione delle Imprese. Crediamo fermamente che il Marchio
Storico non sia solo un simbolo di qualita, ma un patrimonio culturale e un motore di
innovazione e resilienza che puo contribuire in modo significativo all'immagine
dell'Ttalia nel mondo.

Possono ottenere I'iscrizione al Registro dei Marchi Storici 1 titolari o licenziatari
esclusivi di marchi d'impresa registrati da almeno cinquant’anni o per i quali sia
possibile dimostrare I'uso continuativo da almeno cinquanta anni, utilizzati per la
commercializzazione di prodotti o servizi realizzati in un’impresa produttiva
nazionale di eccellenza storicamente collegata al territorio nazionale.

Con oltre 790 Marchi Storici riconosciuti, oggi il Registro € ampiamente
rappresentativo delle “quattro A” del Made in Italy: Abbigliamento-Moda, Arredo-
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Casa, Automazione-Meccanica, Alimentare. Circa il 50 per cento dei Marchi Storici
italiani riconosciuti e iscritti nel Registro sono del settore Agroalimentare che puo
vantare nel nostro Paese la presenza di eccellenze produttive di ogni livello.
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FATTURATO TOTALE MARCHI STORICI DELLE 4 A DEL MADE IN ITALY:
ca. 62,4 MRD EUR
TOTALE ADDETTT:

ca. 85.000

2. Proposte

D1 seguito presentiamo alcune osservazioni e proposte per supportare e valorizzare
Ieccellenza italiana sui mercati internazionali.

A. Riconoscimento e valorizzazione dei Marchi Storici come testimoni di
autenticita e tradizione

e Implementazione di campagne mirate: Promuovere i Marchi Storici italiani
attraverso campagne di comunicazione dedicate sui principali mercati esteri,
posizionandoli come simboli di autenticita, innovazione e qualita. Si potrebbe
realizzare una piattaforma digitale che racconti le storie dei Marchi Storici
italiani, illustrandone la storia, i valori e il legame con 1 territori d’origine.

e Partnership strategiche: Favorire la creazione di partnership tra Marchi
Storici italiani e brand esteri, creando collaborazioni che possano amplificare
il valore del Made in Italy. I Marchi Storici italiani, con la loro lunga
tradizione e reputazione consolidata, possono contribuire a creare fiducia e un
forte valore aggiunto per 1 consumatori internazionali.
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B. Integrazione tra eccellenze storiche e innovazione tecnologica

e Supporto alla trasformazione digitale: Offrire supporto ai Marchi Storici per
migliorare la loro presenza digitale attraverso programmi di digitalizzazione,
formazione e consulenza per strategie di e-commerce internazionale,
storytelling digitale e marketing esperienziale, con particolare attenzione
all’utilizzo di tecnologie come la realta aumentata.

e Creazione di un marchio distintivo “Italy 4.0”: Creare un marchio specifico
per le eccellenze tecnologiche italiane in settori quali robotica, intelligenza
artificiale e sostenibilita, integrando i wvalori storici e le competenze
innovative delle imprese italiane. Questo marchio potrebbe diventare un
sigillo di garanzia e innovazione per 1 consumatori esteri.

C. Promozione integrata e sostegno logistico nelle Rassegne Internazionali

e Aumentare la visibilita nelle rassegne internazionali: Riservare uno spazio
specifico dedicato ai Marchi Storici nelle fiere internazionali promosse dal
Ministero, creando una sezione “Heritage e Innovazione” per attrarre buyer e
media. Questa sezione potrebbe ospitare prodotti iconici e installazioni
esperienziali che raccontano le storie e i1l valore dei marchi italiani,
rafforzando cosi il legame emotivo con 1 consumatori.

e Coinvolgimento delle Ambasciate italiane e delle Camere di Commercio
all’estero: Sviluppare una stretta collaborazione con Ambasciate e Camere di
Commercio italiane all’estero per organizzare eventi e presentazioni locali in
grado di valorizzare le eccellenze storiche e tecnologiche italiane. Potrebbero
essere organizzate mostre itineranti, incontri di networking e incontri B2B
con buyer locali, garantendo un presidio stabile e qualificato dei prodotti
italiani.

D. Educazione e sensibilizzazione dei consumatori esteri sull’importanza del
“Made in Italy” autentico

e Programmi di formazione sul Made in Italy: Iniziative di formazione per
sensibilizzare 1 consumatori e gli operatori commerciali esteri sulla qualita e
autenticita del Made in Italy, evitando la diffusione di prodotti contraffatti e
rafforzando la percezione di qualita delle eccellenze italiane. A tal fine, le
universita e le scuole di design e management potrebbero diventare partner
strategici.

e Creazione di un marchio di autenticita “Made in Italy Heritage”: Realizzare
un marchio distintivo che certifichi I'autenticita dei prodotti Made in Italy
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realizzati da Marchi Storici, garantendo ai consumatori esteri di acquistare
prodotti effettivamente italiani, frutto di competenza, passione e tradizione.

3. Conclusioni

L’Associazione Marchi Storici d’Italia ritiene che queste iniziative possano
contribuire in maniera significativa alla promozione delle eccellenze italiane nel
mondo, valorizzando tanto il patrimonio storico quanto l'innovazione delle nostre
imprese. [’Associazione si impegna, pertanto, a collaborare attivamente con il
Ministero e la Rete Diplomatica per realizzare una strategia condivisa, che possa
ampliare e consolidare il posizionamento dell'ltalia come leader nel mondo della
qualita, della tradizione e dell'innovazione.
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