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Aumentano i marchi storici, oltre 700 iscritti al Registro Prevale I'agroalimentare
al 49%. Pronte proposte per la manovra (ANSA) - ROMA, 26 GIU - Sono oltre
700 i marchi iscritti al registro speciale dei marchi storici di interesse nazionale
istituito dal ministero delle Imprese e del made in Italy, cresciuto del 20% su
base annua. Prevale il settore agroalimentare, a cui appartengono il 49% delle
imprese. Forti anche l'automazione e i motori, che rappresentano il 20% del
totale, e l'arredo, che si attesta al 18% del totale. Moda e abbigliamento restano
invece sul 13%. Lo rende noto l'associazione dei marchi storici in un comunicato
in occasione della sua prima assemblea pubblica. "Siamo entusiasti delle tante
imprese che si sono unite a noi in quest'ultimo anno e siamo certi che insieme
potremo ottenere risultati importanti a favore del comparto. Essere marchio
storico rappresenta una garanzia per il consumatore”, ha commentato il
presidente Massimo Caputi. L'associazione ha gia elaborato alcune proposte in
vista della prossima legge di bilancio: credito d'imposta sugli investimenti per la
digitalizzazione degli archivi storici, agevolazioni per le imprese marchio storico
che favoriscono la nascita e lo sviluppo in house di nuove imprese innovative,
incentivi sulle partecipazioni di capitale in aziende di filiera nel caso in cui
I'impresa marchio storico sia capo filiera. Da non dimenticare anche la proposta
di rivalutazione del Marchio Storico a bilancio e l'inserimento delle produzioni
delle imprese marchio storico tra quelle artigianali e industriali tipiche. (ANSA).
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AGI0722 3 ECO 0 RO1 / Marchi Storici: oltre 700 iscritti al Registro speciale
Mimit = (AGI) - Roma, 26 giu. - Sono oltre 700 i Marchi iscritti al Registro speciale
dei Marchi Storici di interesse Nazionale istituito dal Ministero delle imprese e
del made in Italy, che e' cresciuto del 20% su base annua. Prevale il settore
agroalimentare, a cui appartengono il 49% delle imprese. Forti anche
l'automazione e i motori, che rappresentano il 20% del totale, e I'arredo, che si
attesta al 18% del totale. Moda e abbigliamento restano invece sul 13%. Con
l'obiettivo di dare ancora piu' impulso alla tutela e valorizzazione dei Marchi
Storici, I'Associazione oggi ha tenuto a Roma presso la sede di Unioncamere la
sua prima Assemblea pubblica, anche per fare il punto sulle iniziative promosse
a favore del comparto, che rappresenta tradizione e innovazione.
L'Associazione ha l'obiettivo di tutelare, valorizzare e promuovere i Marchi
Storici della tradizione italiana, asse portante dell'economia del Paese e della
nostra cultura industriale, vero patrimonio d'eccellenza”. Ha commentato
Massimo Caputi, Presidente dell'’Associazione Marchi Storici d'ltalia. "Con la
collaborazione delle istituzioni e insieme ai nostri Soci vogliamo continuare su
guesta strada, salvaguardando l'identita’ produttiva delle nostre filiere. Siamo
entusiasti quindi delle tante imprese che si sono unite a noi in quest'ultimo anno
e siamo certi che insieme potremo ottenere risultati importanti a favore del
comparto. Essere Marchio Storico rappresenta una garanzia per |l
consumatore". (AGI)

AGI0723 3 ECO 0 RO1 / Marchi Storici: oltre 700 iscritti al Registro speciale
Mimit (2)= (AGI) - Roma, 26 giu. - Tra gli obiettivi che I'Associazione ha gia'
raggiunto si annoverano: la mostra Identitalia "The Italian Iconic Brands" allestita
da febbraio ad aprile a Palazzo Piacentini, sede del Mimit, e dedicata ad una
selezione di oltre 100 Marchi Storici e iconici, l'istituzione della Giornata
Nazionale del Made in ltaly, lI'inserimento dei Marchi Storici nell'Esposizione
Nazionale permanente del Made in Italy e nella Fondazione imprese e
competenze, nonche' la salvaguardia degli archivi storici attraverso l'iscrizione
allAlbo Imprese Culturali e Creative. Con la prossima Legge di Bilancio
I'Associazione punta ad ottenere alcune misure in favore dei Marchi Storici e
per questo e'in corso il confronto con le istituzioni e con i Ministeri delle Imprese,
del Turismo, della Cultura e dell'Agricoltura. Tra le proposte, diverse sono di
natura fiscale, come il credito il credito d'imposta sugli investimenti per la
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digitalizzazione degli archivi storici, le agevolazioni per quelle imprese Marchio
Storico che favoriscono la nascita e lo sviluppo in house di nuove imprese
innovative, o ancora incentivi sulle partecipazioni di capitale in aziende di filiera
nel caso in cui I'impresa Marchio Storico sia capo filiera. Da non dimenticare
anche la proposta di rivalutazione del Marchio Storico a bilancio e l'inserimento
delle produzioni delle imprese Marchio Storico tra quelle artigianali e industriali
tipiche. Molte anche le iniziative in via di sviluppo a livello turistico-culturale,
quali la proposta di realizzazione dei circuiti turistici e museali delle imprese
storiche pensato per i visitatori che vogliono scoprire I'heritage aziendale, e
guelle dedicate all'esportazione del Made in Italy nel mondo: in occasione delle
tappe della missione dell’Amerigo Vespucci, ad esempio, I'Associazione intende
portare la mostra Identitalia "The Italian Iconic Brands" nei principali Paesi di
interesse per I'export sotto la regia di ICE Agenzia. Al comparto agroalimentare,
a cui appartengono quasi la meta' delle aziende iscritte al registro, e' invece
dedicata la proposta di creare una sezione speciale del Registro dedicato
proprio alle imprese del food. (AGI)
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Imprese: oltre 700 marchi storici iscritti a Registro Speciale Mimit Milano, 26 giu.
(LaPresse) - Sono oltre 700 i Marchi iscritti al Registro speciale dei Marchi
Storici di interesse Nazionale istituito dal Ministero delle imprese e del made in
Italy, che e cresciuto del 20% su base annua. Prevale il settore agroalimentare,
a cui appartengono il 49% delle imprese. Forti anche 'automazione e i motori,
che rappresentano il 20% del totale, e I'arredo, che si attesta al 18% del totale.
Moda e abbigliamento restano invece sul 13%. E' quanto emerge dalla prima
Assemblea pubblica dellAssociazione. Con [l'obiettivo di dare ancora piu
impulso alla tutela e valorizzazione dei Marchi Storici, - spiega una nota -
I’Associazione oggi ha tenuto a Roma presso la sede di Unioncamere la sua
prima Assemblea pubblica, anche per fare il punto sulle iniziative promosse a
favore del comparto, che rappresenta tradizione e innovazione. L’Associazione
ha l'obiettivo di tutelare, valorizzare e promuovere i Marchi Storici della
tradizione italiana, asse portante del’economia del Paese e della nostra cultura
industriale, vero patrimonio d’eccellenza”. Ha commentato Massimo Caputi,
Presidente dell’Associazione Marchi Storici d’ltalia. “Con la collaborazione delle
istituzioni e insieme ai nostri Soci vogliamo continuare su questa strada,
salvaguardando l'identita produttiva delle nostre filiere. Siamo entusiasti quindi
delle tante imprese che si sono unite a noi in quest’'ultimo anno e siamo certi
che insieme potremo ottenere risultati importanti a favore del comparto. Essere
Marchio Storico rappresenta una garanzia per il consumatore”. Tra gli obiettivi
che I'’Associazione ha gia raggiunto- prosegue la nota - si annoverano: la mostra
Identitalia “The Italian Iconic Brands” allestita da febbraio ad aprile a Palazzo
Piacentini, sede del Mimit, e dedicata ad una selezione di oltre 100 Marchi
Storici e iconici, l'istituzione della Giornata Nazionale del Made in Italy,
'inserimento dei Marchi Storici nell’Esposizione Nazionale permanente del
Made in Italy e nella Fondazione imprese e competenze, noncheé la salvaguardia
degli archivi storici attraverso l'iscrizione all’Albo Imprese Culturali e Creative.

Imprese: oltre 700 marchi storici iscritti a Registro Speciale Mimit-2- Milano, 26
giu. (LaPresse) - Con la prossima Legge di Bilancio - sottolinea la nota -
'Associazione punta ad ottenere alcune misure in favore dei Marchi Storici e
per questo € in corso il confronto con le istituzioni e con i Ministeri delle Imprese,
del Turismo, della Cultura e dell’Agricoltura. Tra le proposte, diverse sono di
natura fiscale, come il credito il credito d’'imposta sugli investimenti per la
digitalizzazione degli archivi storici, le agevolazioni per quelle imprese Marchio
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Storico che favoriscono la nascita e lo sviluppo in house di nuove imprese
innovative, o ancora incentivi sulle partecipazioni di capitale in aziende di filiera
nel caso in cui 'impresa Marchio Storico sia capo filiera. Da non dimenticare-
conclude la nota - anche la proposta di rivalutazione del Marchio Storico a
bilancio e I'inserimento delle produzioni delle imprese Marchio Storico tra quelle
artigianali e industriali tipiche. Molte anche le iniziative in via di sviluppo a livello
turistico-culturale, quali la proposta di realizzazione dei circuiti turistici e museali
delle imprese storiche pensato per i visitatori che vogliono scoprire I'heritage
aziendale, e quelle dedicate all’esportazione del Made in Italy nel mondo: in
occasione delle tappe della missione dellAmerigo Vespucci, ad esempio,
I’Associazione intende portare la mostra Identitalia “The Italian Iconic Brands”
nei principali Paesi di interesse per I'export sotto la regia di ICE Agenzia. Al
comparto agroalimentare, a cui appartengono quasi la meta delle aziende
iscritte al registro, & invece dedicata la proposta di creare una sezione speciale
del Registro dedicato proprio alle imprese del food.
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Marchi storici: verso una sezione speciale dedicata alle imprese del Food
Il punto & all’odg della prima assemblea in corso a Roma
(I Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 26 giu

Una sezione speciale del Registro marchi storici dedicato alle imprese del food,
il comparto piu rappresentato all'interno dello speciale albo istituito nel 2020
dall'allora ministero dello Sviluppo economico per tutelare la proprieta
industriale di prodotti storicamente collegati al territorio, con il 49% delle aziende
(Berlucchi, Caffe Cagliari, Birra Forst, Pallini, Pernigotti-Walcor gli ultimi entrati).
E’ uno dei punti allordine del giorno della prima assemblea marchi storici in
corso a Roma.

Messe a segno una serie di iniziative dal forte valore simbolico e culturale come
la mostra Identitalia “The Italian Iconic Brands” o listituzione della Giornata
Nazionale del Made in lItaly, ora - nella sua interlocuzione colm Governo -
I'’Associazione punta su una serie misure concrete come agevolazioni le
imprese marchio storico che favoriscono la nascita e lo sviluppo in house di
nuove imprese innovative e incentivi sulle partecipazioni di capitale in aziende
di filiera, per I'impresa marchio storico che sia capo filiera.

Marchi storici: verso una sezione speciale dedicata alle imprese del Food -2-

(I Sole 24 Ore Radiocor) -Roma,26 giu- L’Associazione marchi storici -
attraverso linterlocuzione col Governo - vorrebbe proporre anche, come
emendamenti alla prossima legge di Bilancio, il credito d’imposta sugli
investimenti per la digitalizzazione degli archivi storici e la proposta di
inserimento delle produzioni legate a imprese marchio storico, tra quelle
artigianali e industriali tipiche. “Con la collaborazione delle istituzioni e insieme
ai nostri soci vogliamo continuare sulla strada di salvaguardando l'identita
produttiva delle nostre filiere”, ha detto Massimo Caputi, presidente
dell’Associazione Marchi Storici d’ltalia. “Siamo entusiasti delle tante imprese
che si sono unite a noi in quest’ultimo anno e siamo certi che insieme potremo
ottenere risultati importanti a favore del comparto: essere Marchio Storico
rappresenta una garanzia per il consumatore”.
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AGENZIA DI STAMPA NAZIONALE
26 giugno 2024

DIR1863 3 ECO 0 RR1 N/POL / DIR /TXT IMPRESE. MARCHI STORICI
D'ITALIA, OLTRE 700 ISCRITTI AL REGISTRO SPECIALE DEL MIMIT OGGI
LA PRIMA ASSEMBLEA PUBBLICA DELL'ASSOCIAZIONE (DIRE) Roma, 26
giu. - Sono oltre 700 i Marchi iscritti al Registro speciale dei Marchi Storici di
interesse Nazionale istituito dal Ministero delle imprese e del made in Italy, che
e cresciuto del 20% su base annua. Prevale il settore agroalimentare, a cui
appartengono il 49% delle imprese. Forti anche lI'automazione e i motori, che
rappresentano il 20% del totale, e I'arredo, che si attesta al 18% del totale. Moda
e abbigliamento restano invece sul 13%. Con l'obiettivo di dare ancora piu
impulso alla tutela e valorizzazione dei Marchi Storici, I'Associazione oggi ha
tenuto a Roma presso la sede di Unioncamere la sua prima Assemblea
pubblica, anche per fare il punto sulle iniziative promosse a favore del comparto,
che rappresenta tradizione e innovazione. "L'Associazione ha I'obiettivo di
tutelare, valorizzare e promuovere i Marchi Storici della tradizione italiana, asse
portante dell'economia del Paese e della nostra cultura industriale, vero
patrimonio d'eccellenza- ha commentato Massimo Caputi, presidente
dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia- Con la collaborazione delle istituzioni e
insieme ai nostri Soci vogliamo continuare su questa strada, salvaguardando
I'identita produttiva delle nostre filiere. Siamo entusiasti quindi delle tante
imprese che si sono unite a noi in quest'ultimo anno e siamo certi che insieme
potremo ottenere risultati importanti a favore del comparto. Essere Marchio
Storico rappresenta una garanzia per il consumatore”. Tra gli obiettivi che
I'Associazione ha gia raggiunto si annoverano: la mostra Identitalia 'The Italian
Iconic Brands' allestita da febbraio ad aprile a Palazzo Piacentini, sede del
Mimit, e dedicata ad una selezione di oltre 100 Marchi Storici e iconici,
l'istituzione della Giornata Nazionale del Made in Italy, I'inserimento dei Marchi
Storici nellEsposizione Nazionale permanente del Made in ltaly e nella
Fondazione imprese e competenze, nonché la salvaguardia degli archivi storici
attraverso l'iscrizione all’Albo Imprese Culturali e Creative.(SEGUE) (Com/Red/
Dire)
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DIR1864 3 ECO 0 RR1 N/POL / DIR /TXT IMPRESE. MARCHI STORICI
D'ITALIA, OLTRE 700 ISCRITTI AL REGISTRO SPECIALE DEL MIMIT -2-
(DIRE) Roma, 26 giu. - Con la prossima Legge di Bilancio I'Associazione punta
ad ottenere alcune misure in favore dei Marchi Storici e per questo € in corso il
confronto con le istituzioni e con i Ministeri delle Imprese, del Turismo, della
Cultura e dell'Agricoltura. Tra le proposte, diverse sono di natura fiscale, come
il credito il credito d'imposta sugli investimenti per la digitalizzazione degli archivi
storici, le agevolazioni per quelle imprese Marchio Storico che favoriscono la
nascita e lo sviluppo in house di nuove imprese innovative, o ancora incentivi
sulle partecipazioni di capitale in aziende di filiera nel caso in cui l'impresa
Marchio Storico sia capo filiera. Da non dimenticare anche la proposta di
rivalutazione del Marchio Storico a bilancio e l'inserimento delle produzioni delle
imprese Marchio Storico tra quelle artigianali e industriali tipiche. Molte anche le
iniziative in via di sviluppo a livello turistico-culturale, quali la proposta di
realizzazione dei circuiti turistici e museali delle imprese storiche pensato per i
visitatori che vogliono scoprire [I'heritage aziendale, e quelle dedicate
all'esportazione del Made in Italy nel mondo: in occasione delle tappe della
missione dell’Amerigo Vespucci, ad esempio, I'Associazione intende portare la
mostra ldentitalia 'The Italian Iconic Brands' nei principali Paesi di interesse per
I'export sotto la regia di Ice Agenzia. Al comparto agroalimentare, a cui
appartengono quasi la meta delle aziende iscritte al registro, € invece dedicata
la proposta di creare una sezione speciale del Registro dedicato proprio alle
imprese del food.
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per creare i circuiti turistici

TALORA

Marchi storici, una roadmap

Made in Italy

1l piano: credito d'imposta
per le spese di marketing e
comunicazione dei percorsi

Enrico Netti

Un pacchettodi misuree interventi per
rafforzareil ruolodei marchistoricie
sviluppare dei circuiti turisticiad hoc.
E uno dei punti che oggi sar trattato
nelcorsodella prima Assemblea pub-
blica dell’Associazione Marchi Storici
d'Ttalia. «Abbiamo una roadmap per
arrivarc alla creazionc dei primi dreui-
ti turistici dei marchi storici - anticipa
Massimo Caputi, presidente dell’Asso-
ciazione -. Essere un marchio storico
nazionale & un plus, un valore aggiun-
tochiave in mercati come quelli della
penisola Arabaedel FarEast». Conol-
tre 7o0 marchi iscritti I'Associazione
punta allavalorizzazione di questias-
set coinvolgendo I'intera filiera e ge-
nerare nuovi flussi turistici,

A’ Assemblea vengono presentate
diverse richieste che spaziano dagli
aiuti per 1a realizzazione dei circuiti
turistici dei marchi storici al credito
d'imposta perle speseinmarketing e
comunicazione necessarie per pro-
muovere i circuiti e per gli investi-
menti in soluzioni per la realta au-
mentata e virtuale necessarie per of-
frire esperienze immersive,

TFondamentale soprattuttola con-
servazione, promozione evalorizza-
zione del patrimonio industriale in
capoalleimprese storiche, patrimo-
nio da collegare a filiere e settori.
L'obiettivo & arrivareaun Piano na-
zionale per la progettazionedegli iti-
nerari turistici in ogni regione, convi-
site guidare presso gliarchivieimu-

seid'impresa che dovrannoesserein-
tegrati in pacchetti turistici per fare
rivivere tradizioni e territori. Unavia
che permettera di valorizzare desti-
nazionidecentrate aiutandoladesta-
gionalizzazione e i territori,

In questa visione strategica tutta
Toffertasitroverasu un portale, una
piattaforma congliitinerari doveivi-
sitatori possono costruire i percorsi
integrati conil resto dell'offerta turi-
stica. Sonoi presuppost per lanascita
del «Turismoindustriale» certificato
daun marchio di qualita per quei siti
che offrono determinati livelli di ac-
coglienza eservizi. Traiprogettic'éla
creazione del primo censimento dei
giti di turismo industriale legati ai
Marchi storici italiani,

Sul fronte della promozione si
chiede l'istituzione di unfondo dedi-
cato al sostegno di campagne di
marketing e comunicazione per i
marchi storici in chiave di promozio-
ne del turismo italiano ma anche di
agevolazioni fiscali per leaziende che
investononella promozione turistica
deiloromarchi storici, T marchi storici
verranno anche valorizzati all'interno
deipacchetti turistici per illoro effetto
traino per il made in Italy anche con
sponsorizzazioni di eventi. I percorsi
turistici deimarchi storid sarannoin-
seriti nel progetto di piattaforma Digi-
tal Tourism Hub al pari dei percorsi
tematici, enogastronomicie paesag-
gisticl. Vengonoanche chlest Incentl-
viperlarealizzazione di campagnedi
comunicazioni internazionali dedica-
te a questa nuova forma di turismo.

enrico.netti@ilsole24ore.com

CHRIFROCL DOKE RESERVATA,
MASSIMO
CAPUTI
Presidente
dell'Associazione

Marchi Storici

I
l'g':

\
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28 giugno 2024

Aumentano gli tscritti all Associazione Marchi storici: sono 700 e salgono del 20% all anno

Brand,un patrimonioin crescita

Un asset che rappresenta fino all’80% delvalore di un’impresa

DIANTONTO RANALLT
1 marchio & diventato un as-
set fondamentale e strategi-
co, tanto che oggl vale fino
all'80% del valore complessi-
vo di unimpresa. E quanto
emerso dalla prima assemblea
pubblica dell'Associazione Mar-
chi storici d Ttalia, che si& tenu-
taa Roma nellasede di Unionca-
mere,

Attualmente sono oltre
700 i marchi iscritti al Regi-
stro speciale dei marchi storici
di interesse nazionale (istituito
dal Ministero delle imprese e
del made in Italy), che & cresciu-
to del 20% su base annua. Pre-
vale il settore agroalimentare,
a cui appartiene 11 49% delle im-
prese, tanto che tra le proposte
dell’Associazione & quella di
creare una sezione speciale del
Registro dedicato proprio alle
imprese del food. Bene anche
l'automazione e i motori, che
rappresentano il 20% del totale,
e l'arredo, al 18%. Moda e abbi-
gliamento a1 atteatano sul 13%.

«L'Associazione ha I'obiettivo

di tutelare, valorizzare e pro-
muovere i mamhl storici della
tradizione italiana, asse portan-
te dell'economia del Paese e del-
lanostra cultura industriale, ve-
ro patrimonio d'eccellenza-, ha
spiegato il presidente Massi-
mo Caputi, ~Con la collabora-
zione delle istituzioni e insieme
a1 nostrl soal vogliamo
continuare su questa
strada, salvaguardan-
do l'identitd produtti-
va delle nostre filiere.
Siamo entusiasti quin-
di delle tante imprese
che si sono unite a noi
in quest'ultimo anno e
siamo certi che insie-
me potremo ottenere
risultati importanti a
favore del comparto.
Essere marchio stori-
corappresenta una ga-
ranzia per il consuma-
tores,

Per il presidente di
Unioncamere, An-
drea Prete, «quello

che serve adesso & un

salto normativo. Ab-

biamo gia un fondo che

ha consentito di riqua-

lificare erilanciare del-

le aziende». Per il mini-

stro delle imprese del

Made in Italy, Adolfo Urso, le
imprese titolari di marchi stori-
ci rappresentano un'occasione
per srilanciare il nostro Made in
Italy come strumento di eresei-
ta e identita del nostro paese.
Dobbiamo impegnarei a diffon-
dere una cultura solida a soste-
eno della proprieta industriale.
I ministero & attivo con misure
a supporto di marehi, brevettie
bandi ad hoes.

L’assemblea & statal'occa-
siome per fare il punto sulle
strategie da mettere in campo.

«Oggi noi parliamo di herita-
gew, ha spiegato il founder di Co-
min & Partner, Gianlaca Co-
min, «ovvero del rapporto tra il
marchio e la sua storia. C'& un
comitato di valori, storia e com-
petenze che danno vita al mar-
chio e lo animane. Ci sono tante
aziende che si tramandano una
tradmcrneoosl importante e che
sonosinonimodi eccellenza. Ma
non & un'eecellenza scontata.

Pensate che stiamo per-
dendo molta strada nella
moda, perché maneano
persone che seguono il la-
voroartigianale. Céun pa-
trimonio che non & solo un
legame con il passato. In
un'epoca in eul tutto & re-
plicabile, la storia di cia-
scuna azienda incarna la
fiducia, la qualith e laffida-
bilita che i consumatori ri-
conoscono a molti brands.
A questo proposito, tra le
iniziative in via di svilup-
po a livello turistico-cultu-
rale, ¢'s la proposta di rea-
lizzazione di direuiti turi-
stici e musealidelle impre-
ze storiche pensato perivi-
aitatori che vogliono scopri-
re 'heritage aziendale,

Logo e payoff resta-
no due aspetti importan-

ti per la valorizzazione del

marchio, creando un con-
nubio tra il prodotto e il consu-
matore, «Da un lato la qualita
del prodotto incide sul marchio,
ma anche viceversa, le societa
pii attive sono molto attente al-
la valorizzazione del marchios,
ha detto Marco Vulpiani,
head of economic advisory De-
loitte. «Per i marchi storici an-
che l'internazionalizzazione &
un aspetto chiave, perché au-
menta la base di fatturato, & un
modo per far erescere lanotorie-
ta del marchio. Voglio ricordare
che il Made in Italy & un mega
marchioombrello su tutti i mar-
chix. Per esempio, nei paesi del
Golfo I'Ttalia viene spesso consi-
derata nel suo eomplesso come
un brand. «I grandi gruppi al-
berghieri emiratini e 1 marchi
italiani del food & beverage si
possomo unire per aviluppare
cornerdisale & tasting all'inter-
nodi hotel e ristoranti, al fine di
zoddisfare al megliouna cliente-
lainternazionale di alta fascia«,
ha spiegato il responsahbile im-
mobiliare Deloitte Legal, Emi-
liano Russo.

Sul fronte internazionale
il direttore generale dell’lce,
Lorenzo Galanti, ha ricordato
che «per andare sui mercati
esteri ci vuole un po’ di prepara-
zione, specialmente quando, ap-
punto, non si & un marchio con-
solidato, C'& un tema di marke-
ting, di come posso presentare il
mio brand e il mio prodotto, che
sono due cose a volte non total-
mente sovrapposte, n quale
mereato e che utilizzo posso fa-
re oggi con i nuovi strumenti
dell'intelligenza artificiale o del-
la digitalizzazione. Ci sono stu-
di che dicono che le imprese che
esportano di pit e pin facilmen-
te sono quelle digitalizzate. An-
che li abbiamo dei moduli forma-
tivi che offriamo come Ice & che
SErvono proprio a questo: a pre-
pararsie,
—© Rigrotatiane Mownuts— B
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Meta dei marchi storici appartiene al food
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https://www.agrisole.ilsole24ore.com/art/imprese/2024-06-26/marchi-storici-
una-sezione-speciale-dedicata-imprese-food-145249.php?uuid=AFcNgb7B

Marchi storici: verso una sezione speciale
dedicata alle imprese del Food

Silvia Marzialetti

Prima Assemblea. I’Associazione chiede di inserire nella
prossima legge di Bilancio credito d’imposta e I'inclusione delle
produzioni tra quelle artigianali e industriali tipiche

Una sezione speciale del Registro marchi storici dedicato alle imprese del food, il comparto pitt
rappresentato all'interno dello speciale albo istituito nel 2020 dall’allora ministero dello Sviluppo
economico per tutelare la proprieta industriale di prodotti storicamente collegati al territorio, con
il 49% delle aziende (Berlucchi, Caffé Cagliari, Birra Forst, Pallini, Pernigotti-Walcor gli ultimi
entrati). B’ ...
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https://www.italiaoggi.it/news/brand-un-patrimonio-in-crescita-
202406271904303298

Il marchio e diventato un asset fondamentale e

strategico, tanto che oggi vale fino all'80% del
v M H valore complessivo di un'impresa. E quanto
emerso dalla prima assemblea pubblica
dell'Associazione Marchi storici d'ltalia, che si
ﬂ | E I & tenuta a Roma nella sede di Unioncamere.
Attualmente sono oltre 700 i marchi iscritti al

Registro speciale dei marchi storici di
interesse nazionale (istituito dal Ministero

delle imprese e del made in Italy), che é cresciuto del 20% su base annua. Prevale il settore
agroalimentare, a cui appartiene il 49% delle imprese, tanto che tra le proposte dell'/Associazione c'é
quella di creare una sezione speciale del Registro dedicato proprio alle imprese del food. Bene anche
I'automazione e i motori, che rappresentano il 20% del totale, e |'arredo, al 18%. Moda e abbigliamento

si attestano sul 13%.
«L'Associazione ha |'obiettivo di tutelare, valorizzare e promuovere i marchi storici della tradizione

italiana, asse portante dell'economia del Paese e della nostra cultura industriale, vero patrimonio
d'eccellenza», ha spiegato il presidente Massimo Caputi. «Con la collaborazione delle istituzioni e
insieme ai nostri soci vogliamo continuare su questa strada, salvaguardando l'identita produttiva delle
nostre filiere. Siamo entusiasti quindi delle tante imprese che si sono unite a noi in quest'ultimo anno e
siamo certi che insieme potremo ottenere risultati importanti a favore del comparto. Essere marchio

storico rappresenta una garanzia per il consumatore».

Per il presidente di Unioncamere, Andrea Prete, «quello che serve adesso € un salto normativo. Abbiamo
gia un fondo che ha consentito di riqualificare e rilanciare delle aziende». Per il ministro delle imprese del
Made in Italy, Adolfo Urso, le imprese titolari di marchi storici rappresentano un'occasione per
«rilanciare il nostro Made in Italy come strumento di crescita e identita del nostro paese. Dobbiamo
impegnarci a diffondere una cultura solida a sostegno della proprieta industriale. Il ministero é attivo

con misure a supporto di marchi, brevetti e bandi ad hoc».
L'heritage, un patrimonio da valorizzare

L'assemblea e stata I'occasione per fare il punto sulle strategie da mettere in campo.

«Oggi noi parliamo di heritage», ha spiegato il founder di Comin & Partner, Gianluca Comin, «ovvero del
rapporto tra il marchio e la sua storia. C'e un comitato di valori, storia e competenze che danno vita al
marchio e lo animano. Ci sono tante aziende che si tramandano una tradizione cosi importante e che
sono sinonimo di eccellenza. Ma non é un’eccellenza scontata. Pensate che stiamo perdendo molta
strada nella moda, perché mancano persone che seguono il lavoro artigianale. C'é un patrimonio che
non & solo un legame con il passato. In un’epoca in cui tutto e replicabile, la storia di ciascuna azienda
incarna la fiducia, la qualita e l'affidabilita che i consumatori riconoscono a molti brand». A questo
proposito, tra le iniziative in via di sviluppo a livello turistico-culturale, c’é la proposta di realizzazione di
circuiti turistici e museali delle imprese storiche pensato per i visitatori che vogliono scoprire I'heritage

aziendale.
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Il Made in Italy: un mega marchio ombrello su tutti i marchi

Logo e payoff restano due aspetti importanti per la valorizzazione del marchio, creando un connubio tra
il prodotto e il consumatore. «Da un lato la qualita del prodotto incide sul marchio, ma anche viceversa,
le societa piu attive sono molto attente alla valorizzazione del marchio», ha detto Marco Vulpiani, head
of economic advisory Deloitte. «Per i marchi storici anche l'internazionalizzazione & un aspetto chiave,
perché aumenta la base di fatturato, &€ un modo per far crescere la notorieta del marchio. Voglio
ricordare che il Made in Italy & un mega marchio ombrello su tutti i marchi». Per esempio, nei paesi del
Golfo I'ltalia viene spesso considerata nel suo complesso come un brand. «l grandi gruppi alberghieri
emiratini e i marchi italiani del food & beverage si possono unire per sviluppare corner di sale & tasting
all'interno di hotel e ristoranti, al fine di soddisfare al meglio una clientela internazionale di alta fascia»,
ha spiegato il responsabile immobiliare Deloitte Legal, Emiliano Russo.

Sul fronte internazionale il direttore generale dell'lce, Lorenzo Galanti, ha ricordato che «per andare sui
mercati esteri ci vuole un po’ di preparazione, specialmente quando, appunto, non si &€ un marchio
consolidato. C'e un tema di marketing, di come posso presentare il mio brand e il mio prodotto, che sono
due cose a volte non totalmente sovrapposte, in quale mercato e che utilizzo posso fare oggi con i nuovi
strumenti dell'intelligenza artificiale o della digitalizzazione. Ci sono studi che dicono che le imprese che
esportano di pil e piu facilmente sono quelle digitalizzate. Anche li abbiamo dei moduli formativi che
offriamo come Ice e che servono proprio a questo: a prepararsi».
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Marchi storici d'Ttalia, al via la I° assemblea pubblica;
piu di 700 gli iscritti al registro speciale del Mimit
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Al settore agroalimentare appartiene la proposta di creare una sezione
speciale del Registro dedicato proprio alle imprese del food.
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Associazione dei Marchi Storici,

domani a Roma la prima assemblea
pubblica

Si terra domani (mercoledi 26 giugno) a Roma nella sede di Unioncamere (piazza salllustio 21) la prima
Assemblea pubblica dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia. Sara occasione, su legge in una nota , “per
fare il punto sulle attivita dell’Associazione e sulle iniziative legislative promosse a favore dei Marchi
Storici”, come la proposta di ampliamento del Fondo Salvaguardia Imprese e l'istituzione di una sezione ad hoc
del Registro dei Marchi Storici dedicata alle aziende del comparto agroalimentare, nell'ottica di favorire la
protezione del Made in Italy nel food a livello internazionale. Nel corso dell’'evento interverranno: Andrea Prete,
presidente di Unioncamere; Massimo Caputi, presidente dell’Associazione Marchi Storici; Gianluca Comin,
fondatore Comin & Partners; Emiliano Russo, responsabile Immabiliare Deloitte Legal; Marco Vulpiani, senior
Partner, Responsabile Consulenza Economica Deloitte; Davide Ambrogi, responsabile Coworking Poste
Italiane. In platea saranno presenti: Renato Bacco, presidente e ad Ceminet; Marina Lalli Bertolino, Ceo di
Terme Margherita di Savoia; Roberto Busso, ad Gabetti; Lorenzo Canella, ad di Canella; Stefano Crechici,
presidente Modiano; Armando De Nigris, presidente del Gruppo De Nigris, Gabriele Filippini, ad Dolcezze
Savini Srl; Andrea Giacomini, ad Giacomini Spa; Gaetano Lanfranchi, ad Lampo; Gianluca Paoletti, ad
Bibite Paoletti 1922, Giovanni Roncoroni, ad Romo 1881; Roberto Eugenio Vannoni, ad di Hotel Raphael;

Francesco Vena, ad Amaro Lucano 1894; Antonio Zacchera, ad Zacchera Hotels.
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https://www.borsaitaliana.it/borsa/notizie/radiocor/economia/dettaglio/marchi-
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MARCHI STORICI: VERSO UNA SEZIONE %ﬁﬁ%ocor
SPECIALE DEDICATA ALLE IMPRESE DEL FOOD
-2-

(Il Sole 24 Ore Radiocor)-Roma,26 giu- L'Associazione marchi storici - attraverso linterlocuzione col
Governo - vorrebbe proporre anche, come emendamenti alla prossima legge di Bilancio, il credito
dimposta sugli investimenti per la digitalizzazione degli archivi storici e la proposta diinserimento
delle produzioni legate a imprese marchio storico, tra guelle artigianali e industriali tipiche. 'Con la
collaborazione delle istituzioni e insieme ai nostri soci vogliamo continuare sulla strada di
salvaguardando lidentita produttiva delle nostre filiere’, ha detto Massimo Caputi. presidente
dell'Associazione Marchi Storici d'ltalia. 'Siamo entusiasti delle tante imprese che si sono unite 2 noi in
quest'ultimo anno e siamo certi che insieme potremo ottenere risultati importanti a favore del
comparto: essere Marchio Storico rappresenta una garanzia per il consumatore’,

sma
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MARCHI STORICI: VERSO UNA SEZIONE iﬁfﬁo oot
SPECIALE DEDICATA ALLE IMPRESE DEL FOOD

Il punto €' all'odg della prima assemblea in corso a Roma (Il Sole 24 Ore Radiocor) - Roma, 26 giu - Una
sezione speciale del Registro marchi storici dedicato alle imprese del food, il comparto piu’
rappresentato allinterno dello speciale albo istituito nel 2020 dall'allora ministero dello Sviluppo
economico per tutelare la proprieta’ industriale di prodotti storicamente collegati al territorio, con il
49% delle aziende (Berlucchi, Caffe’ Cagliari, Birra Forst, Pallini, Pernigotti-Walcor gli ultimi entrati). E'
uno dei punti allordine del giorno della prima assemblea marchi storici in corso a Roma.

Messe a segno una serie di iniziative dal forte valore simbolico e culturale come la mostra ldentitalia
‘The Italian Iconic Brands' o l'istituzione della Giornata Nazianale del Made in ltaly, ora - nella sua
interlocuzione colm Governe - [Associazione punta su una serie misure concrete come agevaolazioni le
imprese marchio storico che favoriscono la nascita e lo sviluppo in house di nuove imprese innovative
e incentivi sulle partecipazioni di capitale in aziende di filiera, per I'impresa marchio storico che sia
capo filiera.
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https://www.lamiafinanza.it/2024/06/associazione-marchi-storici-ditalia-oltre-
700-i-marchi-iscritti-al-registro-speciale-del-mimit/

Associazione Marchi Storici d’'ltalia: oltre
700 i Marchi iscritti al Registro speciale del
Mimit

Sono oltre 700 i Marchi iscritti al Registro speciale dei Marchi Storici di interesse Mazionale istituito dal Ministero
delle imprese e del made in Italy, che & cresciuto del 20% su base annua. Prevale il settore agroalimentare, a cui

appartengono il 49% delle imprese. Forti anche l'automazione e i motori, che rappresentano il 20% del totale, e
I'arredo, che si attesta al 18% del totale. Moda e abbigliamento restano invece sul 13%.

Con l'obiettivo di dare ancora pil impulso alla tutela e valorizzazione dei Marchi Storici, 'Associazione oggi ha
tenuto a Roma presso la sede di Unioncamere la sua prima Assemblea pubblica, anche per fare il punto sulle
iniziative promosse a favore del comparto, che rappresenta tradizione e innovazione. U'Associazione ha l'obiettivo
di tutelare, valorizzare e promuovere | Marchi Storici della tradizione italiana, asse portante dell'economia del
Paese e della nostra cultura industriale, vero patrimonio d'eccellenza”. Ha commentato Massimo Caputi,
Presidente dell’Associazione Marchi Storici d'ltalia. “Con la collaborazione delle istituzioni e insieme ai nostri Soci
vogliamo continuare su questa strada, salvaguardando l'identita produttiva delle nostre filiere. Siamo entusiasti
quindi delle tante imprese che si sono unite a noi in quest'ultimo anno e siamo certi che insieme potremo
ottenere risultati importanti a favore del comparto. Essere Marchio Storico rappresenta una garanzia per il
consurmatore”.

Tra gli obiettivi che 'Associazione ha gia raggiunto si annoverano: la mostra Identitalia “The Italian Iconic Brands”
allestita da febbraio ad aprile a Palazzo Piacentini, sede del Mimit, e dedicata ad una selezione di oltre 100 Marchi
Storici e iconici, I'istituzione della Giornata Nazionale del Made in Italy, I'inserimento dei Marchi Storici
nell’Esposizione Nazionale permanente del Made in Italy e nella Fondazione imprese e competenze, nonché la
salvaguardia degli archivi storici attraverso l'iscrizione all'Albo Imprese Culturali e Creative.

Con la prossima Legge di Bilancio I'Associazione punta ad ottenere alcune misure in favore dei Marchi Storici e per
questo & in corso il confronto con le istituzioni e con | Ministeri delle Imprese, del Turismo, della Cultura e
dell’Agricoltura. Tra le proposte, diverse sono di natura fiscale, come il credito il credito d'imposta sugli
investimenti per la digitalizzazione degli archivi storici, le agevolazioni per quelle imprese Marchio Storico che
favoriscono la nascita e lo sviluppo in house di nuove imprese innovative, o ancora incentivi sulle partecipazioni di
capitale in aziende di filiera nel caso in cui I'impresa Marchio Storico sia capo filiera. Da non dimenticare anche la
proposta di rivalutazione del Marchio Storico a bilancio e lI'inserimento delle produzioni delle imprese Marchio
Storico tra quelle artigianali e industriali tipiche. Molte anche le iniziative in via di sviluppo a livello turistico-
culturale, quali la proposta di realizzazione dei circuiti turistici e museali delle imprese storiche pensato per i
visitatori che vogliono scoprire 'heritage aziendale, e quelle dedicate all'esportazione del Made in Italy nel mondo:
in occasione delle tappe della missione dell’Amerigo Vespucci, ad esempio, 'Associazione intende portare la
mostra Identitalia “The Italian Iconic Brands™ nei principali Paesi di interesse per I'export sotto la regia di ICE
Agenzia. Al comparto agroalimentare, a cui appartengono quasi la meta delle aziende iscritte al registro, & invece
dedicata la proposta di creare una sezione speciale del Registro dedicato proprio alle imprese del food.
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connubio-tra-prodotto-e-consumatore-promuovendo-logo-e-qualita/

Marchi storici, Vulpiani (Deloitte): creare connubio tra prodotto e consumatore

promuovendo logo e qualita

Roma - “Il logo e il pittogramma rimangono impressi nella mente del consumatore, poi c'é il payoff, ricordiamo tutti I'amaro
lucano ma anche il suo payoff “cosa vuoi di pit dalla vita?". Tutte queste componenti sono importanti per la valorizzazione
del marchio, si crea connubio tra il prodotto e il consumatore”.

Cosi Marco Vulpiani, Head of Economic Advisory Deloitte, in occasione della prima Assemblea pubblica dell’Associazione
Marchi Storici d'ltalia organizzata oggi a Roma.

“Da un lato la qualita del prodotto incide sul marchio, ma anche viceversa, le societa pil attive sono molto attente alla
valorizzazione del marchio. Certi prodotti che erano presenti nel manufacturing e poi sono diventane presenti nel digitale, ad
esempio Kodak ha fatto un gran lavoro di riposizionamento nel mercato.

C'é poi il caso delle Pringles, distribuito da Procter & Gamble, che avevano dapprima sbagliato il posizionamento poi
divenuto un prodotto di successo. Volevo richiamare poi I'approccio di rivalutazione marchi, molto spesso sui tassi di Royalty
c'é una forte variabilita. Ad esempio nel fashion il 25%. Pil & forte il marchio, pit questo tasso ha valore, per I'energia
esempio, ha meno rilevanza

C'é poi da registrare I'aumento della pubblicita sui social, I'advertising su Internet é cresciuto del 65% negli ultimi 5 anni, ma
per i marchi storici anche I'internazionalizzazione € un aspetto chiave, perché aumenta la base di fatturato, € un modo per far
crescere la notorieta del marchio, ma voglio ricordare che il Made in italy &€ un mega marchio ombrello su tutti i marchi”.
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Marchi Storici, nasce I’associazione: protezione Made in Italy a livello internazionale.

Interventi e VIDEOINTERVISTE

Roma - Oggi a Roma, presso la sede di Unioncamere, si & tenuta la prima assemblea pubblica dell'Associazione Marchi Storici
d'ltalia Nel corso dell'incontro € stato fatto il punto sulle attivita dell’Associazione e sulle iniziative legislative promosse a
favore dei Marchi Storici, come la proposta di ampliamento del Fondo Salvaguardia Imprese e l'istituzione di una sezione ad
hoc del Registro dei Marchi Storici dedicata alle aziende del comparto agroalimentare, nell'ottica di favorire la protezione del
Made in Italy nel food a livello internazionale.

Marchi Storici, Russo (Deloitte): da paesi arabi emerge che I'ltalia viene considerata come un brand

Marchi Storici, Galanti (ICE): per i mercati esteri serve preparazione se non si € consolidati.
VIDEOINTERVISTA
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