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lIriconoscimento anche alla partner Walcor
Pernigotti di Novi
trai40 marchistorici
dell'industria italiana

Federica Riccardi
NOVILIGURE

nche la Pernigotti

diNovi Ligure aderi-

sceall’Associazione

marchi storici dTta-
lia, il sodalizio fondato nel
2021 e di cui, ad oggi, fanno
parte oltre 40 aziende italia-
ne titolari dimarchierilevan-
zastorica.

Insieme all'azienda nove-
se, entraafarparte del sodali-
zio anche la cremonese Wal-
cor, altra eccellenza dolcia-
ria controllata dalla Jp Mor-
gan.

Un altro importante tra-
guardo per l'azienda dolcia-
rianovese, fondatanel lonta-
no 1860 e che, dopo la crisi
vissuta conla proprietaturca
Toksoz, a partire dal 2022 &
tornatasugliscaffali dei pun-
ti vendita di tutta Italia, e
nonsolo, grazie al forterilan-
cio del brand e dei suoi pro-
dottisottola guidadellamul-
tinazionale statunitense.

Negli scorsi anni, infatti,
Pernigottie Walcor erano sta-
teiscritte nel Registrospecia-
le dei marchi storici di inte-
resse nazionale, istituito
presso 'Ufficio italiano bre-
vettl e marchi del ministero

delle Imprese e del Made in
Italy, conl'ingresso di Invita-
lianeirispettivi capitalisocia-
licomesocio diminoranza.

«Grazie al Fondo salva-
guardia imprese e stata tute-
lata una produzione italiana
di alta qualita, ed oggi la si-
nergia esistente tra le due
aziende e significativadel po-
tenziale che 1 Marchi storici
hannodisvilupparsiinmodo
innovativo, diffondendo ol-
treiconfini nazionalile gran-
diricchezze che nell'immagi-
nario collettivo vengono as-
sociate al nostro Paese», af-
fermaMassimo Caputi, presi-
dente dell'Associazione mar-
chistoricidTtalia.

Tutela e valorizzazione,
ma anche promozione dei
prodotti italiani a livello in-
ternazionale sono le princio-
pali strategie alla base
dell'Associazione  italiana
deimarchistorici.

E dopo i buoni risultati ot-
tenuti nel 2023 con la ripar-
tenzaapienoregime delle at-
tivita produttive e commer-
ciali, il restyling di logo e in-
carti e il ritorno nei mercati
storici in Europa, l'obiettivo
del 2024 per Pernigotti & pro-
prioquellodiportare prodot-
ti iconici come gianduiotti e
cremini verso nuovi mercati
come quello di Stati Uniti, Ca-
nada, Brasilee Russia. —

DHPHIOUZONE RECRYATA
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ALESSANDRIA E PROVINCIA

L'azienda entraafar parte dei "Marchi Storici d'ltalia"
Pernigottinell’associazione
che tutela il “Made in Italy”

LASTORIA

GIAMPIERO CARBONE
NOVILIGURE

rima liscrizione nel

Registro speciale dei

Marchi Storici di inte-

resse nazionale aveva
permessoil successivoingres-
sodiInvitalia nel capitale, ora
arriva l'ingresso nell’Associa-
zione Marchi Storici d'Ttalia.
Un altro passo avanti per la
Pernigotti di Novi Ligure che,
insieme alla Walcor, entram-
be proprieta degli americani
di Jp Morgan, ¢ entrata a far
parte di questo “club” esclusi-
vo di cui fanno parte circa 40
marchidiaziende Made in Ita-
ly, non solo del settore alimen-
tare. Ne fanno parte, tra glial-
tri, laLucano 1894, produttri-
ce del’Amaro Lucano, Benet-
ton, Terme di Saturnia, De
Cecco, Modiano, Vismara e
persino Poste Ttaliane. Eppu-
re, fu proprio la vicenda della
Pernigotti, in grave crisi dal
2018, aispirare pochianni do-
po la legge sui marchi storici
volutadall’allora ministro Lui-
gi Di Maio. Pernigotti riusci a
iscriversi al registro grazie a
una deroga concessa dal suc-
cessore, Giancarlo Giorgetti:
servivano infatti almeno 250
dipendenti, che Pernigotti
nonaveva. Scopo dell’associa-
zione é “promuovere atuttiili-
velli 'importanza strategica
deimarchistoriciitalianie da-

Unaltro passoavanti perilrilancio completo della Pernigotti

reloroimpulsoanche qualele-
va di competitivita e interna-
zionalizzazione del Paese. Le
aziende associate si presenta-
no alle istituzioni con un uni-
coreferente e dando consape-

“Completato
il percorso iniziato
con il riconoscimento
della storicita”

volezza della strategicita dei
Marchi Storici e dell’esigenza
primariaditutelarli, sostener-
li, promuoverli”, come si leg-
gesul sitoweb dell’associazio-
ne. «l’adesione diPernigottie
Walcor rafforza la rete delle
eccellenze a Marchio Storico
che narrano il vero Made in

Italy - afferma Massimo Capu-
ti, presidente dell’Associazio-
ne Marchi Storici d'Ttalia -.
Grazie al Fondo Salvaguardia
Imprese & stata tutelata una
produzione italiana di alta
qualitae oggila sinergiatrale
due aziende ¢ significativa
del potenziale che i Marchi
Storici hanno di svilupparsiin
modo innovativo». Luigi Ma-
strobuono, presidente del cda
di Pernigotti e Walcor, com-
menta: «Si completa cosi un
percorso avviato conilricono-
scimento della storicita nel
2021, con l'ingresso di Invita-
lia attraverso il Fondo di Sal-
vaguardia dei Marchi Storici
nel 2022, contestuale all'inve-
stimento di JP Morgan, e con
il riposizionamento sul merca-
to deinostriprodotti». —

EHIFRIDUAOKE RISERVATA
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